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Metodologia badania

Cele badawcze

Badanie zostato zrealizowane w odpowiedzi na potrzebe zgtoszong przez Centrum
Marketingu i Mediow Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego w Olsztynie (dalej: UWM
w Olsztynie). Gtéwnym celem badawczym sformutowanym wspdlnie przez Biuro Analiz
Strategicznych oraz Centrum Marketingu i Mediéw UWM w Olsztynie, byto poznanie
czynnikéw decydujacych o wyborze studiow w UWM w Olsztynie przez osoby
rozpoczynajgce studia stacjonarne | stopnia oraz stacjonarne jednolite studia
magisterskie w roku akademickim 2024/2025.

Celami szczegotowymi badania byty:

- ocena zrédetinformaciji o ofercie studiéw w UWM w Olsztynie przez osoby uczestniczgce
w badaniu;

- ocena procesu rekrutaciji i jakosci obstugi podczas rekrutacji na studia w roku 2024 przez
osoby uczestniczgce w badaniu;

- poznanie oczekiwan os6b badanych wobec studiéw rozpoczetych w UWM
w Olsztynie.

Narzedzia badawcze

Zesp6t Biura Analiz Strategicznych UWM w Olsztynie przygotowat i udostepnit online
zwykorzystaniem narzedzia Microsoft Forms kwestionariusz ankiety. Kwestionariusz
sktadat sie z 21 pytan, w tym: 8 pytan dotyczgcych wyboru uczelni, 3 pytan dotyczacych
wyboru kierunku studiow, 2 pytan dotyczgcych procesu rekrutacji na studia, 1 pytania
dotyczacego oczekiwan oséb studiujacych wobec studidw rozpoczetych w UWM
w Olsztynie oraz metryczki sktadajacej sie z 7 pytan.

W kwestionariuszu wykorzystano pytania zamkniete jedno- i wielokrotnego wyboru,
pytania pototwarte, pytania skalowane i jedno pytanie otwarte.

Sposob realizacji badania

Kwestionariusz ankiety zostat udostepniony respondentom za pomocag kodu QR
do Formularza Microsoft Forms, ktéry przenosit uzytkownikéw offline do trybu online,
umozliwiajgc im wypetnienie formularza z wykorzystaniem smartfona. Kod QR zostat
udostepniony osobom studiujgcym, ze wszystkich kierunkéw studiéw stacjonarnych
| stopnia oraz stacjonarnych jednolitych studiéw magisterskich, ktére rozpoczety studia
w Uniwersytecie Warminsko-Mazurskim w Olsztynie w roku akademickim 2024/2025.
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Kod QR byt udostepniany bezposrednio na spotkaniach, w ktérych uczestniczyli studenci
pierwszych rocznikéw. Badanie zostato przeprowadzone przez pracownikéw Biura Analiz
Strategicznych, a takze — w przypadku Filii w Etku i Wydziatéw Humanistycznego oraz
Teologicznego — innych pracownikéw UWM w Olsztynie wspierajacych proces realizacji
badania. Spotkania z osobami studiujgcymi odbywaty sie w dniach od 27 wrzesnia
do 24 pazdziernika 2024 r. Udziat w badaniu byt dobrowolny. Respondenci mieli
mozliwos¢ wypetnienia kwestionariusza w dogodnym dla siebie czasie, przy czym
przewazajgca wiekszo$¢ osdb wypetnita go podczas ww. spotkan.

W badaniu udziat wzieto 2 396 respondentéw, co stanowi 54,60% liczby oséb przyjetych
na pierwszy rok studiéw stacjonarnych | stopnia oraz stacjonarnych jednolitych studiow
magisterskich w UWM w Olsztynie wroku akademickim 2024/2025 (dane
ze sprawozdania EN-1 za rok akademicki 2024/2025 wg stanu na 01.10.2024 r.).

Techniki badawcze

Do przeprowadzenia badania wykorzystano technike CAWI (ang. Computer-Assisted
Web Interview — wspomagany komputerowo wywiad przy pomocy strony WWW), ktéra
polega na przeprowadzaniu badan ankietowych z wykorzystaniem Internetu. Ankiety byty
dystrybuowane i gromadzone w formie elektronicznej.

Badanie CAWI on-line ma liczne zalety, m.in.:

— niski koszt,

— przeprowadzenie catego przedsiewziecia na duzej grupie osdb, bez koniecznosci
druku kwestionariuszy i ich fizycznej dystrybuciji,

— szybki dostep do uzyskanych danych oraz mozliwosé szybkiej analizy, poniewaz
dane bezposrednio po uzyskaniu sa juz w formie elektronicznej,

— brak ryzyka btedu popetnianego przez ankietera w trakcie badania,

— brak ryzyka manipulowania danymi,

— mozliwos¢ udzielania odpowiedzi na pytania w dowolnie wybranym przez
respondenta czasie,

— wieksze poczucie anonimowosci, co moze skutkowa¢ bardziej szczerymi
odpowiedziami.

Dobdr préoby badawczej

Do udziatu w badaniu zaproszono osoby studiujagce na pierwszym roku studiow
stacjonarnych | stopnia oraz stacjonarnych jednolitych studiow magisterskich, ktére
rozpoczety studia w UWM w Olsztynie w roku akademickim 2024/2025, ze wszystkich
wydziatéw UWM w Olsztynie, Szkoty Zdrowia Publicznego oraz Filii w Etku.
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CZESC 1 - Wyniki badania

1.1. Charakterystyka grupy badawczej

W badaniu uzyskano tagcznie 2 396 wypetnionych kwestionariuszy
ankiet. Liczba kwestionariuszy poddanych analizie stanowi
54,60% liczby oséb przyjetych na pierwszy rok studiow
stacjonarnych | stopnia oraz stacjonarnych jednolitych studidow
kwestionariu- magisterskich wroku akademickim 2024/2025." W zwigzku
szy ankiet z powyzszym wyniki badania mozna uzna¢ za reprezentatywne
dla populacji os6b studiujacych na | roku studidw stacjonarnych
pierwszego stopnia oraz stacjonarnych jednolitych studiéw
magisterskich w UWM wOlsztynie w roku akademickim
2024/2025.

2396

wypetnionych

Rozktad proby badawczej ze wzgledu na ptec:

e kobiety-1475 0s6b (61,56%)
e mezczyzni-832 0sob (34,72%)
e odmowa odpowiedzi na pytanie — 79 os6b (3,30%)

1475
kobiet
832
mezczyzn

e brak odpowiedzi na pytanie — 10 os6b (0,42%).

Procentowy rozktad préby badawczej ze wzgledu na ptec jest zblizony do procentowanego
udziatu kobiet i mezczyzn w ogdlnej liczbie osbéb przyjetych na pierwszy rok studiéw
stacjonarnych | stopnia oraz stacjonarnych jednolitych studidw magisterskich w roku
akademickim 2024/2025, gdzie kobiety stanowig 60,16% ogotu osdb przyjetych na studia,
a mezczyzni 39,84%.

1 Ogdlna liczba osdb przyjetych na studia pierwszego roku (pierwszego stopnia oraz jednolitych studiow
magisterskich w UWM w Olsztynie) wg stanu na 01.10.2024 r. wynosita 4 388 o0s6b, przy czym liczba
studentéw pierwszego roku w podziale na Wydziaty przedstawia sie nastepujgco: WBZ — 155 oséb, WBIB —
99 0s6b, WG - 297 0séb, WH — 479 os6b, WL - 2170s6b, WMil — 230 oséb, WMW - 262 osoby, WNE - 390
0s6b, WNS - 470 osoby, WNT - 180 0s6b, WNoZ - 66 0séb, WPiA — 705 oséb, WRIL — 165 oséb, WS - 65 0séb,
WT - 29 osdb, SZP - 437 oséb, Filia w Etku — 142 osoby. Dane liczbowe przedstawiono na podstawie
sprawozdania EN-1 do systemu POL-on o liczbie kandydatéw i przyjetych na studia stacjonarne za rok
akademicki 2024/2025.
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Rozktad préby badawczej w podziale na Wydziaty:

Wydziat Bioinzynierii Zwierzat — uzyskano 132 wypetnione ankiety, co stanowi
5,51% ogdétu wypetnionych ankiet. Liczba osdb, ktdre zaznaczyty w metryczce
ankiety Wydziat Bioinzynierii Zwierzat stanowi 85,16% liczby oséb przyjetych
na studia realizowane na wydziale wedtug sprawozdania EN-1.

Wydziat Biologii i Biotechnologii — uzyskano 30 wypetnionych ankiet, co stanowi
1,25% ogoétu wypetnionych ankiet. oséb, ktére zaznaczyty w metryczce ankiety
Wydziat Biologii i Biotechnologii stanowi 30,30% liczby osdb przyjetych na studia
realizowane na wydziale wedtug sprawozdania EN-1.

Wydziat Geoinzynierii — uzyskano 204 wypetnione ankiety, co stanowi 8,51% ogétu
wypetnionych ankiet. Liczba oséb, ktdre zaznaczyty w metryczce ankiety Wydziat
Geoinzynierii stanowi 68,69% liczby oséb przyjetych na studia realizowane
na wydziale wedtug sprawozdania EN-1.

Wydziat Humanistyczny — uzyskano 326 wypetnionych ankiet, co stanowi 13,61%
0gotu wypetnionych ankiet. Liczba osob, ktére zaznaczyty w metryczce ankiety
Wydziat Humanistyczny stanowi 68,06% liczby oséb przyjetych na studia
realizowane na wydziale wedtug sprawozdania EN-1.

Wydziat Lekarski — uzyskano 131 wypetnionych ankiet, co stanowi 5,47 % ogotu
wypetnionych ankiet. Liczba oséb, ktdre zaznaczyty w metryczce ankiety Wydziat
Lekarski stanowi 60,37% liczby osdb przyjetych na studia realizowane na wydziale
wedtug sprawozdania EN-1, przy czym badaniem nie zostaty objete osoby
studiujgce na kierunku lekarskim prowadzonym w jezyku angielskim.

Wydziat Matematyki i Informatyki — uzyskano 130 wypetnionych ankiet, co stanowi
5,42% ogobtu wypetnionych ankiet. Liczba osdb, ktdre zaznaczyty w metryczce
ankiety Wydziat Matematyki i Informatyki stanowi 56,52% liczby oséb przyjetych
na studia realizowane na wydziale wedtug sprawozdania EN-1.

Wydziat Medycyny Weterynaryjnej — uzyskano 62 wypetnione ankiety, co stanowi
2,59% ogoétu wypetnionych ankiet. Liczba osdb, ktore zaznaczyty w metryczce
ankiety Wydziat Medycyny Weterynaryjnej stanowi 23,66% liczby osdb przyjetych
na studia realizowane na wydziale wedtug sprawozdania EN-1.

Wydziat Nauk Ekonomicznych — uzyskano 191 wypetnionych ankiet, co stanowi
7,97% ogobtu wypetnionych ankiet. Liczba osdb, ktdre zaznaczyty w metryczce
ankiety Wydziat Nauk Ekonomicznych stanowi 48,97% liczby oséb przyjetych
na studia realizowane na wydziale wedtug sprawozdania EN-1.

Wydziat Nauk Spotecznych —uzyskano 274 wypetnione ankiety, co stanowi 11,44%
ogoétu wypetnionych ankiet. Liczba osdb, ktére zaznaczyty w metryczce ankiety
Wydziat Nauk Spotecznych stanowi 58,30% liczby osdb przyjetych na studia
realizowane na wydziale wedtug sprawozdania EN-1.

Wydziat Nauk Technicznych — uzyskano 61 wypetnionych ankiet, co stanowi 2,55%
ogoétu wypetnionych ankiet. Liczba osdb, ktére zaznaczyty w metryczce ankiety
Wydziat Nauk Technicznych stanowi 33,89% liczby osdb przyjetych na studia
realizowane na wydziale wedtug sprawozdania EN-1.
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Wydziat Nauki o Zywnosci — uzyskano 37 wypetnionych ankiet, co stanowi 1,54%
0go6tu wypetnionych ankiet. Liczba osob, ktére zaznaczyty w metryczce ankiety
Wydziat Nauki o Zywnosci stanowi 56,06% liczby oséb przyjetych na studia
realizowane na wydziale wedtug sprawozdania EN-1.

Wydziat Prawa i Administracji — uzyskano 314 wypetnionych ankiet, co stanowi
13,11% o0goétu wypetnionych ankiet. Liczba oséb, ktére zaznaczyty w metryczce
ankiety Wydziat Prawa i Administracji stanowi 44,54% liczby oséb przyjetych
na studia realizowane na wydziale wedtug sprawozdania EN-1.

Wydziat Rolnictwa i LesSnictwa — uzyskano 124 wypetnione ankiety, co stanowi
5,17% ogdbtu wypetnionych ankiet. Liczba osdéb, ktdére zaznaczyty w metryczce
ankiety Wydziat Rolnictwa i LesSnictwa stanowi 75,15% liczby oséb przyjetych
na studia realizowane na wydziale wedtug sprawozdania EN-1.

Wydziat Sztuki — uzyskano 34 wypetnione ankiety, co stanowi 1,42% ogotu
wypetnionych ankiet. Liczba oséb, ktdre zaznaczyty w metryczce ankiety Wydziat
Sztuki stanowi 52,31% liczby oséb przyjetych na studia realizowane na wydziale
wedtug sprawozdania EN-1.

Wydziat Teologii — uzyskano 12 wypetnionych ankiet, co stanowi 0,50% ogétu
wypetnionych ankiet. Liczba oséb, ktdre zaznaczyty w metryczce ankiety Wydziat
Teologii stanowi 41,38% liczby 0séb przyjetych na studia realizowane na wydziale
wedtug sprawozdania EN-1.

Szkota Zdrowia Publicznego — uzyskano 298 wypetnionych ankiet, co stanowi
12,44% ogo6tu wypetnionych ankiet. Liczba oséb, ktére zaznaczyty w metryczce
ankiety Szkote Zdrowia Publicznego stanowi 68,19% liczby osob przyjetych
na studia realizowane w jednostce wedtug sprawozdania EN-1.

Filia w Etku - uzyskano 36 wypetnionych ankiet, co stanowi 1,50% ogoétu
wypetnionych ankiet. Liczba oséb, ktére zaznaczyty w metryczce ankiety Filie
w Etku stanowi 25,35% liczby oséb przyjetych na studia realizowane w jednostce
wedtug sprawozdania EN-1.
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UNIWERSYTET WARMINSKO-MAZURSKI W OLSZTYNIE RAPORT NA POTRZEBY
BIURO ANALIZ STRATEGICZNYCH CENTRUM MARKETINGU | MEDIOW UWM W OLSZTYNIE
ROK AKADEMICKI 2024/2025

Wykres 1. Udziat kwestionariuszy ankiet wypetnionych przez osoby studiujace z poszczegélnych wydziatow
UWM w Olsztynie uzyskanych w badaniu, w ogélnej liczbie wypetnionych kwestionariuszy.

WNE WNoZ
WMW 7,97% 1,54% WNS
2,59% 11,44%

WL
5,47%

WPIiA
13,11%

WH
13,61%

WRIL

5,17%
WS
1,42%

WT
0,50%

Filia w Etku
12,44% 1,50%

WBZ SZP

WBIB

)
>,31% 1,25%

Rozktad préby badawczej ze wzgledu na typ ukonczonej przez respondentéw szkoty
ponadpodstawowej:

e Liceum ogdlnoksztatcgce — 1 692 osoby (70,62%)
e Technikum -682 0s6b (28,46%)

absolwenci e Inne (wtym szkoty wyzsze) — 22 osoby (0,92%)
LO

Ponad 70%
badanych to

W grupie ankietowanych osdb studiujgcych, ktére ukonczyty technikum, 476 osdéb
rozpoczeto studia w UWM w Olsztynie jako uczelni pierwszego wyboru i jednoczesnie
na kierunku studiow pierwszego wyboru. Grupa ta stanowi 69,79% wszystkich
badanych oséb studiujgcych - absolwentéw technikum, ktérzy rozpoczeli studia
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w UWM w Olsztynie w roku akademickim 2024/2025. W grupie tej odsetek oséb
pochodzacych z wojewddztwa warminsko-mazurskiego wynosi 61,76% (294 z 476 osdb).

Wsrdd oséb studiujgeych, ktdre ukonczyty liceum ogélnoksztatcgce, 965 osdb podjeto
studiaw UWM w Olsztynie jako uczelni pierwszego wyboru i jednoczesnie na kierunku
studiow pierwszego wyboru. Grupa ta stanowi 57,03% wszystkich ankietowanych
absolwentéw liceum ogélnoksztatcacego, ktérzy rozpoczeli studia w UWM w Olsztynie
w roku akademickim 2024/2025. W grupie tej odsetek o0s6b pochodzacych
z wojewoddztwa warminsko-mazurskiego wynosi 58,65% (566 z 965 osdb).

Rozktad préby badawczej ze wzgledu na miejsce zamieszkania respondentdw:

W grupie oséb badanych 2 363 osoby, co stanowi 98,62% badanych, zadeklarowaty
Polske jako kraj pochodzenia. 33 osoby, co stanowi 1,38% oséb ankietowanych,
zadeklarowaty inny kraj pochodzenia lub nie wskazaty kraju swojego pochodzenia.
Analizujgc wielkos¢ miejscowosci, z ktérych pochodzg osoby ankietowane,
uwzgledniono odpowiedzi oséb, ktére zadeklarowaty Polske jako kraj pochodzenia.

e wie$-908 osoby (38,43%)

e miasto do 50 tys. - 805 0séb (34,07%)

e miasto od 50 tys. do 150 tys. — 157 osdb (6,64%)
e miasto od 150 tys. do 500 tys. — 449 o0sbb (19%)
e miasto pow. 500 tys. — 44 osoby (1,86%)

Niemal 40%
badanych to
osoby
zamieszkujgce
obszary wiejskie

W grupie oséb badanych zamieszkujacych obszary wiejskie, ktére rozpoczety studia
w UWM w Olsztynie w roku akademickim 2024/2025, 4470s6b pochodzi z wojewédztwa
warminsko-mazurskiego, co stanowi 49,23% ogdétu osdéb badanych zamieszkujgcych
obszary wiejskie.
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UNIWERSYTET WARMINSKO-MAZURSKI W OLSZTYNIE RAPORT NA POTRZEBY
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Rozktad préby ze wzgledu na wojewddztwo, z ktérego pochodza respondenci:

W grupie osdb badanych najwiekszy odsetek stanowili mieszkancy 5 wojewddztw:

e warminsko-mazurskie — 1 356 0s6b (56,59%)

Ponad 56%

respondentéw e mazowieckie —481 o0sdb (20,08%)
to osoby z woj. e podlaskie - 169 osdb (7,05%)
warminsko —

e kujawsko-pomorskie — 106 osob (4,42%)

mazurskiego e pomorskie — 105 0s6b (4,38%)

Majac na uwadze, ze 92,52% respondentéw pochodzi z pieciu wojewodztw:
warminsko-mazurskiego, mazowieckiego, podlaskiego, kujawsko-pomorskiego
i pomorskiego, w dalszej czesci raportu, w przypadku prezentowania danych w podziale
na wojewoédztwa, dane zostaty przedstawione w odniesieniu do tych wojewddztw.

Wykres 2. Udziat liczby osob badanych z poszczegdlnych wojewddztw w ogdlnej liczbie oséb badanych.

warminsko-
pomorskie mazurskie
4,38% \ 56,59%
podlaskie
7,05%

mazowieckie
20,08%

kujawsko-/

pomorskie

42% -
réspondenci nie o
pochodzacy z Polski pozostate wojewddztwa

nie wskazano
5,47%
1,38% wojewddztwa

0,63%
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1.2.

Wybér uczelni

Kwestionariusz ankiety zawierat trzy pytania dotyczgce kolejnosci wyboru uczelni. Jezeli
respondent w pierwszym pytaniu wskazat, ze UWM w Olsztynie byt dla niego uczelnig
pierwszego wyboru, nie odpowiadat na dwa kolejne pytania dotyczace wskazania uczelni
pierwszego wyboru i czynnikdw, ktore spowodowaty, ze studiuje w UWM w Olsztynie.

Kolejnos$é wyboru uczelni

Zdecydowana wiekszos¢ respondentow tj. 75,33%
(1 805 0s6b), wskazata Uniwersytet Warminsko-Mazurski

UWM uczelnig w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru. 16,65%
pierwszego respondentow (399 osob) wskazato UWM w Olsztynie jako
wyboru dla uczelnie drugiego wyboru, 4,60% respondentéw (110 oséb)
ponad 75%

— uczelnie trzeciego wyboru, a 3,42% respondentéw
(82 osoby) —uczelnie dalszego wyboru. Nalezy wspomniec,
ze w pierwszej edycji badania realizowanego w roku
akademickim 2023/2024, odsetek oséb ktore wskazaty
UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru wynosit
62,59%, co oznacza, ze w biezagcym roku akademickim
odsetek ten wzrdst o niemal 13 pkt. procentowych.

badanych

Sposrod 591 osdb, dla ktérych UWM w Olsztynie nie byt uczelnig pierwszego wyboru:

255 0s6b, co stanowi 43,15% tej grupy, wskazato uczelnie pierwszego wyboru
z Tréjmiasta, w tym 156 oséb wskazato Uniwersytet Gdanski, 56 oséb Politechnike
Gdanska, 27 oséb Gdanski Uniwersytet Medyczny, 13 o0s6b Akademie
Wychowania Fizycznego i Sportu im. Jedrzeja Sniadeckiego w Gdarisku i 3 osoby
inne uczelnie;

102 osoby, co stanowi 17,26% tej grupy, wskazato uczelnie warszawskie, w tym
39 os6b Uniwersytet Warszawski, 19 osob Szkote Gtéwng Gospodarstwa
Wiejskiego, 18 oséb Warszawski Uniwersytet Medyczny, 9 osdb Politechnike
Warszawskg i 17 oséb inne uczelnie wyzsze;

41 osb6b, co stanowi 6,94% tej grupy, wskazato uczelnie w Biatymstoku, w tym
27 os6b Uniwersytet w Biatymstoku, 8 oséb Politechnike Biatostockag i 6 os6b
Uniwersytet Medyczny w Biatymstoku;

31 osob, co stanowi 5,25% tej grupy, wskazato Uniwersytet Mikotaja Kopernika
w Toruniu;

27 0s6b, co stanowi 4,57% tej grupy, wskazato uczelnie w Poznaniu, w tym 15 oséb
Uniwersytet Adama Mickiewicza, 5 oséb Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu
i 7 osob inne uczelnie;

22 osoby, co stanowi 3,72% tej grupy, wskazato uczelnie we Wroctawiu, w tym
10 os6b Uniwersytet Wroctawski, 9 os6b Uniwersytet Przyrodniczy we Wroctawiu
i 3 osoby inne uczelnie.
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21 0s0b, co stanowi 3,55% tej grupy, wskazato uczelnie w Krakowie, w tym 13 oséb
Uniwersytet Jagielloniski i 8 oséb inne uczelnie;

Pozostate 92 wskazania dotyczyty pojedynczych uczelni w innych miastach.

Czynniki decydujace o podjeciu studiéw w UWM w Olsztynie przez osoby, dla ktérych

UWM w Olsztynie nie byt uczelnig pierwszego wyboru.

Respondenci, ktorzy wskazali UWM w Olsztynie jako uczelnie drugiego lub dalszego
wyboru odpowiadali na pytanie, jakie czynniki miaty wptyw na podjecie przez nich studiow
w UWM w Olsztynie (pytanie pototwarte wielokrotnego wyboru).

327 o0s6b (co stanowi 55,33% osdb badanych z tej grupy) zaznaczyto odpowiedz
,hie dostatam/nie dostatem sie na uczelnie pierwszego/drugiego wyboru, ale
zamierzam tu zostad”;

127 os6b (co stanowi 21,49% osdb badanych z tej grupy) wskazato odpowiedz
LZmienitam/zmienitem zdanie”;

92 osoby (co stanowi 15,57% oséb badanych z tej grupy) zaznaczyto odpowiedz
Lkwestie finansowe”;

84 osoby (co stanowi 14,21% oséb badanych z tej grupy) zaznaczyto odpowiedz
»kwestie rodzinne”;

69 0s6b (co stanowi 11,68% osdéb badanych z tej grupy) wskazato odpowiedz
»Znajomi dostali sie na studia w UWM w Olsztynie”;

62 osoby (co stanowi 10,49% oso6b badanych z tej grupy) zaznaczyto odpowiedz
»hie dostatam/nie dostatem sie na uczelnie pierwszego/drugiego wyboru i mam
zamiar zmieni¢ uczelnie”;

42 osoby (co stanowi 7,11% respondentdéw z tej grupy) wskazato inne czynniki,
w tym najczesciej wystepowaty: bliskos¢ domu rodzinnego i zamieszkania.
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Wykres 3. Najwazniejsze czynniki decydujace o podjeciu studiow w UWM w Olsztynie przez osoby, dla
ktdrych UWM w Olsztynie nie byt uczelnig pierwszego wyboru (N=591)

nie dostatam/em sie na uczelnie pierwszego/drugiego
wyboru, ale zamierzam tu zosta¢

zmienitam/zmienitem zdanie
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1.3. Wyboér kierunku studiow
W kwestionariuszu, osobom ankietowanym, zostaty zadane réwniez pytania dotyczace:

1) powodow wyboru kierunku studidw,

2) kolejnosci wyboru studiowanego kierunku,

3) przyczyn podjecia ksztatcenia na studiowanym kierunku (w przypadku oséb, dla
ktérych studiowany kierunek nie byt kierunkiem pierwszego wyboru).

Kolejnos$¢ wyboru studiowanego kierunku

Wiekszo$é respondentéw tj. 76,00% (1821 oséb),
76 % wskazata, ze studiuje na kierunku studidéw, ktéry byt dla nich

respondentéw kierunkiem pierwszego wyboru. 19,70% respondentow
Slt(‘jfr'ﬁ’nekza (472 osoby) wskazato, ze studiuje na kierunku drugiego
pierwszego wyboru, 3,13% respondentéw (75 osdb) — na kierunku

wyboru trzeciego wyboru, a 1,17% respondentéw (28 osodb) -

na kierunku dalszego wyboru.

Warto zauwazy¢, ze wsrod 1805 respondentow (75,33% ogotu ankietowanych), ktorzy
wskazali UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru, 1 456 oséb (60,77% ogdtu
ankietowanych) studiuje na kierunku pierwszego wyboru.

Jednoczesnie wsrod 1 821 respondentdw (76,00 % ogdtu ankietowanych), ktdrzy studiujg
na kierunku pierwszego wyboru, 1456 osdb (60,77% ogétu ankietowanych) wskazato
UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru. Z danych wynika, ze okoto 15%
ogélnej liczby respondentéw studiuje na kierunku pierwszego wyboru, ale UWM
w Olsztynie nie byt dla nich uczelnia pierwszego wyboru, co przedstawia Wykres 4.

Wykres 4. Wskazania respondentow w odniesieniu do uczelni pierwszego wyboru i kierunku studiow
pierwszego wyboru (N=2396).

UWM w Olsztynie jako uczelnia

. 75,33%
pierwszego wyboru
Studiowany kierunek jako kierunek
w g 76,00%
pierwszego wyboru
UWM w Olsztynie jako uczelnia
pierwszego wyboru i jednoczes$nie o
studiowany kierunek jako kierunek 60,77%

pierwszego wyboru

0,00% 20,00% 40,00 60,00% 80,00% 100,00%

str. 13



W pierwszej edycji badania realizowanej w roku akademickim 2023/2024, odsetek osdb,
ktére wskazaty UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru i jednoczesnie
studiowany kierunek jako kierunek pierwszego wyboru, wynosit 52,93%, co oznhacza,
ze w biezacym roku akademickim odsetek ten wzrdst o niemal 8 pkt. procentowych.

Uwzgledniajgc powyzsze, w dalszej czesci Raportu zaprezentowano dane w odniesieniu
do:

1. ogélnej liczby oséb badanych,
2. liczby oséb, dla ktérych UWM w Olsztynie byt uczelnig pierwszego wyboru
i jednoczesnie osoby te rozpoczety studia na kierunku pierwszego wyboru.

Na Wykresie 5 zwizualizowano dane dotyczace kazdego z wydziatow UWM w Olsztynie
uwzgledniajac:
1. liczbe oséb ankietowanych, ktére wybraty UWM w Olsztynie jako uczelnie
pierwszego wyboru,
2. liczbe osdb ankietowanych, ktére rozpoczety studia na kierunku pierwszego
wyboru,
3. liczbe osb6b ankietowanych, ktore wybraty UWM w Olsztynie jako uczelnie
pierwszego wyboru i jednoczesnie studiujg na kierunku pierwszego wyboru.

Nalezy podkresli¢, ze dane te rozktadajg sie nierownomiernie. W przypadku szesciu
wydziatéw odsetek respondentdw, ktérzy studiujg na kierunku pierwszego wyboru, jest
wiekszy niz odsetek respondentéw, ktdrzy studiujg na UWM w Olsztynie jako uczelni
pierwszego wyboru (Wydziat Lekarski, Wydziat Matematyki i Informatyki, Wydziat
Medycyny Weterynaryjnej, Wydziat Nauk Technicznych, Wydziat Prawa i Administracji
oraz Wydziat Sztuki). Najwieksza r6znica ma w tej grupie miejsce wsrdd osdb studiujacych
na Wydziale Lekarskim (56,49% ogotu respondentéw z WL), a najmniejsza réznica wsrod
os6b studiujgcych na Wydziale Prawa iAdministracji (5,42% ogétu respondentow
z WPiA).

W przypadku pozostatych wydziatéw, odsetek respondentéw, dla ktérych UWM
w Olsztynie byt uczelnig pierwszego wyboru jest rowny lub wiekszy niz odsetek
respondentow, ktorzy studiujg na kierunku pierwszego wyboru, przy czym odsetek ten
stanowi:

e naWydziale Teologii 100,00% ogdtu respondentéw z wydziatu,

e naWydziale Nauki o Zywnosci 91,89% ogétu respondentéw z wydziatu,

e naWydziale Bioinzynierii Zwierzat 90,15% ogo6tu respondentéw z wydziatu,
e w Filii w Etku 86,11% ogdtu respondentdw z filii.
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UNIWERSYTET WARMINSKO-MAZURSKI W OLSZTYNIE RAPORT NA POTRZEBY
BIURO ANALIZ STRATEGICZNYCH CENTRUM MARKETINGU | MEDIOW UWM W OLSZTYNIE
ROK AKADEMICKI 2024/2025

Wykres 5a. Wskazania respondentéw w odniesieniu do uczelni pierwszego wyboru i kierunku studiow
pierwszego wyboru w podziale na wydziaty (N=2396).
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UNIWERSYTET WARMINSKO-MAZURSKI W OLSZTYNIE RAPORT NA POTRZEBY
BIURO ANALIZ STRATEGICZNYCH CENTRUM MARKETINGU | MEDIOW UWM W OLSZTYNIE
ROK AKADEMICKI 2024/2025

Wykres 5b. Wskazania respondentdw w odniesieniu do uczelni pierwszego wyboru i kierunku studiow
pierwszego wyboru w podziale na wydziaty (N=2396).
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1.4. Przydatnosc¢ zrodet informacji o UWM w Olsztynie

Respondenci odpowiedzieli na pytanie, z jakich zrédet czerpali informacje o UWM
w Olsztynie i ocenili ich przydatnosc¢ (pytanie zamkniete, skalowane). Kazde zrodto
informac;ji nalezato oceni¢ wybierajgc 1z 5 odpowiedzi: Nie korzystatam/nie korzystatem,
Nieprzydatne zrodto, Mato przydatne zrédto, Przydatne Zrédto, Bardzo przydatne zrédto.

Jako gtéwne zrodto informacji o UWM w Olsztynie (przydatne lub bardzo przydatne),
respondenci najczesciej wskazywali:

e strone internetowag rekrutacja.uwm.edu.pl (2110 wskazan tj. 88,06% ogotu
respondentéw),

e strone internetowa uwm.edu.pl (1 980 wskazan tj. 82,64% ogotu respondentow)
oraz

e strone internetowa wydziatu (1 796 wskazan tj. 74,96% ogotu respondentéw).

Zrédtami informacji o UWM, ktére zostaty wskazane przez najwieksza liczbe
respondentéw jako nieprzydatne lub mato przydatne byty: Facebook uczelni
(361 wskazan, tj. 15,07% ogotu respondentdéw) oraz Facebook wydziatu (358 wskazan, tj.
14,94% ogoétu respondentow).

Odpowiedzi respondentéw, ktorzy studiujg w UWM w Olsztynie jako uczelni pierwszego
wyboru i jednoczesnie na kierunku pierwszego wyboru, nie roéznig sie w sposoéb istotny
od odpowiedzi udzielonych przez ogét osdb ankietowanych.

Zestawienie odpowiedzi zaprezentowano w Tabeli 1, w ktorej zielonym kolorem
zaznaczono 5 odpowiedzi o najwiekszej liczbie wskazan dotyczacych przydatnych
i bardzo przydatnych zrédet informacji, kolorem pomaraiiczowym odpowiedzi
0 najwiekszej liczbie wskazan dotyczgcych nieprzydatnych i mato przydatnych zrédet
informacji, a z6ttym kolorem odpowiedzi o najwiekszej liczbie wskazan nie korzystania ze
wskazanego zrdodta informac;ji (powyzej 50% respondentdw).
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Tabela 1. Kanaty komunikacji, z ktérych respondenci czerpali informacje o UWM w Olsztynie.

Zjakich zrédet czerpatas/czerpates informacje o UWM w Olsztynie i jak oceniasz ich przydatnos$é?
(podstawa: ogot respondentow, N=2396)

Nie korzystatam/Nie Nleprzydatn’el’Mato Przydatne/l?a’rdzo
korzystatem przydatne zrédto przydatne zrédto
informaciji informaciji
Liczba % Liczba % Liczba %
) . | udzielonych . . | udzielonych . . | udzielonych
odpowiedzi odpowiedzi odpowiedzi odpowiedzi odpowiedzi odpowiedzi
Facebook uczelni 902 37,65 361 15,07 1133 47,29
Facebook wydziatu 1048 43,74 358 14,94 990 41,32
Instagram uczelni 1479 61,73 288 12,02 629 26,25
Instagram wydziatu 1619 67,57 270 11,27 507 21,16
Tik-Tok 1968 82,14 206 8,60 222 9,27
Inne socialmedia 1840 76,79 173 7,22 383 15,98
Strona rekrutacja.uwm.edu.pl 101 4,22 185 7,72 2110 88,06
Strona uwm.edu.pl 175 7,30 241 10,06 1980 82,64
Strona internetowa wydziatu 330 13,77 270 11,27 1796 74,96
Strony internetowe z opiniami o
uczelniach 1300 54,26 344 14,36 752 31,39
Reklama w Spotify 2136 89,15 177 7,39 83 3,46
Reklama outdoor (bilboardy, plakaty) 1760 73,46 351 14,65 285 11,89
Informator uczelniany dla kandydatéw na
studia 1097 45,78 253 10,56 1046 43,66
Spotkania z przedstawicielami UWM w
Olsztynie w Twojej szkole 1712 71,45 156 6,51 528 22,04
Wizyta w UWM w Olsztynie podczas Dnia
Otwartego 1560 65,11 117 4,88 719 30,01
Inne wizyty w UWM w Olsztynie 1520 63,44 164 6,84 712 29,72
Doradca zawodowy w Twojej szkole 1833 76,50 340 14,19 223 9,31
Znajomiiprzyjaciele 578 24,12 271 11,31 1547 64,57
Rodzina 804 33,56 320 13,36 1272 53,09
Inne 1932 80,63 119 4,97 345 14,40

Dane, z podziatem na ogoét respondentéw oraz respondentéw, ktérzy wybrali UWM
w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru i studiowany kierunek jako kierunek
pierwszego wyboru, zostaty zwizualizowane na Wykresie 6. Kategorie danych zostaty
uszeregowane w kolejnosci od najwiekszej do najmniejszej liczby wskazan w ocenie
respondentdow, ktorzy wybrali UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru
i studiowany kierunek jako kierunek pierwszego wyboru.
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Wykres 6. Odsetek respondentdw, ktdrzy uznali poszczegdlne kanaty komunikacji za gtéwne Zrddta
informacji o UWM w Olsztynie (N1=1456, N2=2396).
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Miejsce pochodzenia respondentéw (wojewddztwo) nie miato istotnego wptywu
na zréznicowanie odpowiedzi w tym zakresie. Warto jedynie zwréci¢ uwage na nizej
wymienione roznice:

1.

strona rekrutacja.uwm.edu.pl zostata wskazana jako przydatne lub bardzo
przydatne zrédto informacji przez wiekszy odsetek respondentéw pochodzacych
zwojewoOdztwa podlaskiego, pomorskiego i kujawsko-pomorskiego niz odsetek
respondentow ogoétem,

strona uwm.edu.pl zostata wskazana jako przydatne lub bardzo przydatne zrédto
informac;ji przez wiekszy odsetek respondentéw pochodzacych z wojewddztwa
mazowieckiego, podlaskiego, kujawsko-pomorskiego i pomorskiego niz odsetek
respondentow ogétem,

strona internetowa wydziatu zostata wskazana jako przydatne lub bardzo
przydatne zrédto informacji przez wiekszy odsetek respondentéw pochodzacych
z wojewddztwa warminsko-mazurskiego, podlaskiego i kujawsko-pomorskiego niz
odsetek respondentéw ogotem,

informacje od znajomych i przyjaciét zostaty wskazane jako przydatne lub bardzo
przydatne zrédto informacji przez wiekszy odsetek respondentéw pochodzacych
z wojewo6dztw mazowieckiego, podlaskiego i warminsko-mazurskiego niz odsetek
respondentéw ogétem,

informacje od rodziny zostaty wskazane jako przydatne lub bardzo przydatne
zrédto informacji przez wiekszy odsetek respondentéw pochodzgcych
zwojewddztwa warminsko-mazurskiego i mazowieckiego niz odsetek
respondentdéw ogétem.

W Tabeli 2 zestawiono dane dotyczgce 5 wojewddztw, z ktdrych pochodzity najliczniejsze
grupy respondentéw, przy czym zielonym kolorem zaznaczono odpowiedzi o najwiekszej
liczbie wskazan ,przydatne ZzZrddto”/,bardzo przydatne zZrdédto”, a pomaranczowym
kolorem odpowiedzi o najmniejszej liczbie wskazan ,przydatne Zzrdédto”/,,bardzo
przydatne zrodto”.

str. 20



Tabela 2. Kanaty komunikacji, z ktérych respondenci czerpali informacje o UWM w Olsztynie, w podziale na wojewddztwa.

Zjakich zrédet czerpatas(-es) informacje o UWM w Olsztynie i jak oceniasz ich przydatnos$¢?
warminsko-mazurskie mazowieckie podlaskie kujawsko-pomorskie . A
. . . . pomorskie (podstawa: ogot
o, (podstawa: ogot (podstawa: ogot (podstawa: ogot (podstawa: ogot .
wojewddztwo h . p . respondentow
respondentow respondentow respondentow respondentow wojewédztwa N=106)
wojewodztwa N=1364) wojewodztwa N=481) wojewoddztwa N=169) wojewddztwa N=108)
. % . % . % . % . %
liczba ) liczba . liczba ) liczba A liczba .
... | udzielonych _ .. | udzielonych ... | udzielonych _ . | udzielonych ... | udzielonych
odpowiedzi . . | odpowiedzi A . | odpowiedzi . . | odpowiedzi . . | odpowiedzi A .
odpowiedzi odpowiedzi odpowiedzi odpowiedzi odpowiedzi
Facebook uczelni 617 45,23 243 50,52 96 56,80 62 57,41 44 41,51
Facebook wydziatu 533 39,08 218 45,32 76 44,97 55 50,93 36 33,96
Instagram uczelni 311 22,80 139 28,90 66 39,05 35 32,41 28 26,42
Instagram wydziatu 249 18,26 126 26,20 51 30,18 22 20,37 17 16,04
Tik-Tok 114 8,36 51 10,60 21 12,43 13 12,04 5 4,72
inne social media 197 14,44 97 20,17 30 17,75 19 17,59 11 10,38
strona rekrutacja.uwm.edu.pl 1197 87,76 423 87,94 150 88,76 97 89,81 94 88,68
strona uwm.edu.pl 1107 81,16 411 85,45 140 82,84 93 86,11 93 87,74
strona internetowa wydziatu 1035 75,88 356 74,01 135 79,88 86 79,63 71 66,98
strony internetowe z opiniami o
uczelniach 359 26,32 174 36,17 58 34,32 50 46,30 37 34,91
reklama w Spotify 44 3,23 23 4,78 6 3,55 3 2,78 4 3,77
reklama outdoor (bilboardy, plakaty) 181 13,27 56 11,64 25 14,79 8 7,41 7 6,60
informator uczelniany dla kandydatéw
na studia 598 43,84 214 44,49 82 48,52 45 41,67 44 41,51
spotkania z przedstawicielami UWM w
Olsztynie w Twojej szkole 324 23,75 104 21,62 46 27,22 29 26,85 9 8,49
wizytaw UWMw Olsztynie podczas
Dnia Otwartego 506 37,10 112 23,28 40 23,67 22 20,37 13 12,26
inne wizyty w UWM w Olsztynie 441 32,33 148 30,77 45 26,63 22 20,37 22 20,75
doradca zawodowy w Twojej szkole 150 11,00 40 8,32 17 10,06 7 6,48 2 1,89
znajomi i przyjaciele 911 66,79 343 71,31 110 65,09 60 55,56 50 47,17
rodzina 756 55,43 302 62,79 81 47,93 42 38,89 39 36,79
inne 195 14,30 85 17,67 20 11,83 20 18,52 10 9,43

Dane zostaty zwizualizowane réwniez na Wykresie 7, gdzie kategorie danych uszeregowano w kolejnosci od najwiekszej do najmniejsze;j
liczby wskazan w ocenie ogétu respondentow.
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Wykres 7a. Odsetek respondentéw ogétem oraz respondentéw z 5 wojewddztw, ktdrzy uznali poszczegdlne
kanaty komunikacji za przydatne lub bardzo przydatne Zrddta informacji o UWM w Olsztynie (N1=2396,

N2=1356, N3=481, N4=169, N5=106, N6=105).

strona rekrutacja.uwm.edu.pl

strona uwm.edu.pl

strona internetowa wydziatu

znajomi i przyjaciele

rodzina

Facebook uczelni

88,06%
87,68%
87,94%
88,76%
87,96%
88,68%

82,64%
81,09%
85,45%
82,84%
83,33%
87,74%

74,96%
75,81%

74,01%

79,88%

[Jocena ogotu
respondentéw

78,70% M ocena respondentéw
66,98% zwojewddztwa
64.57% warminsko-
66,79% mazurskiego

54,63%

53,09%
55,43%

47,93%
38,89%
36,79%

47,29%
45,23%

56,80%

m ocena respondentdw
zwojewddztwa
mazowieckiego

m ocena respondentéw
zwojewddztwa
podlaskiego

57,41%
41,51% )
W ocena respondentow
43,66% z wojewodztwa
i i 43,84% kujawsko-
informator uczelniany dla 44,49% ) '
kandydatéw na studia 48,52% pomorskiego
40,74%
41,51%
41,32% u oceqa re,spondentow
39,08% zwojewoddztwa
. 45,32% omorskiego
Facebook wydziatu 44.97% p g
50,93%
33,96%
31,39%
strony internetowe z opiniami o
uczelniach
44,44%
34,91%
30,01%
. . 37,10%
wizytaw UWM w Olsztynie 23,28% ’
podczas Dnia Otwartego 23,67%
20,37%
12,26%
0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%  100,00%
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Wykres 7b. Odsetek respondentdw ogétem oraz respondentéw z 5 wojewddztw, ktdrzy uznali poszczegdlne
kanaty komunikacji za przydatne lub bardzo przydatne Zrédta informacji o UWM w Olsztynie (N1=2396,
N2=1356, N3=481, N4=169, N5=106, N6=105).

inne wizyty w UWM w
Olsztynie

Instagram uczelni

spotkania z
przedstawicielami UWM w
Olsztynie w Twojej szkole

Instagram wydziatu

inne social media

inne

reklama outdoor (bilboardy,
plakaty)

doradca zawodowy w Twojej
szkole

Tik-Tok

reklama w Spotify

29,72%

26,63%
20,37%
20,75%

26,25%

28,90%

32,26%
30,77%

39,05%

31,48%

26,42%

22,04%
23,75%
21,62%
27,22%
26,85%
8,49%

21,16%
18,26%

30,18%
19,44%
16,04%

15,98%
14,37%
20,17%
17,75%
17,59%
10,38%
14,40%
14,30%
17,67%
11,83%
17,59%
9,43%
11,89%
13,27%
11,64%
14,79%
7,41%
6,60%

9,31%
11,00%
8,32%
10,06%
6,48%
1,89%

9,27%
8,36%
10,60%
12,43%
12,04%
4,72%

3,46%
3,23%
4,78%
3,55%
2,78%
3,77%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00%
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1.5. Czynniki wptywajgce na wybor studiow w UWM w Olsztynie

Respondenci wyrazili swoja opinie, w jakim stopniu 9 czynnikdw wskazanych
w kwestionariuszu ankiety wptyneto na wybor przez nich studiéw w UWM w Olsztynie
(pytanie zamkniete, skalowane). Kazdy czynnik nalezato oceni¢ wybierajac 1 z 5
odpowiedzi: Brak wptywu; Maty wptyw; Trudno powiedzie¢; Duzy wptyw; Decydujacy
wptyw.

Wedtug respondentéw czynnikami, ktére w najwiekszym stopniu miaty wptyw na wybor
przez nich studiow w UWM w Olsztynie (odpowiedzi: ,,duzy wptyw” lub ,,decydujacy
wptyw”) byty:

1. studiowanie na kierunku o praktycznym profilu (70,70% ogétu respondentéw,
tj. 1694 osoby wskazaty, ze czynnik ten miat dla nich decydujgce lub duze
znaczenie),

2. interesujacy kierunek studiéw (69,45% ogoétu respondentdw, tj. 1664 osoby
wskazaty, ze czynnik ten miat dla nich decydujace lub duze znaczenie),

3. mozliwosc¢ uzyskania atrakcyjnej pracy po ukonczeniu studiow w UWM w Olsztynie
(67,36% ogotu respondentow, tj. 1 614 osdb wskazato, ze czynnik ten miat dla nich
decydujgce lub duze znaczenie),

4. mozliwosé realizacji interesujgcej praktyki zawodowej (63,81% ogdétu
respondentdw, tj. 1 529 oséb wskazato, ze czynnik ten miat dla nich decydujace
lub duze znaczenie),

5. che¢ zdobycia dyplomu (63,11% ogdétu respondentdw, tj. 1 512 oséb wskazato,
ze czynnik ten miat dla nich decydujace lub duze znaczenie).

Warto podkresli¢, ze ocena niemal wszystkich czynnikow jest wyzsza w grupie oséb, ktére
studiujg w UWM w Olsztynie jako uczelni pierwszego wyboru i jednoczesnie na kierunku
pierwszego wyboru, niz ocena w grupie respondentéw ogétem.

Przy ocenie czynnikéw wptywajacych na wybér studiéw w UWM w Olsztynie respondenci
generalnie oceniali wyzej czynniki o charakterze ogélnym odnoszgce sie do wyobrazen
o studiach, niz czynniki odnoszace sie konkretnie do warunkdw i programu studiéw.

Powyzsze dane zwizualizowano na Wykresie 8. Kategorie danych zostaty uszeregowane
w kolejnosci od najwiekszej do najmniejszej tgcznej liczby wskazan ,,decydujgcy wptyw”
i ,duzy wptyw” w ocenie respondentow, ktérzy wybrali UWM w Olsztynie jako uczelnie
pierwszego wyboru i studiowany kierunek jako kierunek pierwszego wyboru.
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Wykres 8. Odsetek o0sdb ankietowanych, ktdére uznaty, ze dany czynnik miat w ich przypadku
decydujacy lub duzy wptyw na wybor studiow w UWM w Olsztynie (N1=1456, N2=2396).

| 73.63%
Studiowanie na kierunku o praktycznym profilu
| 70,70%
| 72,46%
Interesujacy kierunek studiow
| 69,45%
Mozliwo$¢ uzyskania atrakcyjnej pracy po ukoriczeniu | 70,19%
studiéw w UWM w Olsztynie | 67.36%
. 4 | 66,07%
Mozliwosc¢ realizacji interesujacej praktyki zawodowej
| 63,81%
] | 63,60%
Chec zdobycia dyplomu
| 63,11%

| 45,05%
Fachowa kadra naukowa i dydaktyczna
| 41,57%
Mozliwo$¢ udziatu w zajeciach prowadzonych przez | 33,31%
praktykéw z biznesu 30.63%
) ] 30,98%
Atrakcyjne wyposazenie pracowni, laboratoriow
30,68%
Mozliwo$é skorzystania z programu zagranicznej 30,29%
wymiany studenckiej np. ERASMUS+ 31.09%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%  100,00%

O ocena respondentdw, ktérzy wybrali UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru i studiowany kierunek
jako kierunek pierwszego wyboru

O ocena ogotu respondentéw

Najmniej istotne czynniki majace wptyw na wybdr studidow w UWM w Olsztynie wedtug
respondentéw stanowity:

1) mozliwosé skorzystania z programu zagranicznej wymiany studenckigj
np. ERASMUS+ (52,46% ogotu respondentow, tj. 1 257 osdb wskazato, ze czynnik
ten miat dla nich mate znaczenie lub nie miat wptywu na wybér studiow w UWM
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w Olsztynie), przy czym odsetek osob, dla ktérych czynnik ten jest najmniej istotny
wzrdst prawie o 20 pkt procentowych w poréwnaniu do pierwszej edycji badania
przeprowadzonej w roku akademickim 2023/2024,

2) mozliwosc¢ udziatu w zajeciach prowadzonych przez praktykow z biznesu (41,74%
ogoétu respondentdw, tj. 1 000 osob wskazato, ze czynnik ten miat dla nich mate
znaczenie lub nie miat wptywu na wybér studiéw w UWM w Olsztynie),

3) atrakcyjne wyposazenie pracowni, laboratoriéw (36,64% ogoétu respondentdw,
tj. 878 osob wskazato, ze czynnik ten miat dla nich mate znaczenie lub nie miat
wptywu na wybor studiéw w UWM w Olsztynie).

Warto zaznaczy¢, ze duzy odsetek respondentéw, ktdrzy wskazali na mate lub brak
znaczenia dwoch sposrod ww. czynnikow:

e udziatw zajeciach prowadzonych przez praktykoéw biznesu,
e atrakcyjne wyposazenie pracowni, laboratoridow,

przy jednoczesnym odsetku respondentéw, ktdérzy zaznaczyli odpowiedz ,trudno
powiedzieé¢” (odpowiednio 27,63% oraz 32,68%), moze swiadczyé o braku wystarczajgcej
wiedzy badz tez braku informac;ji w tym zakresie.

Warto takze zwréci¢ uwage na ocene czynnika okreslonego jako fachowa kadra naukowa
i dydaktyczna, gdyz ponad 41% respondentdéw (tj. 996 oséb) uznato ten czynnik za wazny
przy wyborze studidw, a ponad 31% (tj. 754 osoby) ankietowanych wskazato odpowiedz
Ltrudno powiedzie¢”, co oznacza, ze ten element nie jest wystarczajgco eksponowany
kandydatom na studia.

WSsrod respondentow, ktorzy studiujg w UWM w Olsztynie jako uczelni pierwszego wyboru
i jednoczesnie na kierunku pierwszego wyboru, odsetek oséb oceniajgcych poszczegélne
czynniki jako najmniej istotne w wyborze studiow w UWM w Olsztynie, jest niemal
we wszystkich przypadkach (wytgczajgc mozliwosc¢ skorzystania z programu zagranicznej
wymiany studenckiej np. ERASMUS+) nizszy niz wsrdod ogotu respondentow,
co zobrazowano na Wykresie 9. Kategorie danych zostaty uszeregowane w kolejnosci
od najwiekszej do najmniejszej tacznej liczby wskazan ,,brak wptywu” i ,,maty wptyw”
w ocenie respondentdw, ktdérzy wybrali UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego
wyboru i studiowany kierunek jako kierunek pierwszego wyboru.
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Wykres 9. Odsetek osob ankietowanych, ktére uznaty, ze dany czynnik w ich przypadku nie miat wptywu
lub miat maty wptyw na wybér studiow w UWM w Olsztynie (N1=1456, N2=2396).

Mozliwos¢ skorzystania z programu zagranicznej | 52,88%
wymiany studenckiej np. ERASMUS+ | 52,46%
Mozliwo$é udziatu w zajeciach prowadzonych przez | 39,70%
praktykow z biznesu | 41,74%
_ o . 5 | 36,33%
Atrakcyjne wyposazenie pracowni, laboratoriow
| 36,64%
. 24,86%
Fachowa kadra naukowa i dydaktyczna
26,96%

i 17,31%
Chec¢ zdobycia dyplomu
18,32%
TS s 7 . .. . . . . 16’48%
Mozliwosc¢ realizacji interesujacej praktyki zawodowej
17,24%
Mozliwo$¢ uzyskania atrakcyjnej pracy po ukofczeniu 12,36%
studiow w UWM w Olsztynie 14,27%
) ) ) ] 11,81%
Studiowanie na kierunku o praktycznym profilu
13,65%
i 8,04%
Interesujacy kierunek studiow
9,52%

0,00% 20,00%  40,00% 60,00%  80,00% 100,00%

O ocena respondentdw, ktérzy wybrali UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru i studiowany kierunek
jako kierunek pierwszego wyboru

O ocena ogotu respondentéw
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Szczegotowe wyniki dotyczace wptywu poszczegolnych czynnikéw na wybér przez respondentéw studiow w UWM w Olsztynie
zaprezentowano w Tabeli 3, w ktorej zielonym kolorem zaznaczono 5 odpowiedzi o najwiekszej liczbie ocen ,,decydujacy wptyw” i ,duzy
wptyw” 0gotu respondentdw, a pomaraniczowym kolorem 3 odpowiedzi o najwiekszej liczbie ocen ,,brak wptywu” i ,,maty wptyw” ogétu
respondentéw.

Tabela 3. Ocena wptywu wybranych czynnikéw na wybor studiow w UWM w Olsztynie przez ogét respondentdw.

W jakim stopniu wymienione czynniki wptynety na wybér studiéw w UWM w Olsztynie
podstawa: ogét respondentéw N=2396
Decyduj Trud Brak |d Raczie"m Razem:
ecyaujac . rudno ra ecyadujac .
V\ypty\j/\? Y Duzy wptyw powiedzieé¢ Maty wptyw wptywu i!;uij; Y % m:t:t;::k %
wplyw
Interesujacy kierunek studiow 626 1038 504 130 98 1664 69,45 228 9,52
Chec¢ zdobycia dyplomu 576 936 445 225 214 1512 63,11 439 18,32
Atrakcyjne wyposazenie pracowni,
laboratoriéw 154 581 783 295 583 735 30,68 878 36,64
Fachowa kadra naukowa i dydaktyczna 220 776 754 211 435 996 41,57 646 26,96
Mozliwos¢ udziatu w zajeciach
prowadzonych przez praktykéw z biznesu 156 578 662 254 746 734 30,63 1000 41,74
Studiowanie na kierunku o praktycznym
profilu 613 1081 375 100 227 1694 70,70 327 13,65
Mozliwos¢ realizacji interesujace;j
praktyki zawodowej 544 985 454 132 281 1529 63,81 413 17,24
Mozliwosc¢ skorzystania z programu
zagranicznej wymiany studenckiej np.
ERASMUS+ 227 518 394 344 913 745 31,09 1257 52,46
Mozliwos$é uzyskania atrakcyjnej pracy
po ukoriczeniu studiéw w UWM w
Olsztynie 679 935 440 126 216 1614 67,36 342 14,27
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Szczegotowe wyniki dotyczace wptywu poszczegdlnych czynnikdw na wybér przez respondentéw studiow w UWM w Olsztynie, w podziale
na 5 wojewddztw, zaprezentowano w Tabeli 4, w ktérej zielonym kolorem zaznaczono odpowiedzi o najwiekszej liczbie ocen ,,decydujacy
wptyw” i ,,duzy wptyw” ogdtu respondentdw danego wojewddztwa, a pomaranczowym kolorem odpowiedzi o najwiekszej liczbie ocen
»brak wptywu” i ,,maty wptyw” ogétu respondentdw z danego wojewddztwa.

Tabela 4. Ocena wptywu wybranych czynnikéw na wybér studiow w UWM w Olsztynie przez respondentéw w podziale na wojewddztwa.

W jakim stopniu wymienione czynniki wptynety na wybor studiow w UWM w Olsztynie

warminsko-mazurskie

mazowieckie

podlaskie

kujawsko-pomorskie

pomorskie

wojewodztwo (podstawa: ogo6t respondentéw (podstawa: ogét respondentow (podstawa: ogot respondentow (podstawa: ogét respondentéw (podstawa: ogot respondentow
wojewddztwa N=1364) wojewddztwa N=481) wojewoddztwa N=169) wojewodztwa N=108) wojewddztwa N=106)
Razem: Razem: Razem: Razem: Razem:
decydujacy Raerm: decydujacy Raz?m: decydujacy Razgm: decydujacy Ralf}m: decydujacy Raz?m:

i duzy % maty i brak % i duzy % maty i brak % i duty % maty i brak % i duzy % maty i brak % i duzy % maty i brak %

wplyw wptywu wptyw wptywu wptyw wptywu wplyw wptywu whlyw wptywu
Interesujgcy kierunek studiow 910 66,72 150 11,00 342 71,10 33 6,86 125 73,96 9 5,33 86 79,63 6 5,56 77 72,64 12 11,32
Chec zdobycia dyplomu 831 60,92 253 18,55 328 68,19 76 15,80 107 63,31 35 20,71 67 62,04 22 20,37 68 64,15 18 16,98
Atrakcyjne wyposazenie pracowni,
laboratoriéw 352 25,81 552 40,47 176 36,59 148 30,77 62 36,69 60 35,50 41 37,96 33 30,56 32 30,19 40 37,74
Fachowa kadra naukowa i dydaktyczna 532 39,00 391 28,67 210 43,66 107 22,25 73 43,20 49 28,99 50 46,30 30 27,78 46 43,40 28 26,42
Mozliwos$¢ udziatu w zajeciach
prowadzonych przez praktykéw z biznesu 402 29,47 579 42,45 157 32,64 183 38,05 59 34,91 64 37,87 32 29,63 47 43,52 32 30,19 50 47,17
Studiowanie na kierunku o praktycznym
profilu 937 68,70 205 15,03 354 73,60 54 11,23 132 78,11 14 8,28 77 71,30 11 10,19 74 69,81 17 16,04
Mozliwos$¢ realizacji interesujacej
praktyki zawodowej 839 61,51 254 18,62 888 69,23 74 15,38 112 66,27 22 13,02 69 63,89 18 16,67 64 60,38 18 16,98
Mozliwos$¢ skorzystania z programu
zagranicznej wymiany studenckiej np.
ERASMUS+ 401 29,40 744 54,55 149 30,98 246 51,14 62 36,69 82 48,52 39 36,11 49 45,37 35 33,02 57 53,77
Mozliwos$¢ uzyskania atrakcyjnej pracy
po ukonczeniu studiow w UWM w
Olsztynie 906 66,42 200 14,66 345 71,73 68 14,14 119 70,41 19 11,24 66 61,11 16 14,81 69 65,09 16 15,09
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Warto podkreslié, ze w przypadku oceny trzech czynnikdéw, tj. Mozliwosé udziatu
w zajeciach prowadzonych przez praktykédw biznesu, Fachowa kadra naukowa
i dydaktyczna oraz Atrakcyjne wyposazenie pracowni laboratoridw, stosunkowo duzy
odsetek oso6b ankietowanych (odpowiednio 41,74%, 36,64% i 29,96%) wskazat
odpowiedz Trudno powiedzie¢, co moze oznaczaé¢ brak wiedzy respondentéw w tym
zakresie lub fakt, ze uczelnia w niewystarczajagcym stopniu komunikuje istotnosc¢
ww. aspektdw. Dane zostaty zwizualizowane na Wykresie 10. Kategorie danych zostaty
uszeregowane w kolejnosci od najwiekszej do najmniejszej liczby wskazan ,,decydujacy
wptyw” i ,,duzy wptyw” w ocenie ogotu respondentow.

Wykres 60. Ocena stopnia wptywu poszczegdlnych czynnikéw na wybor studiow w UWM w Olsztynie
przez ogét respondentow (N=2396).

| 70,70%
Studiowanie na kierunku o praktycznym profilu 15,65%
13,65%
| 69,45%
Interesujacy kierunek studiow 21,04%
9,52%
0,
Mozliwo$¢ uzyskania atrakcyjnej pracy po ukoiczeniu | 67,36%
studiow w UWM w Olsztynie 18,36%
y 14,27%
| 63,81%
Mozliwos$¢ realizacji interesujacej praktyki zawodowej 18,95%
17,24%
| 63,11%
Chec zdobycia dyplomu | 18,57%
18,32%

| 41,57%

Fachowa kadra naukowa i dydaktyczna 31,47%
26,96%

Mozliwo$¢ skorzystania z programu zagranicznej 16.44% 31,09%
wymiany studenckiej np. ERASMUS+ el

30,68%
Atrakcyjne wyposazenie pracowni, laboratoriow 32,68%

| 36,64%

N ) L 30,63%
Mozliwos¢ udziatu w zajeciach prowadzonych przez
] . 27,63%
praktykdw z biznesu

| 41,74%

| 52,46%

0,00% 20,00%  40,00%  60,00%  80,00%  100,00%

[ Miato decydujacy wptyw/Miato duzy wptyw
O Trudno powiedzie¢

@ Nie miato wptywu/Miato maty wptyw
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1.6. Wptyw aktywnosci promocyjnych na wybér studiow w UWM
w Olsztynie

Respondenci wyrazili swojg opinie, w jakim stopniu 17 aktywnosci promocyjnych
realizowanych przez UWM w Olsztynie wymienionych w kwestionariuszu ankiety wptyneto
na wybdér studiéw przez respondentéow (pytanie zamkniete, skalowane). Kazda
aktywnos$cé/akcje nalezato oceni¢ wybierajac 1 z 5 odpowiedzi: Brak wptywu; Maty wptyw;
Trudno powiedzie¢; Duzy wptyw; Decydujacy wptyw.

Najistotniejszymi czynnikami, ktére wedtug respondentéw miaty duzy badz decydujacy
wptyw na wybor przez nich studiow w UWM w Olsztynie, byty:

e oferta studiéw na portalu rekrutacja.uwm.edu.pl (1 323 odpowiedzi, co stanowi
55,22% ogotu oséb ankietowanych),

e stronainternetowa uwm.edu.pl (1 248 odpowiedzi, co stanowi 52,09% ogotu oséb
ankietowanych),

e strona internetowa wydziatu (948 odpowiedzi, co stanowi 39,57% ogétu oséb
ankietowanych).

Nalezy jednak zauwazy¢, ze sposréd wszystkich ocenianych aktywnosci promocyjnych
majacych wptyw na wybér respondentéw o podjeciu studiéw w UWM w Olsztynie, jedynie
dwie zostaty ocenione jako istotne przez ponad 50% respondentdéw (oferta na portalu
rekrutacja.uwm.edu.pl i strona internetowa uwm.edu.pl). Strona internetowa wydziatu
zostata oceniona jako niemajgca zadnego wptywu lub majgca maty wptyw na wiekszg
liczbe respondentow (43,99%), niz liczba osdb, ktére ocenity jg jako majaca duzy wptyw
lub decydujacy wptyw (39,57%). Moze to wskazywacé, ze aktywnosci promocyjne
podejmowane i publikowane na stronie gtownej UWM oraz portalu rekrutacyjnym
sg bardziej skuteczne i bardziej dopasowane do potrzeb odbiorcy, niz aktywnosci
na stronach internetowych wydziatow.

Wszystkie pozostate aktywnos$ci promocyjne zostaty ocenione przez ponad 60%
respondentdéw jako czynniki, ktére nie miaty wptywu lub miaty maty wptyw na decyzje
o wyborze studiow w UWM w Olsztynie.

Dane zaprezentowano na Wykresie 11. Kategorie danych zostaty uszeregowane
w kolejnosci od najwiekszej do najmniejszej liczby wskazan ,,decydujacy wptyw” i ,,duzy
wptyw” w ocenie ogdétu respondentow.

Warto zauwazyé, ze w zakresie ,decydujacy wptyw” i ,duzy wptyw” odpowiedzi
respondentdéw, ktérzy studiujg w UWM w Olsztynie jako uczelni pierwszego wyboru
i jednoczesnie na kierunku pierwszego wyboru, nie roznig sie w sposéb istotny
od odpowiedzi udzielonych przez ogét oséb ankietowanych, co przedstawiono na
Wykresie 12. Kategorie danych zostaty uszeregowane w kolejnosci od najwiekszej do
najmniejszej tacznej liczby wskazan ,decydujacy wptyw” i ,duzy wptyw” w ocenie
respondentdéw, ktdorzy wybrali UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru
i studiowany kierunek jako kierunek pierwszego wyboru.
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Wykres 11. Ocena wptywu aktywnosci promocyjnych realizowanych przez UWVM w Olsztynie na wybdr

studiéw przez respondentdéw (N=2396)

55,22%
oferta studiéw na portalu rekrutacja.uwm.edu.pl 15,40%
29,38%
| 52,00%
strona internetowa uwm.edu.pl [ 15,32%
| 32,60%
| 39,57%
strona internetowa wydziatu | 16,44%
| 43,99%
28,92%
Kortowiada 10,43%
60,64%
24,42%
informator uczelniany dla kandydatéw na studia 15,15%
60,43%
22,70%
wizytaw UWM w Olsztynie podczas Dnia Otwartego 9,39%
67,90%
19,62%
Facebook uniwersytetu 13,11%
67,28%
19,37%
inne wizyty w UWM w Olsztynie 11,77%
68,86%
17,28%
Facebook wydziatu 14,52%
| 68,20%
16,78%
inne wydarzenia odbywajace sie w Kortowie 12,85%
70,37%
spotkanie z przedstawicielami UWM w Olsztynie w Twojej rrlmlng/g%
5 (]
szkole 75.67%
13,11%
Instagram uniwersytetu 10,89%
76,00%
10,93%
Instagram wydziatu 11,85%
77,21%
10,02%
targi edukacyjne 11,27%
78,71%
8,81%
kampania reklamowa (np. bilboardy, ulotki) 12,06%
79,13%
7,93%
Salon maturzystéw organizowany przez ,,Perspektywy” 10,93%
81,14%
5,13%
Tik-Tok 9,06%
| 85,81%
0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%
O decydujacy wptyw / duzy wptyw Otrudno powiedzie¢ O maty wptyw / brak wptywu
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Wykres 7. Odsetek oséb ankietowanych, ktére uznaty, ze w ich przypadku dana aktywnos¢ promocyjna
realizowana przez UWM miata duzy lub decydujgacy wptyw na wybér studiow w UWM w Olsztynie
(N1=1456, N2=2396).

- . 2%
oferta studidéw na portalu rekrutacja.uwm.edu.pl | 5|5 ‘;’Z’; °
s (]
) | 56,94%
strona internetowa uwm.edu.pl | =5 bo%
5 (]

| 43,89%
| 39,57%

0,
Kortowiada 30,01%
28,92%
0,
informator uczelniany dla kandydatéw na studia 26,03%
24,42%

strona internetowa wydziatu

0,
wizyta w UWM w Olsztynie podczas Dnia Otwartego 25,27%
22,70%
. 21,57%
Facebook uniwersytetu S7%
19,62%
0,
inne wizyty w UWM w Olsztynie 21,09%
19,37%
0,
Facebook wydziatu 19,02%
17,28%
()
inne wydarzenia odbywajace sie w Kortowie 17,86%
16,78%
spotkanie z przedstawicielami UWM w Olsztynie w 15,59%
Twojej szkole 13,69%
0,
Instagram uniwersytetu 18,77%
13,11%
. 12,43%
Instagram wydziatu 3%
10,93%
0,
targi edukacyjne 10,65%
10,02%
0,
kampania reklamowa (np. bilboardy, ulotki) 10,10%
8,81%
) . » 9,07%
Salon maturzystéw organizowany przez ,,Perspektywy 7 63%
, (]
0,
Tik-Tok 6,04%
5,13%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%  100,00%

0 Ocena respondentdéw, ktérzy wybrali UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru i studiowany kierunek
jako kierunek pierwszego wyboru

O Ocena ogotu respondentow
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Czynnikami, ktére nie miaty wptywu badz miaty maty wptyw na podjecie przez
kandydatéw decyzji o studiach w UWM w Olsztynie, byty:

e Tik-Tok (2056 odpowiedzi, co stanowi 85,8% ogdétu osdb ankietowanych);

e Salon maturzystow organizowany przez ,Perspektywy” (1944 odpowiedzi,
co stanowi 81,1% ogdtu osbéb ankietowanych);

e kampania reklamowa, np. bilboardy, ulotki (1896 odpowiedzi, co stanowi 79,2%
0go6tu 0osob ankietowanych).

Oceny ogoétu respondentéw oraz respondentdw, ktorzy wskazali UWM w Olsztynie jako
uczelnie pierwszego wyboru oraz studiowany kierunek jako kierunek pierwszego wyboru,
w przypadku internetowych zrédet informacji w znacznej mierze sg tozsame. Wieksze
rozbieznosci wystepuja natomiast w przypadku czynnikow dotyczacych wydarzen
stacjonarnych/eventéw oraz informatora uczelnianego. Byty to czynniki wtasciwie
nieistotne dla oséb, dla ktérych UWM w Olsztynie nie byt uczelnig pierwszego wyboru.
Prowadzi¢ to moze do konstatacji, iz dodatkowe inicjatywy Uczelni (Dni Otwarte,
Kortowiada, wydarzenia w Kortowie), ale tez wydarzenia zewnetrzne, jak np. Salon
maturzystow organizowany przez ,,Perspektywy”, nie miaty duzego wptywu na osoby,
ktore nie rozwazaty UWM w Olsztynie jako uczelni pierwszego wyboru, cho¢ ostatecznie
podjety tutaj studia.

Dane zostaty zwizualizowane na Woykresie 13, gdzie kategorie danych zostaty
uszeregowane w kolejnosci od najwiekszej do najmniejszej tacznej liczby wskazan ,,brak
wptywu” i ,maty wptyw” w ocenie respondentéw, ktérzy wybrali UWM w Olsztynie jako
uczelnie pierwszego wyboru i studiowany kierunek jako kierunek pierwszego wyboru.
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Wykres 8.0dsetek oséb ankietowanych, ktére uznaty, Ze dana aktywnosé promocyjna w ich przypadku nie
miata wptywu lub miata bardzo maty wptyw na wybor studiow w UWM w Olsztynie (N1=1456, N2=2396).

Tik-Tok ) e
Salon maturzystéw organizowany przez ,,Perspektywy” || 8801’,212:&
targi edukacyjne I| 777é,67110{;,
kampania reklamowa (np. bilboardy, ulotki) | |7%97,210§%
Instagram wydziatu I| 77%,42%,
Instagram uniwersytetu I| 775é?00(:/o°/0
spotkanie z przedstawicielami UWM w Olsztynie w | 73,01%
Twojej szkole | 75.67%
inne wydarzenia odbywajgce sie w Kortowie l |6%’01§?%
inne wizyty w UWM w Olsztynie l |62239,g?%
Facebook wydziatu l | Ggé%;)/gﬁ,
wizyta w UWM w Olsztynie podczas Dnia Otwartego | |62'7%z;/0
Facebook uniwersytetu l |62’7‘f2:§)/0
Kortowiada || 5:6‘,16140&
informator uczelniany dla kandydatéw na studia l |576’§2:§%
strona internetowa wydziatu l z|10;1235’°9/09%

. 28,64%
strona internetowa uwm.edu.pl El 32.60%
. . 25,89%
oferta studidéw na portalu rekrutacja.uwm.edu.pl EI 29.38%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%  100,00%
O Ocena respondentdw, ktdrzy wybrali UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru i studiowany kierunek
jako kierunek pierwszego wyboru

O Ocena og6tu respondentow

Odpowiedzi dotyczace wptywu poszczegdlnych aktywnosci promocyjnych na wybér
przez respondentéw studiow w UWM w Olsztynie zestawiono w Tabeli 5, w ktdrej zielonym
kolorem zaznaczono 3 aktywnosci/akcje majgce decydujacy lub duzy wptyw
na najwiekszg liczbe respondentéw wybierajgcych studia w UWM w Olsztynie,
a pomaranczowym kolorem 3 aktywnosci/akcje, w odniesieniu do ktérych najwieksza
liczba respondentéw wskazata maty wptyw lub brak wptywu na wybér studiéw w UWM
w Olsztynie.
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Tabela 5. Ocena wptywu poszczegdlnych aktywnosci promocyjnych na wybdr respondentéw studiow

w UWM w Olsztynie.
W jakim stopniu wymienione aktywnosci promocyjne wptynety na Twéj wyboér studiow UWM w
Olsztynie?
Podstawa: ogé6t respondentow N=2396
Aktywnosé Brak wptywu/Maty wptyw Trudno powiedzieé¢ Duzy/Decydujacy wptyw
0, 0, 0,
Liczba . % Liczba . % Liczba . %
odbowiedzi udzielonych odbowiedzi udzielonych odpowiedzi udzielonych
p odpowiedzi P odpowiedzi P odpowiedzi
Facebook wydziatu 1634 68.2 348 14,5 414 17,3
Facebook uniwersytetu 1612 67,3 314 13,1 470 19,6
Instagram wydziatu 1850 77,2 284 11,9 262 10,9
Instagram uniwersytetu 1821 76 261 10,9 314 13,1
Tik-Tok 2056 85,8 217 9,1 123 5,1
Oferta St.UdIOW na portalu 704 29,4 369 15,4 1323 55,2
rekrutacja.uwm.edu.pl
Strona internetowa 781 32,6 367 15,3 1248 52,1
uwm.edu.pl
Stron? internetowa 1054 44 394 16,4 948 39,6
Wydziatu
Kampania reklamowa (np.
. . 1896 79,2 289 12,1 211 8,8
bilboardy, ulotki)
Informato’r uczelnlarTy dla 1448 60,4 363 15,2 585 24.4
kandydatow na studia
Spotkanie z
przedstawicielami UWM w 1813 75,7 255 10,6 328 13,7
Olsztynie w Twojej szkole
Wizyta w UV,VM w Olsztynie 1627 67,9 225 9,4 544 22,7
podczas Dnia Otwartego
Inne le-yty wUWMw 1650 68,9 282 11,8 464 19,4
Olsztynie
Targi edukacyjne 1886 78,7 270 11,3 240 10
Kortowiada 1453 60,6 250 10,4 693 28,9
Salon maturzystéw
organizowany przez 1944 81,1 262 10,9 190 7,9
»Perspektywy”
Inne wydarzenia | 1686 70,4 308 12,9 402 16,8
odbywajgce sie w Kortowie

Decydujacy/duzy wptyw na wybdr studiéw w UWM w Olsztynie miaty dwie aktywnosci,
ktére zostaty wskazane przez wiecej niz 50% respondentéw:
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e oferta studidow na portalu rekrutacyjnym uwm.edu.pl (55,2% odpowiedzi),
e stronainternetowa uwm.edu.pl (52,1% odpowiedzi).

Ponad 20% badanych wskazato tez na istotnosS¢ strony internetowej wydziatu,
informatora uczelnianego, wizyty podczas dnia otwartego UWM w Olsztynie oraz
Kortowiady. Z powyzszych danych wynika, ze kandydaci przy podejmowaniu decyzji
o wyborze studiéw przywigzuja wiekszg wage do zrédet cyfrowych.

Aktywnosciami promocyjnymi wskazanymi przez najwiekszy odsetek respondentéw jako
te, ktore nie miaty wptywu badz ich wptyw na decyzje o wyborze studiow w UWM
w Olsztynie byt maty, byty:

o Tik-Tok (2056 wskazan, tj. 85,8% ogotu respondentow),

e Salon maturzystéw organizowany przez ,,Perspektywy” (1944 wskazania, tj. 81,1%
0go6tu respondentow),

e kampania reklamowa, np. bilboardy, ulotki (1896 wskazan, tj. 79,2% ogotu
respondentow).

Dwie pierwsze aktywnosci jako niemajgce wptywu lub majgce maty wptyw na podjecie
decyzji o wyborze studiow w UWM w Olsztynie przez respondentéw wskazato ponad 80%
badanych, w przypadku kampanii reklamowej byto to 79,2%. Najwyzszy odsetek braku
zainteresowania Tik-Tokiem moze by¢ powigzany z faktem, iz filmy publikowane na tym
portalu bardzo czesto udostepniane sg w innych mediach spotecznosciowych.
Uzytkownik sieci moze mie¢ z nimi stycznos$é¢, ale nie na samym portalu.

W tym miejscu warto zwréci¢ uwage na oceny respondentéw dotyczgce przydatnosci
medidow spotecznosciowych w podejmowaniu decyzji o wyborze studidéw. Istotnosé
publikowanych w nich informacji rowniez zostata oceniona w przewazajgcej mierze jako
mato istotna (profile Facebook oraz Instagram wydziatu i Uczelni, kolejno: 68,2%, 67,3%,
77,2%, 76%). Moze by¢ to podyktowane nie tyle spadkami popularnosci wspomnianych
serwiséw ogoétem?, lecz preferencjami mtodszych uzytkownikéw, ktérzy uzywajg tych
serwisOw niekoniecznie do poszukiwania informacji, lecz bardziej w celach
rozrywkowych. Publikowane na ww. profilach informacje powinny byé odpowiednio
dostosowane swojg forma, by zachecac¢ odbiorcéw do wchodzenia w interakcje z nimi.
Ma to juz miejsce obecnie: profile spotecznosciowe uczelni w wiekszym zakresie
informuja o biezagcych wydarzeniach kulturalnych w Kortowie, interesujgcych miejscach
itd. stawiajac na bardziej mtodziezowe, swobodne podejscie, ktére moze by¢ atrakcyjne
dla kandydatoéw na studia.

Powyzsze dane zostaty zwizualizowane na Wykresie 14. gdzie kategorie danych zostaty
uszeregowane w kolejnosci od najwiekszej do najmniejszej tgcznej liczby wskazan
»decydujacy wptyw” i ,,duzy wptyw” w ocenie ogétu respondentdw.

2 7r6dto: https://www.thedrum.com/opinion/2024/03/13/facebook-s-not-getting-any-younger-neither-are-
its-users (data dostepu: 15.11.2024 r.)
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Wykres 9. Ocena wptywu poszczegdlnych aktywnosci promocyjnych na wybér studiow w UWM
w Olsztynie przez respondentdw (N=2396).

| 55,20%
Oferta studiéw na portalu rekrutacja.uwm.edu.pl 15,40%
29,40%
| 52,10%
Strona internetowa uwm.edu.pl [ 15,30%
| 32,60%
| 39,60%
Strona internetowa Wydziatu | 16,40%
| 44,00%
28,90%
Kortowiada 10,40%
| 60,60%
24,40%
Informator uczelniany dla kandydatéw na studia 15,20%
| 60,40%
22,70%
Wizyta w UWM w Olsztynie podczas Dnia Otwartego 9,40%
| 67,90%
19,60%
Facebook uniwersytetu 13,10%
| 67,30%
19,40%
Inne wizyty w UWM w Olsztynie 11,80%
| 68,90%
17,30%
Facebook wydziatu 14,50%
| 68,20%
16,80%
Inne wydarzenia odbywajace sie w Kortowie 12,90%
| 70,40%
; - ; : . 13,70%
Spotkanie z przedstawicielami UWM w Olsztynie w Twojej 10.60%
s (]
szkole | 75,70%
13,10%
Instagram uniwersytetu 10,90%
| 76,00%
10,90%
Instagram wydziatu 11,90%
| 77,20%
10,00%
Targi edukacyjne 11,30%
| 78,70%
8,80%
Kampania reklamowa (np. bilboardy, ulotki) 12,10%
| 79,20%
7,90%
Salon maturzystéw organizowany przez ,,Perspektywy” 10,90%
| 81,10%
5,10%
Tik-Tok 9,10%

| 85,80%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%

O Duzy/Decydujacy wptyw O Trudno powiedzieé¢ O Brak wptywu/Maty wptyw
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Miejsce pochodzenia respondentéw (wojewddztwo) nie miato istotnego wptywu na zréznicowanie odpowiedzi w zakresie oceny wptywu
aktywnosci promocyjnych na wybor studiow w UWM w Olsztynie. W Tabeli 6 zestawiono odpowiedzi respondentéw w podziale na
wojewoddztwa. Zielonym kolorem zaznaczono 3 aktywnosci promocyjne, ktére miaty decydujacy lub duzy wptyw na najwieksza liczbe
respondentow z danego wojewddztwa wybierajgcych studia w UWM w Olsztynie, a pomaranczowym kolorem 3 aktywnosci, w odniesieniu
do ktérych najwieksza liczba respondentéw z danego wojewddztwa wskazata bardzo maty wptyw lub brak wptywu na wybér studiéw
w UWM w Olsztynie.

Tabela 6. Ocena wptywu poszczegdlnych aktywnosci promocyjnych na wybdr przez respondentdéw studiow w UWM w Olsztynie, w podziale na wojewddztwa.

woiewsdztwo warminsko-mazurskie mazowieckie podlaskie kujawsko-pomorskie pomorskie
d (N=1364) (N=481) (N=169) (N=108) (N=106)
Decydujacy Brak/maty Decydujacy Brak/maty Decydujgcy Brak/maty Decydujacy Brak/maty Decydujgcy Brak/maty
/duzy wptyw wptyw /duzy wptyw wptyw /duzy wptyw wptyw /duzy wptyw wptyw /duzy wptyw wptyw
Odp. % Odp. % Odp. % Odp. % Odp. % Odp. % Odp. % Odp. % Odp. % Odp. %

Facebook wydziatu 222 | 16,28 | 942 |69,06| 96 |19,96| 312 |64,86| 39 |23,08| 103 |60,95| 20 |18,52| 74 |68,52| 17 |16,04| 76 |71,70

Facebook uniwersytetu 263 | 19,28 | 931 [68,26| 104 | 21,62 | 308 |64,03| 46 |27,22| 99 |5858| 21 |19,44| 74 |68,52| 15 |14,15| 73 |68,87

Instagram wydziatu 131 | 9,60 | 1081 | 79,25 | 66 |13,72| 197 | 40,96 | 29 [17,96| 116 |6864| 8 | 741 | 84 |77,78| 14 |13,21| 84 |79.25

Instagram uniwersytetu 154 | 11,29 | 1064 | 78,01 76 15,80 | 355 | 73,80 39 23,08 | 111 | 65,68 11 10,19 84 77,78 12 11,32 81 76,42

Tik-Tok 70 | 5,13 | 1182 | 86,66 | 24 | 4,99 | 408 |84,82| 15 | 8,88 | 135 |79,88| 8 | 7,41 | 9 |8333| 2 | 1,8 | 92 |86,79

Oferta studiow na portalu 752 | 55,13 | 414 |30,35| 202 |42,00| 134 |27,86| 93 |5503| 42 |24,85| 33 |30,56| 57 |52,78| 59 |55,66| 29 |27,36
rekrutacja.uwm.edu.pl

Strona internetowa uwm.edu.pl 696 | 51,03 | 463 |33,94| 255 |53,01| 98 |20,37| 96 |56,80| 45 |26,63| 61 |56,48| 32 |29,63| 57 |5377| 32 |30,19

Strona internetowa Wydziatu 539 | 39,52 | 616 |45,16| 193 | 40,12 | 202 |42,00| 72 |42,60| 65 |38,46| 46 |42,59| 44 |40,74| 44 |4151| 42 | 39,62

Kampania rekla&{'{ft"k"s (np-bilboardy, | 439 | 10,19 | 1068 | 78,30 | 37 | 7,69 | 375 |77,96 | 21 [12,43| 126 |74556| 2 | 1,85 | 91 |s426| 3 | 283 | 92 |8679

nformatoruczelniany diakandydaow | 336 | 24,63 | 837 | 61,36 | 116 |24,12| 277 |57,59| 54 |31,95| 90 [5325| 3 | 278 | 91 |84,26| 18 |1698| 66 |62,26

Spotkanie z przedstawicielami UWM 1\ 514 | 45 65 | 1000 | 73,31 | 53 |11,02| 377 |78,38| 31 |18,34| 120 | 71,01| 23 |21,30| 69 |63,:89| 2 | 1,89 | 96 |90,57

w Olsztynie w Twojej szkole
Wizyta w UNM w Olsztynie podezas | 395 | 59 53 | ga3 61,80 | 81 |16,84| 358 |74,43| 33 |19,53| 123 |72,78| 17 |1574| 79 |73,15| 8 | 7,55 | 90 | 84,91
Dnia Otwartego

Inne wizyty w UWM w Olsztynie 287 |21,04| 923 |67,67| 87 |18,09| 332 |69,02| 34 [20,12| 113 |66,86| 16 |14,81| 78 |72,22| 14 [1321| 82 |77,36

Targi edukacyjne 153 | 11,22| 1060 | 77,71 | 44 | 9,15 | 382 |79,42| 18 |10,65| 126 |74,56| 12 [11,11| 85 |78,70| 4 | 3,77 | 93 |87,74

Kortowiada 418 |30,65| 803 |58,87 | 150 | 31,19 | 284 |59,04| 52 |30,77| 96 |56,80| 27 |2500| 69 [63,89| 16 |1509| 77 |72,64

Salon maturzystow organizowany | 149 | g 75 | 1100 | 80,65| 36 | 7,48 | 388 | 80,67 | 13 | 7,69 | 137 |81,07| 8 | 7,41 | 89 [8241| 2 | 1,89 | 88 |83,02

przez ,Perspektywy’
Inne Wydarze;éartzsv?gwa’“e SleWw | 225 | 16,50 | 957 | 70,16 | 88 [18,30| 332 |69,02| 35 [20,71| 112 |66,27| 19 [17,59| 76 |70,37| 13 |12,26| 78 |73,58
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Warto zwrdci¢ uwage, ze w przypadku pieciu wojewddztw, aktywnosciami promocyjnymi
decydujgcymi lub w duzym stopniu wptywajgcymi na wybor studiow w UWM w Olsztynie,
byty:

e oferta studidow na portalu rekrutacja.uwm.edu.pl,
e stronainternetowa uwm.edu.pl,
e stronainternetowa wydziatu.

Rdéznice wystgpity natomiast w zakresie aktywnosci promocyjnych, ktére nie miaty
wptywu badz tez w matym stopniu wptywaty na decyzje o podjeciu studiow w UWM
w Olsztynie:

e respondenci z pieciu wojewodztw wskazali, ze jedng z najmniej istotnych
aktywnosci promocyjnych byty publikacje na Tik-Toku,

e respondenci z wojewddztw warminsko-mazurskiego, mazowieckiego oraz
podlaskiego wskazali na brak/maty wptyw na ich decyzje o wyborze studiéw
Salonu maturzystéow organizowanego przez ,Perspektywy” (kolejno: 80,65%,
80,67% oraz 81,07% wszystkich odpowiedzi),

e na respondentéw trzech wojewddztw (mazowieckiego, podlaskiego oraz
pomorskiego) brak/maty wptyw miaty Targi edukacyjne (kolejno: 79,42%, 74,56%,
87,74% wszystkich odpowiedzi),

e respondenci z wojewddztw podlaskiego oraz kujawsko-pomorskiego wskazali na
niewielki wptyw kampanii reklamowej, np. bilbordoéw/ulotek (kolejno: 74,56%
i 84,26%); ponadto respondenci zwojewddztwa kujawsko-pomorskiego w rownym
stopniu wskazali na niewielka istotno$é Informatora uczelnianego (takze 84,26%),

e respondenci z wojewddztwa pomorskiego wskazali na niski wptyw spotkan
z przedstawicielami UWM w Olsztynie w ich szkotach (90,57%),

e respondenci z wojewddztwa warminsko-mazurskiego wskazali na maty wptyw
Instagraméw  wydziatéw (79,25%) oraz Instagramu uniwersytetu (78,01%)
na decyzje o podjeciu studiéw w UWM w Olsztynie, co moze oznaczac, ze osoby
ankietowane pochodzace z regionu, czerpig wiedze o wydarzeniach na uczelni
zinnych Zrédet niz social media Uniwersytetu.

Dane zostaty zwizualizowane na Wykresie 15. Kategorie danych zostaty uszeregowane
w kolejnosci od najwiekszej do najmniejszej tacznej liczby wskazan ,,decydujacy wptyw”
i ,duzy wptyw” w ocenie ogétu respondentow.
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UNIWERSYTET WARMINSKO-MAZURSKI W OLSZTYNIE

BIURO ANALIZ STRATEGICZNYCH

RAPORT NA POTRZEBY
CENTRUM MARKETINGU | MEDIOW UWM W OLSZTYNIE
ROK AKADEMICKI 2024/2025

Wykres 10a. Odsetek respondentéow (w podziale na wojewddztwa), ktorzy wskazali, ze dana aktywnosc¢
promocyjna UWM w Olsztynie miata decydujacy lub duzy wptyw na ich wybér studiow w UWM w Olsztynie
(N1=2396, N2=1356, N3=481, N4=169, N5=106, N6=105).

Oferta studidéw na portalu
rekrutacja.uwm.edu.pl

Strona internetowa uwm.edu.pl

Strona internetowa Wydziatu

Kortowiada

Informator uczelniany dla
kandydatow na studia

Wizyta w UWM w Olsztynie podczas
Dnia Otwartego

Facebook uniwersytetu

Inne wizyty w UWM w Olsztynie

55,20%
55,13%

42,00%

55,03%
30,56%
55,66%

52,10%
51,03%
53,01%

56,80%
56,48%
53,77%

39,60%
39,52%
40,12%
42,60%
42,59%
41,51%

28,90%
30,65%
31,19%
30,77%

25,00%

15,09%

24,40%
24,63%
24,12%
31,95%
2,78%

16,98%

22,70%

28,23%

16,84%
19,53%

15,74%

7,55%

19,60%
19,28%
21,62%
27,22%
19,44%
14,15%

19,40%
21,04%
18,09%
20,12%
14,81%
13,21%

0,00%  20,00% 40,00% 60,00%
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Wykres 115b. Odsetek respondentdw (w podziale na wojewddztwa), ktorzy wskazali, ze dana aktywnosc¢
promocyjna UWM w Olsztynie miata decydujacy lub duzy wptyw na ich wybér studiow w UWM w Olsztynie
(N1=2396, N2=1356, N3=481, N4=169, N5=106, N6=105).

17,30%
16,28%
19,96%
23,08%
18,52%
16,04%

Facebook wydziatu

16,80%
16,50%
Inne wydarzenia odbywajace sie 18,30%
w Kortowie 20,71%
17,59%
12,26%

13,70%
15,62%
Spotkanie z przedstawicielami 11,02%

UWM w Olsztynie w Twojej szkole 18,34%

21,30%

13,10%
11,29%

0,
Instagram uniwersytetu 15,80%

[J ocena ogotu
respondentow

W ocena respondentéw z

23,08% wojewo6dztwa warmirisko-
[} .
1101’13?2/0"/ mazurskiego
5 (]
0,90%
9,60% m ocena respondentéw z
0, . 7
Instagram wydziatu 13i;21/23% wojewaddztwa
7 41% ’ mazowieckiego
13,21%
110110202"{; B ocena respondentow z
) ' 9 15;% ° wojewddztwa podlaskiego
Targi edukacyjne 10,65%
11,11%
3,77%
8.80% m ocena respondentéw z
10,19% wojewddztwa kujawsko-
Kampania reklamowa (np. 7,69% pomorskiego
bilboardy, ulotki) 12,43%
1,85%
2,83% .
M ocena respondentéw z
7,90% wojewddztwa
) ) 8,72% pomorskiego
Salon maturzystéw organizowany 7,48%
przez ,Perspektywy” 7,69%
7,41%
1,89%

5,10%
5,13%
) 4,99%
Tik-Tok 8.88%
7,41%
1,89%

0,00%  20,00% 40,00%



Pozyskane dane umozliwity przygotowanie zestawienia (Tabela 7), ktore zawiera najwyzej oceniane aktywnosci promocyjne ktére wptynety
na wybor przez respondentéw studiow w UWM w Olsztynie

Tabela 7 - Liczba odpowiedzi ,,decydujacy/duzy wptyw” na poszczegdlne czynniki stanowigce aktywnosci promocyjne UWM w Olsztynie, w podziale na Wydziaty.

Wydziat WA WRIL | WPiA | WNT | WNS | WNoZ | WNE | WMW | WMil WL WH WG WBZ | WBiB WT SZP WF::;U

Facebook wydziatu 4 13 54 5 43 11 40 8 11 23 94 31 23 6 3 37 8

Facebook uniwersytetu 4 23 61 7 50 13 48 9 10 19 88 45 26 7 2 50 8
Instagram wydziatu 2 16 37 2 26 8 27 10 6 9 43 25 16 1 2 27 5

Instagram uniwersytetu 5 16 53 2 33 10 30 12 5 13 48 27 16 2 2 35 5

Tik-Tok 0 10 26 0 10 3 9 4 1 7 23 7 8 0 1 10 4
Oferta studiéw na portalu 19 58 | 178 | 28 | 157 | 23 | 108 | 31 61 52 | 172 | 127 | 79 22 6 176 | 26

rekrutacja.uwm.edu.pl
Strona internetowa uwm.edu.pl 16 51 171 31 141 24 101 24 55 47 157 131 79 20 5 168 27
Strona internetowa Wydziatu 14 33 124 27 94 20 79 14 43 45 128 92 62 14 5 130 24
Kampania reklamowa (np. bilboardy, ulotki) 1 9 37 3 23 2 20 4 2 2 43 18 7 1 2 23 14
informator uezetniany dia kandydatowna | 49 29 89 8 80 16 43 16 17 15 81 43 39 6 4 77 12
Spotkanie z przedstawicielami UWM w 0 17 50 10 30 9 21 3 8 11 49 35 19 6 1 48 11
Olsztynie w Twojej szkole
Wizyta w UWM w Olsztynie podczas Dnia 6 30 87 16 51 14 43 8 21 7 83 51 34 7 2 79 5
Otwartego

Inne wizyty w UWM w Olsztynie 4 23 63 14 42 13 30 11 19 16 67 44 32 9 3 69 5

Targi edukacyjne 2 13 39 10 23 7 18 5 5 7 31 31 10 2 2 31 4

Kortowiada 6 41 87 10 83 7 74 8 31 24 100 74 36 14 1 91 6

Salon maturzystow organi,z’owany przez 2 6 29 2 15 5 15 4 6 12 34 21 10 1 1 23 4

»Perspektywy
Inne wydarzenia odbywajace sie w Kortowie 6 30 55 6 38 9 32 7 10 17 54 49 19 6 2 58 4
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Aktywnosciami promocyjnymi o decydujacym lub duzym wptywie na wybor studidow
w UWM w Olsztynie w opinii respondentow wszystkich wydziatéw byty oferta studiéw na
portalu rekrutacja.uwm.edu.pl oraz strona internetowa uwm.edu.pl. Na trzecim
miejscu, w przypadku przewazajgcej wiekszosci wydziatow, wskazywana byta strona
internetowa Wydziatu, z wyjatkiem:

e Wydziatu Rolnictwa i Le$nictwa - gdzie trzecim w kolejnosci najistotniejszym
czynnikiem byta Kortowiada;

e Wydziatu Medycyny Weterynaryjnej — gdzie trzecim w kolejnosci najistotniejszym
czynnikiem byt Informator uczelniany dla kandydatéw na studia;

e Woydziatu Biologii i Biotechnologii, w przypadku ktérego w rownym stopniu trzecim
najwazniejszym czynnikiem byta zarowno Strona internetowa Wydziatu, jak
i Kortowiada.

Procentowy udziat najczesciej wskazywanych przez respondentéw aktywnosci
promocyjnych, ktére wptynety na wybodr studiow w UWM w Olsztynie, w podziale
na wydziaty, zobrazowano na wykresie 16.

Jednoczes$nie nalezy podkreslié, w przypadku siedmiu wydziatéw, liczba respondentéw,
ktérzy wzieli udziat w badaniu, stanowita mniej niz 50% liczby oséb przyjetych na studia
w roku akademickim 2023/2024 na dany wydziat:

e Wydziat Nauk Ekonomicznych (48,97%);

e Wydziat Prawa i Administracji (44,54);

e Wydziat Teologii (41,38%);

e Wydziat Nauk Technicznych (33,89%);

e Wydziat Biologii i Biotechnologii (30,30%);

e Filiaw Etku (25,35%);

e Wydziat Medycyny Weterynaryjnej (23,66%).
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Wykres 126. Aktywnosci promocyjne wptywajace na wybor studiow w UWM w Olsztynie, najczesciej
wskazywane przez respondentdw, w podziale na wydziaty.

WS 42.42%
48.48%
] 57,58%

|

. I 26,19%
WRIL

| _40,48%
| 46,03%

WPIA

l

54,63%
| 56,87%

WNT 44,26%
50,82%
| 45,90%

|

WNS 4,31%

|

51,46%
] 57,30%

WNoZ 54,05%
64,86%

WNE

|

53,16%
| 56,84%

] 25.81%
WMW

| 38,71% X O Informator
] 50,00% uczelniany

WMil __3_19_?%
42,31%

] 46,92% W Kortowiada

WL __| 34,35%
35,88%
[ Strona internetowa
WH _ﬁ;ﬁ%% Wyadziatu
48,16%

] 52,76%
WG __45._1_0_%_| O Strona internetowa
64,22%
I 62,25%0 uwm.edu.pl
WeZ I 46.97%
59,85% O Oferta studiéw na
| 59,85%
portalu
46,67% rekrutacja.uwm.edu.
wop [— 5070 '
66.67% pl
| 73,33%

Szp __4$Asi/q|

56,19%

] 58,86%

Filia w Etku mm
75,00%
| 72,22%
WT — 41,67%
41.67%
] 50,00%
0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%
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1.7. Ocena elementéw procesu rekrutaciji i jakosci obstugi podczas
rekrutacji na studia w UWM w Olsztynie

Respondenci ocenili 9 elementdéw procesu rekrutaciji i jakosci obstugi podczas rekrutacji
na studia wskazanych w kwestionariuszu ankiety (pytanie zamkniete, skalowane). Kazdy
element procesu nalezato oceni¢ w skali od 1 do 5, gdzie 1 oznaczato ocene najstabszg,
a 5 ocene najlepszg, badz tez zaznaczyé odpowiedz ,nie korzystatam/nie korzystatem”.

Przy ocenie poszczegdlnych elementéw procesu rekrutaciji,
najwiecej pozytywnych odpowiedzi (tj. oceny 4 i 5) uzyskaty:

Internetowa 1) System Internetowej Rejestracji Kandydatow - IRK

Reiestraci
ejestracia (1691 wskazan, tj. 70,58% ogotu respondentow),
Kandydatéw g ]
najwyzej ocenianym 2) strona rekrutacja.uwm.edu.pl (1611 wskazan,
elementem tj. 67,24% ogdbtu respondentéw),

rekrutaciji 3) ogodlna dostepnosé informacji o ofercie UWM (1 529

wskazan, tj. 63,81% ogdétu respondentdw).

Nalezy zaznaczy¢, ze kazdy z elementow procesu rekrutacji zostat wysoko oceniony przez
osoby, ktore wziety udziat w badaniu.

Wsréd osoéb, ktére korzystaty ze stacjonarnego Punktu Obstugi Kandydata, najwyzej
zostaty ocenione (oceny 4 i 5):

e kompetencje osdb obstugujacych (82,32%)
e sprawnosc¢ obstugi w stacjonarnym Punkcie Obstugi Kandydata (77,00%)
e lokalizacja stacjonarnego punktu obstugi kandydata w Bibliotece UWM (75,44%)

Z odpowiedzi udzielonych przez osoby ankietowane wynika, ze:

o 48,54% respondentéw (1163 osoby) nie korzystato z telefonicznej infolinii
rekrutacyjnej,

e okoto 30% respondentéw nie korzystato ze stacjonarnego Punktu Obstugi
Kandydata w Bibliotece Uniwersyteckie;.

W tabeli nr 8 zaprezentowano rozktad ocen, gdzie zielonym kolorem zaznaczono najwyzej
ocenione elementy, a kolorem zéttym element, z ktérego najwieksza liczba respondentow
nie korzystata.
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Tabela 8. Ocena ogétu respondentdw elementdw procesu rekrutacji/jakos¢ obstugi podczas rekrutacji na
studia.

Ocena poszczegdlnych elementow rekrutacji/jako$¢ obstugi podczas rekrutacji na studiaw skaliod 1do 5
(podstawa: ogot respondentow, N=2396)
Nie
Razem oceny Razem oceny
- - korzystatam/
najnizsze % najwyzsze % Nie %
("1"i"2%) ("4"1"5%) korzystatem
Ogélna dostepnosc informacji o
ofercie UWM 216 9,02 1529 63,81 102 4,26
Strona rekrutacja.uwm.edu.pl 205 8,56 1611 67,24 98 4,09
System Internetowej Rejestracji
Kandydatéw (IRK) 211 8,81 1691 70,58 46 1,92
Obstuga telefonicznej infolinii
rekrutacyjnej 240 10,02 748 31,22 1163 48,54
Lokalizacja stacjonarnego Punktu
Obstugi Kandydata w Bibliotece
Uniwersyteckiej 120 5,01 1210 50,50 792 33,06
Sprawno$¢ obstugi w Punkcie
Obstugi Kandydata 119 4,97 1279 53,38 735 30,68
Czas oczekiwania na obstuge w
Punkcie 168 7,01 1151 48,04 764 31,89
Kompetencje oséb obstugujacych 91 3,80 1457 60,81 626 26,13
Godziny otwarcia Punktu Obstugi
Kandydata 156 6,51 1192 49,75 702 29,30

Dane zostaty zobrazowane rowniez na Wykresie 17.
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Wykres 17. Srednia ocena przyznana poszczegdlnym elementom procesu rekrutacji na UWM w Olsztynie
przez respondentow, ktérzy z nich korzystali.

Osrednia ocena O dominujgca ocena
6,00

5,00 O s Os O s Os Os O s O s

4,0 4
3,00
2,00
1,00
0,00

— -

o

)

Strona rekrutacja.uwm.edu.pl
Kompetencje oséb obstugujacych

Ogolna dostepnos¢ informacji o ofercie UWM
System Internetowe]j Rejestracji Kandydatow (IRK
Obstuga telefonicznej infolinii rekrutacyjne
Lokalizacja stacjonarnego Punktu Obstugi
Kandydata w Bibliotece Uniwersyteckiej
Sprawnosc¢ obstugi w Punkcie Obstugi Kandydata
Czas oczekiwania na obstuge w Punkcie
Godziny otwarcia Punktu Obstugi Kandydata

Udziat respondentéw w kolejnych etapach rekrutacji na studia w UWM w Olsztynie

Wiekszos$¢ respondentéw (2 074 osoby, tj. 86,56% ogdétu osdb ankietowanych) ztozyta
dokumenty aplikacyjne w | turze rekrutacji na studia w UWM w Olsztynie. W II/1ll turze
rekrutacji dokumenty aplikacyjne ztozyty 322 osoby (13,44% ogdétu osdb ankietowanych).
Powyzsza proporcja udzielonych odpowiedzi byta zblizona zaréwno w grupie
respondentdow, ktdrzy wskazali UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru
i jednoczesnie studiowany kierunek jako kierunek pierwszego wyboru, jak i w grupie
respondentdw z wojewddztw warminsko-mazurskiego, mazowieckiego, podlaskiego
i pomorskiego. W przypadku respondentéw w wojewddztwa kujawsko-pomorskiego
udziat oséb, ktére ztozyty dokumenty aplikacyjne w | turze rekrutacji wynidst az 92,59%.
Powyzsze dane zwizualizowano na wykresach 18i 19.

str. 48



UNIWERSYTET WARMINSKO-MAZURSKI W OLSZTYNIE RAPORT NA POTRZEBY
BIURO ANALIZ STRATEGICZNYCH CENTRUM MARKETINGU | MEDIOW UWM W OLSZTYNIE
ROK AKADEMICKI 2024/2025

Wykres 18. Odsetek respondentéw sktadajacych dokumenty aplikacyjne w | lub Il/lll turze rekrutacji
na studia w UWM w Olsztynie (N1=1456, N2=2396).

88,53%
I tura rekrutacji (czerwiec-lipiec 2024)
86,56%
11,47%
117111 tura rekrutacji (wrzesien 2024)
13,44%
0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%

O ocena respondentoéw, ktorzy wybrali UWM w Olsztynie jako uczelnig pierwszego wyboru i studiowany
kierunek jako kierunek pierwszego wyboru
O ocena ogotu respondentdw

Wykres 19. Odsetek respondentdw sktadajacych dokumenty aplikacyjne w | lub Il/lll turze rekrutacji
na studiaw UWM w Olsztynie, w podziale na wojewddztwa (N1=2396, N2=1356, N3=481, N4=169, N5=106,
N6=105).

86,56%

86,07%

I tura rekrutacji (czerwiec-lipiec 87,53%

2024) 88,76% [Jocena ogotu respondentow
92,59%  mocena respondentéw z woj.
87,74% warmirisko-mazurskiego
@ ocena respondentéw z woj.
Mazowieckiego
[ ocena respondentéw z woj.
13,44% Podlaskiego
13,93% O ocgna respondentéw Z WOj.
kujawsko-pomorskiego
I1/1ll tura rekrutacji (wrzesien 12,47% B ocena respondentow z woj.
2024) 11,24% Pomorskiego
7,41%
12,26%
0,00% 50,00% 100,00%
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Warto zwréci¢ uwage, ze wsrdd respondentéw, ktérzy ztozyli dokumenty aplikacyjne
w | turze rekrutacji na studia w UWM w Olsztynie, wiekszo$¢ stanowig osoby, dla ktérych
UWM w Olsztynie byt uczelnig pierwszego wyboru (1 582 osoby, tj. 76,42%); natomiast
odsetek respondentow, dla ktérych UWM w Olsztynie byt uczelnig pierwszego wyboru
i jednoczesnie studiowany kierunek kierunkiem pierwszego wyboru wynidst 62,15%
(1289 oso6b). Jest to proporcja zblizona do rozktadu odpowiedzi udzielonych przez ogot
respondentdw.

Natomiast sposréd 322 respondentéow (13,44% ogotu respondentdow), ktdrzy ztozyli
dokumenty aplikacyjne w II/Ill turze rekrutacji na studia w UWM w Olsztynie, 220 oséb
(68,32% tej grupy) wskazato UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru,
a 167 oséb (51,86% tej grupy), zarowno UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego
wyboru, jak i studiowany kierunek jako kierunek pierwszego wyboru.

Respondenci, ktérzy ztozyli dokumenty aplikacyjne w | turze rekrutacji na studia w UWM
w Olsztynie i jednocze$snie UWM w Olsztynie byt dla nich uczelnig drugiego, trzeciego
i dalszego wyboru (tgcznie 489 osob, tj. 23,58% grupy respondentdéw, ktérzy ztozyli
dokumenty aplikacyjne w | turze rekrutacji), jako uczelnie pierwszego wyboru wskazywali
przede wszystkim uczelnie z:

e Tréjmiasta (223 osoby, tj. 45,60% tej grupy),
e Warszawy (76 o0sodb, tj. 15,54% tej grupy),

o Biategostoku (35 oso6b, tj. 7,16% tej grupy),
e Poznania (27 oséb, tj. 5,52% tej grupy),

o Krakowa (18 oséb, tj. 3,68% tej grupy).

Z kolei respondenci, ktorzy ztozyli dokumenty aplikacyjne w /11l turze rekrutacji na studia
w UWM w Olsztynie i jednoczesnie UWM w Olsztynie byt dla nich uczelnig drugiego,
trzeciego i dalszego wyboru (tgcznie 102 osoby, tj. 31,68% grupy respondentdw, ktorzy
ztozyli dokumenty aplikacyjne w II/Ill turze rekrutacji), jako uczelnie pierwszego wyboru
wskazywali uczelnie przede wszystkim z:

e Tréjmiasta (37 oséb, tj. 36,27% tej grupy),
o Warszawy (25 0s6b, tj. 24,51% tej grupy).
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1.8. Wptyw miejsca i atmosfery studiowania na wybor studiow
w UWM w Olsztynie.

Respondenci wyrazili swojg opinie, w jakim stopniu 11 wybranych walorow miejsca
i atmosfery studiowania wskazanych w kwestionariuszu ankiety wptyneto na wyboér przez
nich studiow w UWM w Olsztynie (pytanie zamkniete, skalowane). Kazdy walor nalezato
oceni¢ wybierajac 1 z 5 odpowiedzi: Brak wptywu; Maty wptyw; Trudno powiedzie¢; Duzy
wptyw; Decydujgcy wptyw.

Najwieksze znaczenie dla os6b ankietowanych miaty nastepujace czynniki:

1. niski koszt utrzymania/zycia w poréwnaniu np. do Warszawy czy Gdanska
(54,92% ogdbtu respondentdw, tj. 1 316 oséb wskazato, ze walor ten miat na nich
decydujacy lub duzy wptyw),

2. zlokalizowanie uczelni w poblizu miejsca zamieszkania (54,01% ogdtu
respondentdw, tj. 1 294 osoby wskazaty, ze walor ten miat na nich decydujgcy lub
duzy wptyw)

3. przyjazna atmosfera studiowania w UWM w Olsztynie (51,92% ogoétu
respondentdw, tj. 1 244 osoby wskazaty, ze walor ten miat na nich decydujgcy lub
duzy wptyw).

Odpowiedzi respondentow, ktorzy studiujg w UWM w Olsztynie jako uczelni pierwszego
wyboru i jednoczes$nie na kierunku pierwszego wyboru, nie réznig sie w sposéb istotny
od odpowiedzi udzielonych przez ogét oséb ankietowanych. Warto jedynie zwrécié
uwage, ze dwa walory zostaty ocenione $rednio 0 4 punkty procentowe wyzej przez osoby
ankietowane, ktére rozpoczety studia w UWM w Olsztynie jako uczelni pierwszego wyboru
i jednoczesnie na kierunku pierwszego wyboru:

e przyjazna atmosfera studiowania,
e atrakcyjnos¢ miasta Olsztyn — perspektywa podjecia pracy zawodowej w trakcie
i po studiach.

Wyniki badania dotyczgce oceny wptywu miejsca i atmosfery studiowania w duzym badz
decydujgcym stopniu na wybér studiow w UWM w Olsztynie przez respondentéw zostaty
zwizualizowane na Wykresie 20. Kategorie danych zostaty uszeregowane w kolejnosci
od najwiekszej do najmniejszej tacznej liczby wskazan ,,decydujgcy wptyw” i ,duzy
wptyw” w ocenie osob ankietowanych, ktére wybraty UWM w Olsztynie jako uczelnie
pierwszego wyboru i studiowany kierunek jako kierunek pierwszego wyboru.
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Wykres 20. Odsetek osdéb ankietowanych, ktore uznaty, ze w ich przypadku dany walor miejsca i atmosfery
studiowania wptynat w decydujacym lub duzym stopniu na wybodr studiow w UWM w Olsztynie
(N1=1456, N2=2396).

Uczelnia znajduije sie w poblizu Twojego miejsca | 57,55%
zamieszkania | 54,01%
Niski koszt utrzymania/zycia w Olsztynie w poréwnaniu | 55,91%
np. do Warszawy czy Gdanska | 54,92%
| 55,63%
Przyjazna atmosfera studiowania w UWM w Olsztynie
| 51,92%
Atrakcyjno$é miasta Olsztyn — walory krajobrazowe | 51,51%
(jeziora, lasy) | 49,62%
| 51,17%
Atrakcyjnos$é miasteczka akademickiego w Kortowie
| 49,58%
| 39,56%
Atrakcyjnos$¢ miasta Olsztyn - kulturalna i rozrywkowa
| 36,94%
Atrakcyjno$é miasta Olsztyn — perspektywa podjecia | 38,12%

pracy zawodowej w trakcie i po studiach | 34,22%

Mozliwo$¢ trenowania w akademickich klubach 23.83%
sportowych (np. zeglarski, ptetwonurkow, tucznikow,
turystyczny) 22,58%
Uczelnia znajduije sie daleko od Twojego miejsca 22,66%
zamieszkania 22.16%
Mozliwo$¢ rozwoju pasji artystycznych (np. akademicki 21.02%
teatr, chor, orkiestra, Zesp6t Piesni i Tafica Kortowo,
agencija fotograficzna) 20,08%
Mozliwo$¢ zamieszkania w akademiku na terenie 19,99%
kampusu uniwersyteckiego 19.49%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%  100,00%

O ocena respondentéw, ktérzy wybrali UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru i studiowany kierunek
jako kierunek pierwszego wyboru

O ocena ogo6tu respondentow
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Najmniej znaczgcy wptyw na wyboér studiow w UWM w Olsztynie przez respondentdow
(najliczniejsze odpowiedzi ,brak wptywu” lub ,maty wptyw”), miaty nastepujgce
czynniki:

1. mozliwo$é zamieszkania w akademiku na terenie kampusu uniwersyteckiego
(72,45% ogotu respondentdw, tj. 1 736 oséb wskazato, ze czynnik ten miat na nich
maty wptyw lub nie miat wptywu przy wyborze studiow w UWM w Olsztynie),

2. mozliwos¢é rozwoju pasji artystycznych, np. akademicki teatr, choér, orkiestra,
ZespotPiesnii Tanca Kortowo, agencja fotograficzna (65,61% ogotu respondentow,
tj. 1 572 osoby wskazaty, ze czynnik ten miat na nich maty wptyw lub nie miat
wptywu przy wyborze studiow w UWM w Olsztynie),

3. mozliwos¢ trenowania w akademickich klubach sportowych, np. zeglarski,
ptetwonurkoéw, tucznikow, turystyczny (62,52% ogétu respondentdw, tj. 1 498 oséb
wskazato, ze czynnik ten miat na nich maty wptyw lub nie miatwptywu przy wyborze
studiow w UWM w Olsztynie),

4. zlokalizowanie uczelni daleko od miejsca zamieszkania (62,52% o0gotu
respondentdw, tj. 1 498 osbéb wskazato, ze czynnik ten miat na nich maty wptyw lub
nie miat wptywu przy wyborze studiow w UWM w Olsztynie).

Wyniki badania dotyczgce oceny wptywu miejsca i atmosfery studiowania w matym
stopniu lub braku wptywu na wybdr studiow w UWM w Olsztynie przez respondentow
zostaty zaprezentowane na Wykresie 21. Kategorie danych uszeregowano w kolejnosci
od najwiekszej do najmniejszej tacznej liczby wskazan ,,brak wptywu” i ,,maty wptyw”
w ocenie 0s6b ankietowanych, ktére wybraty UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego
wyboru i studiowany kierunek jako kierunek pierwszego wyboru.
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Wykres 21. Odsetek oséb ankietowanych, ktdre uznaty, ze dany walor miejsca i atmosfery studiowania
w ich przypadku nie miat wptywu lub miat maty wptyw na wybor studiow w UWM w Olsztynie (N1=1456,

N2=2396).

Mozliwo$é zamieszkania w akademiku na terenie kampusu | 71,98%
uniwersyteckiego | 72.45%
Mozliwo$¢ rozwoju pasji artystycznych (np. akademicki | 64.29%
teatr, chor, orkiestra, Zesp6t Piesni i Tarica Kortowo,
agencja fotograficzna) | 65,61%
Uczelnia znajduije sie daleko od Twojego miejsca 62,57%
zamieszkania 62,52%
Mozliwo$¢ trenowania w akademickich klubach sportowych | 61,26%
(np. zeglarski, ptetwonurkéw, tucznikéw, turystyczny) | 62,52%
| 41,07%
Atrakcyjnos¢ miasta Olsztyn - kulturalna i rozrywkowa
| 44,07%
Atrakcyjno$é miasta Olsztyn — perspektywa podjecia pracy | 39,42%
zawodowej w trakcie i po studiach | 43,41%
| 35,23%
Atrakcyjnos$é miasteczka akademickiego w Kortowie
| 36,02%
Atrakcyjno$é miasta Olsztyn — walory krajobrazowe (jeziora, | 33,93%
lasy) | 35,81%
Uczelnia znajduije sie w poblizu Twojego miejsca | 33,93%
zamieszkania | 37.81%
Niski koszt utrzymania/zycia w Olsztynie w poréwnaniu np. 31,80%
do Warszawy czy Gdarska 32,47%
23,15%

Przyjazna atmosfera studiowania w UWM w Olsztynie
25,13%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%  100,00%

O ocena respondentdw, ktorzy wybrali UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru i studiowany kierunek jako
kierunek pierwszego wyboru

O ocena ogotu respondentéw
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Wszystkie udzielone odpowiedzi zestawiono w Tabeli 9, w ktérej zielonym kolorem zaznaczono 3 walory miejsca i atmosfery studiowania,
ktérych wptyw na wybér studiow w UWM w Olsztynie zostat oceniony jako decydujacy lub duzy przez najwieksza liczbe respondentow,
za$ pomaranczowym kolorem walory, ktérych wptyw na wybér studiow w UWM w Olsztynie zostat oceniony jako maty lub nie miat
znaczenia dla najwiekszej liczby respondentow.

Tabela 9. Ocena wptywu miejsca i atmosfery studiowania na wybdr studiow w UWM w Olsztynie przez respondentow.

W jakim stopniu miejsce i atmosfera studiowania wptynety na Twéj wyboér studiéw w UWM w Olsztynie?
(podstawa: ogot respondentow, N=2396):

Razem:

. . Razem:
wptyw wetywu

Atrakcyjno$¢ miasteczka akademickiego w Kortowie 289 899 345 319 544 1188 49,58 863 36,02
Uczelnia znajduje sie w poblizu Twojego miejsca
zamieszkania 629 665 196 246 660 1294 54,01 906 37,81
Mozliwo$¢é zamieszkania w akademiku na terenie
kampusu uniwersyteckiego 159 308 193 185 1551 467 19,49 1736 72,45
Niski koszt utrzymania/zycia w Olsztynie w poréwnaniu
np. do Warszawy czy Gdanska 423 893 302 244 534 1316 54,92 778 32,47
Przyjazna atmosfera studiowania w UWM w Olsztynie 307 937 550 186 416 1244 51,92 602 25,13

Mozliwos$é trenowania w akademickich klubach
sportowych (np. zeglarski, ptetwonurkéw, tucznikéw,
turystyczny) 154 387 357 324 1174 541 22,58 1498 62,52
Mozliwos$é rozwoju pasiji artystycznych (np. akademicki
teatr, chér, orkiestra, Zespét Piesni i Tanca Kortowo,

agencja fotograficzna) 134 347 343 319 1253 481 20,08 1572 65,61
Atrakcyjnos$¢ miasta Olsztyn — kulturalna i rozrywkowa 189 696 455 401 655 885 36,94 1056 44,07
Atrakcyjnos¢ miasta Olsztyn — perspektywa podjecia

pracy zawodowej w trakcie i po studiach 199 621 536 322 718 820 34,22 1040 43,41
Atrakcyjno$¢ miasta Olsztyn —walory krajobrazowe

(jeziora, lasy) 353 836 349 281 577 1189 49,62 858 35,81
Uczelnia znajduje sie daleko od Twojego miejsca

zamieszkania 186 345 367 326 1172 531 22,16 1498 62,52
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Powyzsze dane zostaty zwizualizowane réwniez na Wykresie 22, gdzie kategorie danych
uszeregowano w kolejnosci od najwiekszej do najmniejszej tacznej liczby wskazan
»decydujacy wptyw” i ,,duzy wptyw” w ocenie ogétu respondentdw.

Wykres 22. Ocena stopnia wptywu miejsca i atmosfery studiowania na wybdr studiow w UWM w Olsztynie
przez respondentow (N=2396).

o e . ; . 54,92%
Niski koszt utrzymania/zycia w Olsztynie w poréwnaniu 12.60%
np. do Warszawy czy Gdanska j 30l47%
! (1}
. . . 54,01%
Uczelnia znajduje sie w poblizu Twojego miejsca | 3 18% °
zamieszkania ik | 37 81%
, (]
| 51,92%
Przyjazna atmosfera studiowania w UWM w Olsztynie 22,95%
25,13%
s . 49,62%
Atrakcyjnosc miasta Olsztyn — walory krajobrazowe | 14.57% | °
(jeziora, lasy) Al | 45 81%
| 49,58%
Atrakcyjno$¢ miasteczka akademickiego w Kortowie 14,40%
| 36,02%
| 36,94%
Atrakcyjnos$¢ miasta Olsztyn - kulturalna i rozrywkowa | 18,99%
| 44,07%
34,22%
Atrakcyjnos$¢ miasta Olsztyn - perspektywa podjecia | 22 37|0/ 0
pracy zawodowej w trakcie i po studiach Al | 43.41%
R (]
Mozliwo$¢ trenowania w akademickich klubach 22,58%
sportowych (np. zeglarski, ptetwonurkdw, tucznikéw, 14,90%
turystyczny) 62,52%
22,16%
Uczelnia znajduje sie daleko od Twojego miejsca 15 30 °
zamieszkania 22D 62 52%
s (]
Mozliwos¢ rozwoju pasji artystycznych (np. akademicki 20,08%
teatr, chor, orkiestra, Zesp6t Piesni i Tafca Kortowo, 14,32%
agencja fotograficzna) 65,61%
N : . . . 19,49%
Mozliwos$¢ zamieszkania w akademiku na terenie 0
8,06%

kampusu uniwersyteckiego

72,45%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%  100,00%

[ Miato decydujacy wptyw/Miato duzy wptyw @ Trudno powiedzie¢ @ Nie miato wptywu/Miato maty wptyw
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Odpowiedzi dotyczgce oceny wptywu miejsca i atmosfery studiowania na wybér studiow w UWM w Olsztynie przez respondentéw
z poszczegdlnych wojewddztw zestawiono w Tabeli 10, w ktérej kolorem zielonym zaznaczono walory, ktérych wptyw na wybdr studiow
w UWM w Olsztynie zostat oceniony jako decydujgcy lub duzy przez najwiekszg liczbe respondentéw z danego wojewddztwa zas
pomaranczowym kolorem walory, ktérych wptyw na wybor studiow w UWM w Olsztynie zostat oceniony jako maty lub nie majacy wptywu
na wybor studiow w UWM w Olsztynie przez najwiekszg liczbe respondentdéw z danego wojewddztwa.

Tabela 10. Ocena stopnia miejsca i atmosfery studiowania na wybdr studiow w UWM w Olsztynie przez respondentow w podziale na wojewddztwa.

W jakim stopniu miejsce i atmosfera studiowania wptynety na Twoj wybér studiéw w UWM w Olsztynie?

warminsko-mazurskie

mazowieckie

podlaskie

kujawsko-pomorskie

pomorskie

wojewédztwo (podstawa: ogét respondentow (podstawa: ogét respondentow (podstawa: ogét respondentow (podstawa: ogét respondentow (podstawa: ogét respondentow
wojewodztwa, N=1364] wojewodztwa, N=481) wojewodztwa, N=169) wojewodztwa, N=108) wojewodztwa, N=106)
Razem: Razem: maty Razem: Razem: maty Razem: Razem: Razer{n: Razem: Razer{n: Razem:
decydujacy i % i brak % decydujacy i % ibrak % decydujacy i % maty i brak % de(i:y:it:‘lui]qcy % maty i brak % de(i:y:it:‘lui]qcy % maty i brak %
duzy wptyw wptywu duzy wptyw wptywu duzy wptyw wptywu WDW\XI wptywu wpty\X/ wptywu
Atrakcyjno$é miasteczka akademickiego w Kortowie 605 44,35 565 41,42 275 57,17 138 28,69 95 56,21 50 29,59 65 60,19 26 24,07 58 54,72 32 30,19
Uczelnia znajduje sie w poblizu Twojego miejsca
zamieszkania 979 71,77 290 21,26 182 37,84 257 53,43 50 29,59 94 55,62 34 31,48 60 55,56 15 14,15 82 77,36
Mozliwo$¢ zamieszkania w akademiku na terenie
kampusu uniwersyteckiego 186 13,64 1074 78,74 121 25,16 326 67,78 45 26,63 106 62,72 37 34,26 60 55,56 28 26,42 74 69,81
Niski koszt utrzymania/zycia w Olsztynie w poréwnaniu
np. do Warszawy czy Gdariska 695 50,95 502 36,80 306 63,62 116 24,12 102 60,36 40 23,67 67 62,04 26 24,07 60 56,60 33 31,13
Przyjazna atmosfera studiowania w UWM w Olsztynie 638 46,77 396 29,03 296 61,54 90 18,71 97 57,40 31 18,34 69 63,89 21 19,44 56 52,83 29 27,36
Mozliwos$¢ trenowania w akademickich klubach
sportowych (np. zeglarski, ptetwonurkéw, tucznikéw,
turystyczny) 276 20,23 900 65,98 122 25,36 281 58,42 46 27,22 98 57,99 29 26,85 64 59,26 19 17,92 63 59,43
Mozliwos$¢ rozwoju pasji artystycznych (np. akademicki
teatr, chér, orkiestra, Zespét Piesni i Tarica Kortowo,
agencja fotograficzna) 257 18,84 922 67,60 108 22,45 306 63,62 44 26,04 96 56,80 22 20,37 71 65,74 15 14,15 73 68,87
Atrakcyjnos$¢ miasta Olsztyn — kulturalna i rozrywkowa 420 30,79 685 50,22 235 48,86 154 32,02 84 49,70 49 28,99 45 41,67 47 43,52 36 33,96 51 48,11
Atrakcyjno$¢ miasta Olsztyn — perspektywa podjecia
pracy zawodowej w trakcie i po studiach 443 32,48 618 45,31 195 40,54 174 36,17 63 37,28 63 37,28 40 37,04 45 41,67 24 22,64 61 57,55
Atrakcyjnos¢ miasta Olsztyn — walory krajobrazowe
(jeziora, lasy) 573 42,01 589 43,18 298 61,95 107 22,25 102 60,36 42 24,85 63 58,33 35 32,41 65 51,89 36 33,96
Uczelnia znajduje sie daleko od Twojego miejsca
zamieszkania 237 17,38 955 70,01 125 25,99 266 55,30 56 33,14 84 49,70 29 26,85 58 53,70 32 30,19 51 48,11
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Ocena waloréw miejsca i atmosfery studiowania, jest zréznicowana w zaleznosSci
od miejsca pochodzenia respondentéw (wojewddztwa):

1.

Dla respondentéw zamieszkujgcych wojewddztwo warminsko-mazurskie

najwazniejszymi walorami byty:

1) zlokalizowanie uczelni w poblizu miejsca zamieszkania (71,77% ogoétu
respondentdéw z wojewddztwa, tj. 979 osdb),

2) niski koszt utrzymania/zycia w Olsztynie w porodwnaniu np. do Warszawy czy
Gdanska (50,97% ogdtu respondentdéw z wojewddztwa, tj. 695 0sdb).

Dla respondentéw zamieszkujgcych wojewddztwo mazowieckie najwazniejszymi

walorami byty:

1) niski koszt utrzymania/zycia w Olsztynie w poréwnaniu np. do Warszawy czy
Gdanska (63,62% ogotu respondentdéw z wojewddztwa, tj. 306 osob),

2) atrakcyjno$é miasta Olsztyn—walory krajobrazowe, jeziora, lasy (61,95% ogétu
respondentdéw z wojewddztwa, tj. 298 osdb),

3) przyjazna atmosfera studiowania w UWM w Olsztynie (61,54% ogétu
respondentdéw z wojewddztwa, tj. 296 osdb),

4) atrakcyjnosé miasteczka akademickiego w Kortowie (57,17% ogétu
respondentdéw z wojewddztwa, tj. 275 osoéb).

Dla respondentéw zamieszkujacych wojewddztwo podlaskie najwazniejszymi

walorami byty:

1) niski koszt utrzymania/zycia w Olsztynie w poréwnaniu np. do Warszawy czy
Gdanska (60,36% ogotu respondentéw z wojewddztwa, tj. 102 osoby),

1) atrakcyjnos$¢ miasta Olsztyn—walory krajobrazowe, jeziora, lasy (60,36% ogotu
respondentdéw z wojewddztwa, tj. 102 osoby),

3) przyjazna atmosfera studiowania w UWM w Olsztynie (57,40% ogétu
respondentéw z wojewddztwa, tj. 97 osdb),

4) atrakcyjnos¢ miasteczka akademickiego w Kortowie (56,21% ogétu
respondentéw z wojewodztwa, tj. 95 osdb).

Dla respondentdw zamieszkujgcych wojewddztwo kujawsko-pomorskie

najwazniejszymi walorami byty:

1) przyjazna atmosfera studiowania w UWM w Olsztynie (63,89% ogotu
respondentéw z wojewddztwa, tj. 69 osdb),

2) niski koszt utrzymania/zycia w Olsztynie w poréwnaniu np. do Warszawy czy
Gdanska (62,04% ogotu respondentdw z wojewddztwa, tj. 67 0séb),

3) atrakcyjnos¢ miasteczka akademickiego w Kortowie (60,19% ogotu
respondentéw z wojewodztwa, tj. 65 osdb),

4) atrakcyjnos$é miasta Olsztyn—walory krajobrazowe, jeziora, lasy (58,33% ogétu
respondentdéw z wojewddztwa, tj. 63 osoby).
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5. Dla respondentéw zamieszkujagcych wojewddztwo pomorskie najwazniejszymi

walorami byty:

1) niski koszt utrzymania/zycia w Olsztynie w poréwnaniu np. do Warszawy czy
Gdanska (56,60% ogotu respondentdow z wojewddztwa, tj. 60 osdb),

2) atrakcyjnos¢ miasteczka akademickiego w Kortowie (54,72% ogotu
respondentéw z wojewddztwa, tj. 58 osdb),

3) przyjazna atmosfera studiowania w UWM w Olsztynie (52,83% ogétu
respondentéw z wojewddztwa, tj. 56 oséb),

4) atrakcyjno$é miasta Olsztyn—walory krajobrazowe, jeziora, lasy (51,89% ogétu
respondentow z wojewddztwa, tj. 55 osdb).

Wyniki badania dotyczace oceny wptywu miejsca i atmosfery studiowania na wybor
studiow w UWM w Olsztynie przez respondentéw ogétem oraz respondentéw
z poszczegdlnych wojewddztw zostaty zaprezentowane na Wykresach 23-28. Na wykresie
23 kategorie danych uszeregowano w kolejnosci od najwiekszej do najmniejszej tgcznej
liczby wskazan: ,decydujacy wptyw” i ,,duzy wptyw” w ocenie ogoétu respondentow.
Na pozostatych wykresach kategorie danych uszeregowano w kolejnosci od najwiekszej
do najmniejszej tacznej liczby wskazan: ,,decydujacy wptyw” i ,duzy wptyw” w ocenie
respondentow z danego wojewddztwa.
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UNIWERSYTET WARMINSKO-MAZURSKI W OLSZTYNIE

BIURO ANALIZ STRATEGICZNYCH

RAPORT NA POTRZEBY
CENTRUM MARKETINGU | MEDIOW UWM W OLSZTYNIE
ROK AKADEMICKI 2024/2025

Wykres 133. Odsetek respondentéw (z uwzglednieniem miejsca pochodzenia — wojewddztwa), ktérzy
wskazali, Zze dany walor miejsca i atmosfery studiowania miat w ich przypadku decydujacy lub duzy wptyw
na wybor studiow w UWM w Olsztynie (N1=2396, N2=1356, N3=481, N4=169, N5=106, N6=105).

Niski koszt utrzymania/zycia w
Olsztynie w poréwnaniu np. do
Warszawy czy Gdariska

Uczelnia znajduje sie w poblizu
Twojego miejsca zamieszkania

Przyjazna atmosfera studiowania w
UWM w Olsztynie

Atrakcyjno$¢ miasta Olsztyn -
walory krajobrazowe (jeziora, lasy)

Atrakcyjnos$¢ miasteczka
akademickiego w Kortowie

Atrakcyjno$¢ miasta Olsztyn -
kulturalna i rozrywkowa

Atrakcyjnos$¢ miasta Olsztyn —
perspektywa podjecia pracy
zawodowej w trakcie i po studiach

Mozliwos¢ trenowania w
akademickich klubach sportowych
(np. zeglarski, ptetwonurkdw,
tucznikdw, turystyczny)

Uczelnia znajduje sie daleko od
Twojego miejsca zamieszkania

Mozliwo$é rozwoju pasji
artystycznych (np. akademicki teatr,
chor, orkiestra, Zesp6t Piesni i Tanca

Kortowo, agencja fotograficzna)

Mozliwo$¢é zamieszkania w
akademiku na terenie kampusu
uniwersyteckiego

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%

54,92%
50,95%

63,62%

60,36%
62,04%
56,60%

54,01%

37,84%
29,59%
31,48%

14,15%

51,92%
46,77%
61,54%
57,40%

52,83%

49,62%

61,95%
60,36%
58,33%
51,89%

49,58%
44,35%
57,17%
56,21%
60,19%
54,72%

48,86%
49,70%
41,67%

33,96%

34,22%
32,48%

71,77%

63,89%

[J ocena ogotu
respondentow

M ocena respondentéw
z wojewddztwa
warminsko-
mazurskiego

m ocena respondentow
zwojewddztwa
mazowieckiego

9 /3
3742’850}4/’ M ocena respondentow
37,04% zwojewddztwa
22,84% podlaskiego
22,58%
20,23%
25,36%
%gg‘%’ M ocena respondentow
17,92% zwojewddztwa

22,16%

33,14%
26,85%
30,19%

20,08%
18,84%
22,45%
26,04%
20,37%
14,15%

19,49%

25,16%
26,63%
34,26%
26,42%
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UNIWERSYTET WARMINSKO-MAZURSKI W OLSZTYNIE RAPORT NA POTRZEBY
BIURO ANALIZ STRATEGICZNYCH CENTRUM MARKETINGU | MEDIOW UWM W OLSZTYNIE
ROK AKADEMICKI 2024/2025

Wykres 144. Ocena wptywu waloréw miejsca i atmosfery studiowania na wybdr studiow w UWM w Olsztynie
przez respondentow z wojewdédztwa warminsko-mazurskiego (N=1356).

71,77%
Uczelnia znajduje sie w poblizu Twojego miejsca
. . 6,96%
zamieszkania
21,26%
. o S, | 50,95%
Niski koszt utrzymania/zycia w Olsztynie w poréwnaniu
. 12,24%
np. do Warszawy czy Gdanska
36,80%
| 46,77%
Przyjazna atmosfera studiowania w UWM w Olsztynie 24,19%
29,03%
| 44,35%
Atrakcyjno$¢ miasteczka akademickiego w Kortowie 14,22%
41,42%
B | 42,01%
Atrakcyjnos$¢ miasta Olsztyn — walory krajobrazowe
o 14,81%
(jeziora, lasy)
43,18%
L o 32,48%
Atrakcyjnos¢ miasta Olsztyn - perspektywa podjecia
) L - 22,21%
pracy zawodowej w trakcie i po studiach
45,31%
30,79%
Atrakcyjno$¢ miasta Olsztyn - kulturalna i rozrywkowa 18,99%
50,22%
Mozliwo$é trenowania w akademickich klubach 20,23%
sportowych (np. zeglarski, ptetwonurkéw, tucznikéw, 13,78%
turystyczny) 65,98%
Mozliwo$é rozwoju pasji artystycznych (np. akademicki 18,84%
teatr, chor, orkiestra, Zesp6t Piesni i Tafica Kortowo, 13,56%
agencja fotograficzna) 67,60%
17,38%
Uczelnia znajduje sie daleko od Twojego miejsca
- . 12,61%
zamieszkania
70,01%

13,64%

Mozliwo$¢ zamieszkania w akademiku na terenie
7,62%

kampusu uniwersyteckiego
78,74%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%  100,00%

O Miato decydujgcy wptyw/Miato duzy wptyw O Trudno powiedzie¢ @ Nie miato wptywu/Miato maty wptyw

str. 61



UNIWERSYTET WARMINSKO-MAZURSKI W OLSZTYNIE RAPORT NA POTRZEBY
BIURO ANALIZ STRATEGICZNYCH CENTRUM MARKETINGU | MEDIOW UWM W OLSZTYNIE
ROK AKADEMICKI 2024/2025

Wykres 25. Ocena wptywu waloréow miejsca i atmosfery studiowania na wybdr studiéw w UWM w Olsztynie
przez respondentéw z wojewddztwa mazowieckiego (N=481).

63,62%
Niski koszt utrzymania/zycia w Olsztynie w poréwnaniu
. 12,27%
np. do Warszawy czy Gdanska
24,12%
P : 61,95%
Atrakcyjnos$c¢ miasta Olsztyn — walory krajobrazowe
L 15,80%
(jeziora, lasy)
22,25%
61,54%
Przyjazna atmosfera studiowania w UWM w Olsztynie 19,75%
18,71%
57,17%
Atrakcyjno$¢ miasteczka akademickiego w Kortowie 14,14%
28,69%
| 48,86%
Atrakcyjno$¢ miasta Olsztyn - kulturalna i rozrywkowa 19,13%
32,02%
o - | 40,54%
Atrakcyjnos$¢ miasta Olsztyn - perspektywa podjecia
) L ) 23,28%
pracy zawodowej w trakcie i po studiach
36,17%
o | 37,84%
Uczelnia znajduje sie w poblizu Twojego miejsca
. - 8,73%
zamieszkania
53,43%
Uczelni jduje sie daleko od Twoj iej 25,99%
czelnia znajduje sie daleko od Twojego miejsca
jauje sig . : jeg ) 18,71%
zamieszkania
55,30%
Mozliwo$¢ trenowania w akademickich klubach 25,36%
sportowych (np. zeglarski, ptetwonurkéw, tucznikéw, 16,22%
turystyczny) 58,42%

. » 25,16%
Mozliwos$¢ zamieszkania w akademiku na terenie

0,
kampusu uniwersyteckiego 7,07%

67,78%
Mozliwo$¢ rozwoju pasji artystycznych (np. akademicki 22,45%
teatr, chor, orkiestra, Zesp6t Piesni i Tafca Kortowo, 13,93%
agencja fotograficzna) 63,62%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%  100,00%

O Miato decydujgcy wptyw/Miato duzy wptyw O Trudno powiedzie¢ @ Nie miato wptywu/Miato maty wptyw
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Wykres 156. Ocena wptywu waloréw miejsca i atmosfery studiowania na wybdr studiow w UWM w Olsztynie
przez respondentéw z wojewddztwa podlaskiego (N=169).

Atrakcyjno$cé miasta Ol lory krajob 60,36%
rakcyjnosc mlasg .sztyn—wa ory krajobrazowe 14,79%
(jeziora, lasy)
24,85%
o o . 3 ) 60,36%
Niski koszt utrzymania/zycia w Olsztynie w poréwnaniu
. 15,98%
np. do Warszawy czy Gdanska
23,67%
57,40%
Przyjazna atmosfera studiowania w UWM w Olsztynie 24,26%
18,34%
56,21%
Atrakcyjno$¢ miasteczka akademickiego w Kortowie 14,20%
29,59%
49,70%
Atrakcyjnos$¢ miasta Olsztyn - kulturalna i rozrywkowa 21,30%
28,99%
. - | 57,280
Atrakcyjnosc¢ miasta Olsztyn - perspektywa podjecia
) L ) 25,44%
pracy zawodowej w trakcie i po studiach
37,28%
Uczelni jduje sie daleko od Twoj iej 33 14%
czelnia znajduje sie daleko od Twojego miejsca
jauje sig . : jeg ) 17,16%
zamieszkania
49,70%
U l . .d . . bl.- T . . . 29’59%
z
czelnia znajduje sig W po |z.u wojego miejsca 14.79%
zamieszkania
55,62%
Mozliwo$é trenowania w akademickich klubach 27,22%
sportowych (np. zeglarski, ptetwonurkéw, tucznikéw, 14,79%
turystyczny) 57,99%

) » 26,63%
Mozliwos$¢ zamieszkania w akademiku na terenie

0,
kampusu uniwersyteckiego 10,65%

62,72%
Mozliwo$¢ rozwoju pasji artystycznych (np. akademicki 26,04%
teatr, chor, orkiestra, Zesp6t Piesni i Tarica Kortowo, 17,16%
agencja fotograficzna) 56,80%

0,00% 20,00%  40,00%  60,00% 80,00%  100,00%

0 Miato decydujacy wptyw/Miato duzy wptyw @ Trudno powiedzie¢ @ Nie miato wptywu/Miato maty wptyw
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UNIWERSYTET WARMINSKO-MAZURSKI W OLSZTYNIE
BIURO ANALIZ STRATEGICZNYCH

RAPORT NA POTRZEBY
CENTRUM MARKETINGU | MEDIOW UWM W OLSZTYNIE
ROK AKADEMICKI 2024/2025

Wykres 167. Ocena wptywu waloréw miejsca i atmosfery studiowania na wybdr studiow w UWM w Olsztynie

przez respondentow z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego (N=106).

Przyjazna atmosfera studiowania w UWM w Olsztynie

Niski koszt utrzymania/zycia w Olsztynie w poréwnaniu
np. do Warszawy czy Gdariska

Atrakcyjno$¢ miasteczka akademickiego w Kortowie

Atrakcyjno$¢ miasta Olsztyn — walory krajobrazowe
(jeziora, lasy)

Atrakcyjno$¢ miasta Olsztyn - kulturalna i rozrywkowa

Atrakcyjnos$¢ miasta Olsztyn - perspektywa podjecia
pracy zawodowej w trakcie i po studiach

Mozliwo$¢ zamieszkania w akademiku na terenie
kampusu uniwersyteckiego

Uczelnia znajduje sie w poblizu Twojego miejsca
zamieszkania

Uczelnia znajduje sie daleko od Twojego miejsca
zamieszkania

Mozliwo$¢ trenowania w akademickich klubach
sportowych (np. zeglarski, ptetwonurkéw, tucznikow,
turystyczny)

Mozliwos$¢é rozwoju pasji artystycznych (np. akademicki
teatr, chor, orkiestra, Zesp6t Piesni i Tarica Kortowo,
agencja fotograficzna)

0,00%

[ Miato decydujacy wptyw/Miato duzy wptyw @ Trudno powiedziec¢

63,89%
16,67%
19,44%
62,04%
13,89%
24,07%
60,19%
15,74%
24,07%
58,33%
9,26%
32,41%
| 41,67%
14,81%
43,52%
| 37,04%
21,30%
41,67%
| 34,26%
10,19%
55,56%
31,48%
12,96%
55,56%
26,85%
19,44%
53,70%
26,85%
13,89%
59,26%

20,37%
13,89%
65,74%

20,00%

40,00%  60,00% 80,00%  100,00%

@ Nie miato wptywu/Miato maty wptyw
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Wykres 28. Ocena wptywu waloréow miejsca i atmosfery studiowania na wybdr studiéw w UWM w Olsztynie
przez respondentow z wojewddztwa pomorskiego (N=105).

o o . ) ) 56,60%
Niski koszt utrzymania/zycia w Olsztynie w poréwnaniu
. 12,26%
np. do Warszawy czy Gdanska
31,13%
54,72%
Atrakcyjnos$¢é miasteczka akademickiego w Kortowie 15,09%
30,19%
52,83%
Przyjazna atmosfera studiowania w UWM w Olsztynie 19,81%
27,36%
o ) 51,89%
Atrakcyjnosc miasta Olsztyn — walory krajobrazowe
o 14,15%
(jeziora, lasy)
33,96%
| 33,96%
Atrakcyjno$é miasta Olsztyn - kulturalna i rozrywkowa 17,92%
48,11%

Uczelni jduje sie daleko od Twoj iej 30,79%

czelnia znajduje sie daleko od Twojego miejsca
Jduje si da exo od Twojego miel 21,70%
zamieszkania
48,11%

e ) ) ) 26,42%
Mozliwos$¢ zamieszkania w akademiku na terenie

kampusu uniwersyteckiego

69,81%
U . 22,64%
Atrakcyjnos¢ miasta Olsztyn - perspektywa podjecia
. L . 19,81%
pracy zawodowej w trakcie i po studiach
57,55%
Mozliwo$¢ trenowania w akademickich klubach 17,92%
sportowych (np. zeglarski, ptetwonurkéw, tucznikéw, 22,64%
turystyczny) 59,43%
Mozliwo$¢é rozwoju pasji artystycznych (np. akademicki 14,15%
teatr, chor, orkiestra, Zespot Piesni i Tafica Kortowo, 16,98%
agencja fotograficzna) 68,87%

. . - 14,15%
Uczelnia znajduje sie w poblizu Twojego miejsca

zamieszkania
77,36%

0,00% 20,00%  40,00%  60,00% 80,00%  100,00%
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1.9. Wptyw opinii otoczenia na wybor studiéw w UWM w Olsztynie

Respondenci oceniali, w jakim stopniu opinie otoczenia wskazane w kwestionariuszu
ankiety wptynety na wybor przez nich studiow w UWM w Olsztynie (pytanie zamkniete,
skalowane). Kazda opcje nalezato oceni¢ wybierajac 1 z 5 odpowiedzi: Brak wptywu; Maty
wptyw; Trudno powiedzie¢; Duzy wptyw; Decydujacy wptyw.

Najwieksze znaczenie dla osdb ankietowanych miaty opinie:

1. znajomych, przyjaciét (52,67% ogotu respondentdw, tj. 1 262 osoby, wskazato, ze te
opinie miaty na nich decydujacy lub duzy wptyw),

2. rodziny (46,83% ogotu respondentéw, tj. 1 122 osoby, wskazato, ze te opinie miaty
na nich decydujacy lub duzy wptyw).

Odpowiedzi respondentow, ktorzy studiujg w UWM w Olsztynie jako uczelni pierwszego
wyboru i jednoczesnie na kierunku pierwszego wyboru, nie réznig sie w sposob istotny
od odpowiedzi udzielonych przez ogét osdb ankietowanych. Warto jedynie zwrécic
uwage, ze w tej grupie niemal wszystkie opinie zamieszczone w kwestionariuszu ankiety
zostaty ocenione Srednio o 2 punkty procentowe wyzej przez osoby ankietowane, ktére
rozpoczety studia w UWM w Olsztynie jako uczelni pierwszego wyboru ijednoczes$nie
na kierunku pierwszego wyboru:

e opinie znajomych, przyjaciot,

e oOpinie rodziny,

e kierunek, na ktérym studiuje w UWM w Olsztynie ma bardzo dobre opinie w kraju,
e opinie doradcéw zawodowych,

e opinie nauczycieli,

e wybdr studiow w UWM w Olsztynie przez znajomych, przyjaciot,

e renoma uczelni wsrdd pracodawcow.

Wyniki badania dotyczgce oceny wptywu opinii otoczenia w decydujgcym lub duzym
stopniu na wybdr studidw w UWM w Olsztynie przez respondentéow zostaty
zaprezentowane na wykresie 29. Kategorie danych uszeregowano w  kolejnosci
od najwiekszej do najmniejszej tacznej liczby wskazan ,,decydujgcy wptyw” i ,duzy
wptyw” w ocenie os6b ankietowanych, ktére wybraty UWM w Olsztynie jako uczelnie
pierwszego wyboru i studiowany kierunek jako kierunek pierwszego wyboru.
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Wykres 29. Odsetek osob ankietowanych, ktdore uznaty, ze w ich przypadku opinie innych wptynety miaty
decydujacy lub duzy wptyw na wybor studiow w UWM w Olsztynie (N1=1456, N2=2396)

54,88%
Opinie znajomych, przyjaciét
52,67%
48,70%
Opinie rodziny
46,83%
Wybor studiow w UWM w Olsztynie przez znajomych, 42,31%
przyjaciot 40,44%

Kierunek, na ktérym studiuje w UWM w Olsztynie ma 51,89%
bardzo dobre opinie w kraju 32,22%
26,51%
Strony internetowe z opiniami o uczelniach
25,63%

20,12%
Renoma uczelni wsréd pracodawcow
17,49%
19,64%
Opinie nauczycieli
17,03%
16,90%
Ranking Uczelni Akademickich ,,Perspektywy”
16,28%
10,44%
Opinie doradcéw zawodowych
8,60%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%  100,00%

[0 ocena respondentow, ktérzy wybrali UWM w Olsztynie jako uczelnig pierwszego wyboru i studiowany kierunek
jako kierunek pierwszego wyboru

O ocena ogo6tu respondentow
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Niewielki wptyw badz brak wptywu na wybér studiow w UWM w Olsztynie przez
respondentdéw, miaty:

1. opinie doradcéw zawodowych (80,26% ogoétu respondentdéw, tj. 1926 o0séb,
wskazato, ze te opinie miaty na nich maty wptyw lub nie miaty wptywu na wybér
studiow w UWM),

2. Ranking Uczelni Akademickich ,Perspektywy” (69,45% ogétu respondentow,
tj. 1 664 osoby, wskazato, ze te opinie miaty na nich maty wptyw lub nie miaty wptywu
na wybér studiéw w UWM),

3. opinie nauczycieli (67,70% ogdétu respondentéw, tj. 1622 osoby, wskazato, ze te
opinie miaty na nich maty wptyw lub nie miaty wptywu na wybér studiéw w UWM),

4. renoma uczelni wsrdd pracodawcoéw (65,73% ogdtu respondentdw, tj. 1 575 osdéb,
wskazato, ze czynnik ten miat na nich maty wptyw lub nie miat wptywu na wybér
studiow w UWM),

5. strony internetowe z opiniami o uczelniach (59,06% ogotu respondentow, tj. 1415
0s6b, wskazato, ze czynnik ten miat na nich maty wptyw lub nie miat wptywu na wybor
studiow w UWM).

W grupie respondentéw, ktorzy studiujg w UWM w Olsztynie jako uczelni pierwszego
wyboru i jednoczesnie na kierunku pierwszego wyboru, odpowiedzi nie réznig sie
w sposob istotny od odpowiedzi udzielonych przez ogét oséb ankietowanych.

Na Wykresie 30 przedstawiono odsetek respondentdw, ktérzy uznali, ze poszczegblne
opinie otoczeniaw ich przypadku nie miaty wptywu lub miaty bardzo maty wptyw na wybér
studiow w UWM w Olsztynie. Kategorie danych uszeregowano w kolejnosci
od najwiekszej do najmniejszej tacznej liczby wskazan ,,brak wptywu” i ,,maty wptyw”
w ocenie 0s6b ankietowanych, ktére wybraty UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego
wyboru i studiowany kierunek jako kierunek pierwszego wyboru.
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Wykres 30. Odsetek osob ankietowanych, ktdre uznaty, ze wich przypadku opinie innych w matym stopniu
wptynety lub nie miaty wptywu na wybor studiow w UWM w Olsztynie (N1=1456, N2=2396).

77,95%
Opinie doradcéw zawodowych
80,26%

69,02%
Ranking Uczelni Akademickich ,,Perspektywy”

69,45%

63,94%
Opinie nauczycieli
67,70%
62,57%
Renoma uczelni wéréd pracodawcéw
65,73%
57,69%
Strony internetowe z opiniami o uczelniach
59,06%

Wybér studiow w UWM w Olsztynie przez znajomych, 45,40%
przyjaciot 47,54%
Kierunek, na ktérym studiuje w UWM w Olsztynie ma 43,20%
bardzo dobre opinie w kraju 45,53%
39,63%
Opinie rodziny
41,32%
32,07%
Opinie znajomych, przyjaciot
34,35%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00%  100,00%

O ocena respondentdw, ktérzy wybrali UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru i studiowany kierunek
jako kierunek pierwszego wyboru

O ocena ogotu respondentéw
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Wszystkie udzielone odpowiedzi zestawiono w Tabeli 11, w ktorej zielonym kolorem zaznaczono opinie, ktorych wptyw na wyboér studidow
w UWM w Olsztynie zostat oceniony jako decydujacy lub duzy przez najwieksza liczbe respondentéw, zas pomaranczowym kolorem opinie,
ktorych wptyw na wybor studiow w UWM w Olsztynie zostat oceniony jako maty lub nie miat znaczenia dla najwiekszej liczby
respondentéw.

Tabela 11. Ocena wptywu opinii na wybdr studiow w UWM w Olsztynie przez respondentow.

W jakim stopniu opinie wptynety na Twéj wybér studiow w UWM w Olsztynie?
(podstawa: ogét respondentéw, N=2396)
i Razer.n: Razem:
De:}:flhu,\j’?cy Duzy wptyw pou?edd'l?eé Maty wptyw w;B)::vlflu de?::;tlcy % maty i brak %
Wptyw wplywu
Strony internetowe z opiniami o
uczelniach 115 499 367 279 1136 614 25,63 1415 59,06
Ranking Uczelni Akademickich
»Perspektywy” 82 308 342 264 1400 390 16,28 1664 69,45
Renoma uczelni wsréd
pracodawcow 78 341 402 238 1337 419 17,49 1575 65,73
Opinie znajomych, przyjaciot 347 915 311 242 581 1262 52,67 823 34,35
Opinie rodziny 325 797 284 261 729 1122 46,83 990 41,32
Wybér studiow w UWM w Olsztynie
przez znajomych, przyjacioét 293 676 288 274 865 969 40,44 1139 47,54
Opinie nauczycieli 76 332 366 264 1358 408 17,03 1622 67,70
Opinie doradcéw zawodowych 47 159 267 208 1715 206 8,60 1923 80,26
Kierunek, na ktérym studiuje w UWM
w Olsztynie ma bardzo dobre opinie
w kraju 223 549 533 201 890 772 32,22 1091 45,53
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Odpowiedzi dotyczace oceny wptywu opinii na wybér studiéw w UWM w Olsztynie przez respondentéw z poszczegdlnych wojewddztw
zestawiono w Tabeli 12, w ktérej kolorem zielonym zaznaczono opinie, ktérych wptyw na wybér studiow w UWM w Olsztynie zostat
oceniony jako decydujacy lub duzy przez najwiekszg liczbe respondentéw z danego wojewddztwa, zas pomararnczowym kolorem opinie,
ktérych wptyw na wybor studiow w UWM w Olsztynie zostat oceniony jako maty lub nie majacy wptywu na wybér studiéw w UWM
w Olsztynie przez najwiekszg liczbe respondentéw z danego wojewddztwa.

Tabela 12. Ocena wptywu opinii na wybor studiow w UWM w Olsztynie przez respondentéw w podziale na wojewddztwa.

W jakim stopniu opinie wptynety na Twoj wybor studiow w UWM w Olsztynie?

warminsko-mazurskie mazowieckie podlaskie kujawsko-pomorskie pomorskie
wojewddztwo (podstawa: ogot respondentow (podstawa: ogot respondentéw (podstawa: ogét respondentéw (podstawa: ogét respondentéw (podstawa: ogot respondentéw
wojewoddztwa, N=1364) wojewoddztwa, N=481) wojewodztwa, N=169) wojewoddztwa, N=108) wojewoddztwa, N=106)
Razem: Razem: maty Razem: Razem: maty Razem: Razem: de?:afieul'mc Razem: detazeu',mc Razem:
decydujacyi| % i brak % |decydujacyi| % i brak % |decydujacyi| % |mayibrak| % i‘gui’; V' % |mayibrak| % i‘;ui’;’ VI % |mayibrak| %
duzy wptyw wptywu duzy wptyw wptywu duzy wptyw wptywu wplyw wptywu wplyw wptywu
Strony internetowe z opiniami o
uczelniach 289 21,19 886 64,96 144 29,94 242 50,31 52 30,77 91 53,85 37 34,26 51 47,22 31 29,25 63 59,43
Ranking Uczelni Akademickich
,Perspektywy” 184 13,49 991 72,65 87 18,09 319 66,32 37 21,89 105 62,13 19 17,59 74 68,52 14 13,21 76 71,70
Renoma uczelni wéréd
pracodawcow 221 16,20 931 68,26 91 18,92 286 59,46 37 21,89 100 59,17 22 20,37 72 66,67 16 15,09 73 68,87
Opinie znajomych, przyjaci6t 714 52,35 461 33,80 294 61,12 134 27,86 100 59,17 48 28,40 50 46,30 44 40,74 37 34,91 54 50,94
Opinie rodziny 659 48,31 543 39,81 261 54,26 161 33,47 78 46,15 72 42,60 38 35,19 55 50,93 34 32,08 60 56,60
Wybér studiéw w UWM w Olsztynie
przez znajomych, przyjaciét 578 42,38 612 44,87 221 45,95 203 42,20 70 41,42 79 46,75 38 35,19 56 51,85 22 20,75 77 72,64
Opinie nauczycieli 249 18,26 894 65,54 84 17,46 319 66,32 33 19,53 114 67,46 17 15,74 74 68,52 10 9,43 90 84,91
Opinie doradcéw zawodowych 128 9,38 1077 78,96 45 9,36 377 78,38 15 8,88 136 80,47 9 8,33 87 80,56 3 2,83 98 92,45
Kierunek, na ktérym studiuje w UWM
w Olsztynie ma bardzo dobre opinie
w kraju 380 27,86 694 50,88 171 35,55 186 38,67 68 40,24 62 36,69 38 35,19 43 39,81 37 34,91 49 46,23
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Respondenci pochodzgcy z réznych wojewddztw w podobnym stopniu ocenili wptyw
opinii otoczenia na decyzje o wyborze studiéw w UWM w Olsztynie:

1. dla respondentéw zamieszkujgcych wojewddztwo warmirisko-mazurskie,

mazowieckie i podlaskie decydujacy i duzy wptyw miaty:

1) opinie przyjaciét i znajomych (odpowiednio 52,35% ogétu respondentow
z wojewddztwa, tj. 714 osdéb; 61,12% ogdtu respondentdéw z wojewddztwa,
tj. 294 0sb6b; 59,17% ogobtu respondentéw z wojewddztwa, tj. 100 osbdb),

2) opinie rodziny (48,31% o0go6tu respondentéw z wojewddztwa, tj. 659 osdb;
54,26% ogdtu respondentdw z wojewddztwa, tj. 261 osdb; 46,15% ogdétu
respondentéw z wojewddztwa, tj. 78 osdéb).

2. dla respondentdw zamieszkujacych wojewddztwo kujawsko-pomorskie

decydujacy i duzy wptyw miaty opinie przyjaciot i znajomych (46,30% ogotu
respondentow z wojewddztwa, tj. 50 osob).

3. na respondentéw pochodzacych z wojewddztwa pomorskiego zadna z opinii
otoczenia zaprezentowanych w kwestionariuszu ankiety, nie wptyneta w duzym
czy decydujacym stopniu na wyboér studiow w UWM w Olsztynie (w zadnym
przypadku odsetek ocen ,,Duzy wptyw” i ,,Decydujgcy wptyw” nie przekroczyt
35%).

4. Dla respondentéow zamieszkujacych wojewddztwo warminsko-mazurskie,
mazowieckie, podlaskie, kujawsko-pomorskie i pomorskie maty wptyw lub brak
wptywu na wybér studiow w UWM w Olsztynie miaty przede wszystkim:

1) opinie doradcow zawodowych (odpowiednio 78,96% ogotu respondentow
z wojewddztwa, tj. 1 077 oséb; 78,38% ogdétu respondentdow z wojewddztwa,
tj. 377 osob; 80,47% ogdétu respondentéw z wojewddztwa, tj. 136 o0sodb;
80,56% ogoétu respondentéw z wojewddztwa, tj. 87 osdb; 92,45% ogdtu
respondentéw z wojewodztwa, tj. 98 osdb),

2) opinie nauczycieli (odpowiednio 65,54% ogo6tu respondentdéw z wojewddztwa,
tj. 894 osoby; 66,328% ogdtu respondentéw z wojewddztwa, tj. 319 osodb;
67,46% ogotu respondentdw z wojewddztwa, tj. 114 osob; 68,52% ogdétu
respondentéw z wojewddztwa, tj. 74 osoby; 84,91% ogdétu respondentéw
z wojewd6dztwa, tj. 90 osdéb).

Powyzsze dane zostaty zwizualizowane na Wykresach 31 i 32. Na wykresie 31 kategorie
danych uszeregowano w kolejnosci od najwiekszej do najmniejszej tacznej liczby
wskazan: ,,decydujgcy wptyw” i ,,duzy wptyw” w ocenie ogdétu respondentéw. Na wykresie
32 kategorie danych uszeregowano w kolejnosci od najwiekszej do najmniejszej tagcznej
liczby wskazan: ,,brak wptywu” i ,,maty wptyw” w ocenie ogétu respondentow.
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UNIWERSYTET WARMINSKO-MAZURSKI W OLSZTYNIE

BIURO ANALIZ STRATEGICZNYCH

RAPORT NA POTRZEBY

CENTRUM MARKETINGU | MEDIOW UWM W OLSZTYNIE

ROK AKADEMICKI 2024/2025

Wykres 31. Odsetek osob ankietowanych (z uwzglednieniem miejsca pochodzenia-wojewddztwo), ktére
uznaty, ze w ich przypadku opinie innych wptynety w decydujacym lub duzym stopniu na wybor studiow
w UWM w Olsztynie (N1=2396, N2=1356, N3=481, N4=169, N5=106, N6=105).

Opinie znajomych, przyjaciot

Opinie rodziny

Wybér studiow w UWM w
Olsztynie przez znajomych,
przyjaciét

Kierunek, na ktérym studiuje w
UWM w Olsztynie ma bardzo
dobre opinie w kraju

Strony internetowe z opiniami
o uczelniach

Renoma uczelni wsréd
pracodawcow

Opinie nauczycieli

Ranking Uczelni Akademickich
»Perspektywy”

Opinie doradc6w zawodowych

0,00%

52,67%
52,35%
61,12%
59,17%
46,30%

46,83%
48,31%
54,26%

35,19%
32,08%

40,44%
42,38%
45,95%
41,42%
35,19%
20,75%

32,22%
27,86%
35,55%
40,24%
35,19%
34,91%

25,63%
21,19%
29,94%
30,77%
34,26%
29,25%

17,49%
16,20%
18,92%
21,89%
20,37%
15,09%
17,03%
18,26%
17,46%
19,53%
15,74%
9,43%

16,28%
13,49%
18,09%
21,89%
17,59%
13,21%

8,60%
9,38%
9,36%

8,33%
2,83%

8,88%

20,00% 40,00% 60,00% 80,00%
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UNIWERSYTET WARMINSKO-MAZURSKI W OLSZTYNIE
BIURO ANALIZ STRATEGICZNYCH

RAPORT NA POTRZEBY
CENTRUM MARKETINGU | MEDIOW UWM W OLSZTYNIE
ROK AKADEMICKI 2024/2025

Wykres 32. Odsetek osob ankietowanych (z uwzglednieniem miejsca pochodzenia-wojewddztwo), ktére
uznaty, Ze w ich przypadku opinie innych w matym stopniu wptynety lub nie miaty wptywu na wybodr

studiow w UWM w Olsztynie (N1=2396, N2=1356, N3=481, N4=169, N5=106, N6=105).

Opinie doradcéw zawodowych

Ranking Uczelni Akademickich
»Perspektywy”

Opinie nauczycieli

Renoma uczelni wéréd
pracodawcow

Strony internetowe z opiniami o
uczelniach

Wybor studiow w UWM w Olsztynie
przez znajomych, przyjaciot

80,26%
78,96%
78,38%
80,47%
80,56%

69,45%
72,65%
66,32%
62,13%
68,52%
71,70%

67,70%
65,54%
66,32%
67,46%
68,52%
84,91%

65,73%
68,26%
59,46%
59,17%
66,67%
68,87%

59,06%
64,96%

47,54%
44,87%
42,20%
46,75%

51,85%

92,45%

[JRazem: maty wptyw i brak
wptywu w ocenie ogotu
respondentéw

W Razem: maty wptyw i brak
wptywu w ocenie
respondentéw z woj.
warminsko-mazurskiego

B Razem: maty wptyw i brak
wptywu w ocenie
respondentéw z woj.
mazowieckiego

B Razem: maty wptyw i brak
wptywu w ocenie
respondentéw z woj.
podlaskiego

m Razem: maty wptyw i brak
wptywu w ocenie

72,64% respondentow z woj.
kujawsko-pomorskiego
' ) . 45'55033%% ® Razem: maty wptyw i brak
Kierunek, na lftorym studiuje w f wptywu w ocenie
UWMw Olszt}/me ma pardzo dobre respondentow z woj.
opinie w kraju pomorskiego
46,23%
41,32%
39,81%
Opinie rodziny 42,60%
50,93%
56,60%

Opinie znajomych, przyjaciét

0,00%

34,35%
33,80%

40,74%
50,94%

20,00%

40,00% 60,00%
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1.10. Powody wyboru kierunku studiow

Respondenci wskazujgc powody wyboru kierunku studiow mogli zaznaczy¢ dowolng
liczbe z 17 odpowiedzi wymienionych w kwestionariuszu ankiety (pytanie pototwarte -
ostatnia odpowiedz ,,Inne” umozliwiata wskazanie dodatkowych powodoéw).

Wybor kierunku studiow w przewazajgcej wiekszosci wynikat z:

wtasnych zainteresowan oséb badanych(1 635 odpowiedzi tj. 69,02% ogétu
respondentdéw) oraz

checi zdobycia wiedzy z danej dziedziny (1571 wskazan tj.66,31% ogétu
respondentow).

W dalszej kolejnosci ankietowani kierowali sie:

perspektywa wysokich zarobkow i atrakcyjnej pracy (902 odpowiedzi tj. 38,08%
ogo6tu respondentdw) oraz

atrakcyjnym programem studiow (723 odpowiedzi tj.30,52% o0gétu
respondentéw).

Czynnikami majgcymi wptyw na wybor kierunku studiow, najrzadziej wybieranymi przez
respondentdow byty:

tradycje rodzinne (129 odpowiedzi tj. 5,45% ogdtu respondentéw),

zaspokojenie aspiracji rodzicow (130 odpowiedzi tj. 5,49% ogotu respondentéw),
perspektywa otrzymania stypendium (186 odpowiedzi tj. 7,85% ogétu
respondentdéw) oraz

niedostanie sie na wymarzony kierunek (188 odpowiedzi tj. 7,94% ogétu
respondentow).

Zestawienie odpowiedzi dotyczgcych powoddéw wyboru kierunku studiéow przez osoby
ankietowane przedstawiono w Tabeli 13, w ktérej zielonym kolorem zaznaczono
odpowiedzi o najwiekszej liczbie wskazan, a pomaranczowym kolorem odpowiedzi
o0 najmniejszej liczbie wskazan.
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Tabela 13. Powody wyboru kierunku studiow przez respondentdw.

Dlaczego studiujesz na wybranym kierunku?
(mozliwosé zaznaczenia kilku odpowiedzi)
podstawa: ogot respondentéw, N=2396
Liczba %

Odpowiedz udzielonych | udzielonych

odpowiedzi | odpowiedzi

Whtasne zainteresowania 1635 69,02
Chec¢ zdobycia wiedzy z danej dziedziny 1571 66,31
Perspektywa wysokich zarobkéw i atrakcyjnej pracy 902 38,08
Atrakcyjny program studiéw 723 30,52
Mozliwos¢ odbycia atrakcyjnej praktyki zawodowej 484 20,43
Pozytywne opinie znajomych 407 17,18
Prestiz renoma zawodu 396 16,72
tatwo sie dostac 356 15,03
Mozliwos¢é taczenia nauki z praca 277 11,69
Fachowa kadra dydaktyczna 204 8,61
Atrakcyjne wyposazenie pracowni i laboratoriéw 200 8,44
Przypadek 193 8,15
Nie dostatam/dostatem sie na wymarzony kierunek 188 7,94
Perspektywa otrzymania stypendium 186 7,85
Zaspokojenie aspiracji rodzicow 130 5,49
Tradycje rodzinne 129 5,45
Inne 41 1,73

Na Wykresie 33 przedstawiono odsetek respondentéw, ktérzy wskazali poszczegdlne
powody wyboru kierunku studiow w UWM w Olsztynie, z wyodrebnieniem oceny
respondentdéw, ktdérzy wskazali UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru
i studiowany kierunek jako kierunek pierwszego wyboru. Kategorie danych uszeregowano
w kolejnosci od najwiekszej do najmniejszej liczby wskazanh w ocenie o0séb
ankietowanych, ktére wybraty UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru
i studiowany kierunek jako kierunek pierwszego wyboru.
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Wykres 33. Powody wyboru kierunku studiow w UWM w Olsztynie wskazane przez respondentow (N1=1456,
N2=2396).

Wiasne zainteresowania | |6;10§;:A)
Chec¢ zdobycia wiedzy z danej dziedziny | (!‘,6?:?1302%
Perspektywa wysokich zarobkow i atrakcyjnej pracy || 178?)(:0/2
Mwam%mmmmW_______JL$£?

22,60%

Mozliwos$¢ odbycia atrakcyjnej praktyki zawodowej 20.43%
R (]

|

19,23%

Pozytywne opinie znajomych
ylyw p jomy 17,18%

|

0,
Prestiz renoma zawodu 15,66%
16,72%
0,
tatwo sie dosta¢ 15,04%
15,03%
N . . 14,01%
Mozliwos¢ taczenia nauki z praca
11,69%
0,
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8,61%
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yjne wyp p 8,44%
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0,
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Tradycje rodzinne 5,22%
5,45%
- - . 5,08%
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7,94%
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Odpowiedzi dotyczace powodow wyboru kierunku studiow przez respondentdw z poszczegélnych wojewddztw zestawiono w Tabeli 14,
w ktorej kolorem zielonym zaznaczono 3 powody, ktoére wskazata najwieksza liczba respondentow z danego wojewddztwa, zas
pomaranczowym kolorem 3 powody, ktdre wskazata najmniejsza liczba respondentéw z danego wojewddztwa.

Tabela 14. Powody wyboru kierunku studiéw przez respondentdw w podziale na wojewdédztwa.

Dlaczego studiujesz na wybranym kierunku?
(mozliwos¢ zaznaczenia kilku odpowiedzi)

wojewoddztwo

warminsko-mazurskie
(podstawa: ogot
respondentow

wojewodztwa, N=1364)

mazowieckie
(podstawa: ogét
respondentow
wojewoddztwa, N=481)

podlaskie
(podstawa: ogot
respondentow
wojewodztwa, N=169)

kujawsko-pomorskie
(podstawa: ogot
respondentow
wojewodztwa, N=108)

pomorskie
(podstawa: ogot
respondentow
wojewodztwa, N=106)

Liczba Liczba Liczba Liczba Liczba
udzielonych % udzielonych % udzielonych % udzielonych % udzielonych %
odpowiedzi odpowiedzi odpowiedzi odpowiedzi odpowiedzi
Atrakcyjny program studiow 395 28,96 151 31,39 61 36,09 32 29,63 29 27,36
Wtasne zainteresowania 927 67,96 321 66,74 112 66,27 74 68,52 81 76,42
Chec¢ zdobycia wiedzy z danej dziedziny 879 64,44 314 65,28 109 64,50 79 73,15 74 69,81
Tradycje rodzinne 74 5,43 20 4,16 9 5,33 11 10,19 4 3,77
Prestiz, renoma zawodu 205 15,03 76 15,80 32 18,93 27 25,00 21 19,81
Perspektywa wysokich zarobkoéw i atrakcyjnej pracy 483 35,41 201 41,79 63 37,28 40 37,04 44 41,51
tatwo sie dostac 212 15,54 74 15,38 17 10,06 18 16,67 14 13,21
Perspektywa otrzymania stypendium 105 7,70 37 7,69 14 8,28 9 8,33 12 11,32
Mozliwo$¢ odbycia atrakcyjnej praktyki zawodowe;j 264 19,35 102 21,21 33 19,53 27 25,00 24 22,64
Atrakcyjne wyposazenie pracowni i laboratoriow 77 5,65 51 10,60 15 8,88 13 12,04 14 13,21
Nie dostatam/dostatem sig na wymarzony kierunek 111 8,14 40 8,32 10 5,92 7 6,48 10 9,43
Pozytywne opinie znajomych 210 15,40 93 19,33 37 21,89 22 20,37 15 14,15
Fachowa kadra dydaktyczna 108 7,92 38 7,90 11 6,51 19 17,59 10 9,43
Mozliwos¢ taczenia nauki z praca 169 12,39 43 8,94 24 14,20 15 13,89 8 7,55
Zaspokojenie aspiracji rodzicéw 82 6,01 26 5,41 7 4,14 8 7,41 2 1,89
Przypadek 108 7,92 45 9,36 13 7,69 6 5,56 9 8,49
Inne 1 0,07 0 0,00 0 0,00 0 0,00 0 0,00
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Odpowiedzi respondentéw w podziale na wojewddztwa w zakresie 3 powoddw wyboru
kierunku studidéw, ktére wskazata najwieksza liczba respondentéw, sg zbiezne tak miedzy
sobg, jak i z odpowiedziami ogétu respondentdw.

Warto zwrdécié uwage na oceny respondentéw pochodzgcych z wojewddztwa
pomorskiego, wsrdd ktérych odsetek odpowiedzi jest zdecydowanie wyzszy niz odsetek
odpowiedzi ogétu respondentow:

1) wtasne zainteresowania (76,42% ogétu respondentéw z wojewddztwa
pomorskiego, 69,02% ogdtu respondentow),

2) cheé¢ zdobycia wiedzy z danej dziedziny (69,81% ogdétu respondentéw
z wojewodztwa pomorskiego, 66,31% ogotu respondentow),

3) perspektywa wysokich zarobkoéw i atrakcyjnej pracy (41,51% ogoétu
respondentdéw z wojewddztwa pomorskiego, 38,08% ogotu respondentéw).

Natomiast respondenci pochodzacy z wojewddztwa warminsko-mazurskiego
i mazowieckiego najrzadziej wskazywali nastepujgce powody podjecia studiow w UWM
w Olsztynie:

1) tradycje rodzinne (odpowiednio 5,43% ogétu respondentéw z wojewddztwa
i 4,16% ogoétu respondentdow z wojewoddztwa, wobec 5,45% ogotu
respondentéw),

2) zaspokojenie aspiracji rodzicéw (odpowiednio 6,01% ogétu respondentéw
z wojewodztwa i 5,41% ogoétu respondentéw z wojewddztwa, wobec 5,49%
0go6tu respondentdw),

3) perspektywa otrzymania stypendium (odpowiednio 7,70%  ogdtu
respondentéw z wojewddztwa i 7,69% ogotu respondentdéw z wojewddztwa,
wobec 7,85% ogétu respondentéw).

Respondenci pochodzacy z wojewddztwa podlaskiego najrzadziej wskazywali powody:

1) zaspokojenie aspiracji rodzicéw (4,14% ogoétu respondentdéw z wojewoddztwa,
wobec 5,49% ogdétu respondentow),

2) tradycje rodzinne (5,33% ogo6tu respondentdéw z wojewddztwa, wobec 5,45%
og6tu respondentow),

3) nie dostatam/nie dostatem sie na wymarzony kierunek (5,92% ogoétu
respondentéw z wojewddztwa, wobec 7,94% ogdétu respondentow).

Respondenci pochodzacy z wojewddztwa kujawsko-pomorskiego najrzadziej
wskazywali powody:

1) przypadek (5,56% ogoétu respondentéow z wojewddztwa, wobec 8,15% ogétu
respondentow),

str. 79



2) nie dostatam/nie dostatem sie na wymarzony kierunek (6,48% ogoétu
respondentow z wojewddztwa, wobec 7,94% ogotu respondentow)

3) zaspokojenie aspiracji rodzicow (7,41% ogotu respondentdw z wojewddztwa,
wobec 5,49% ogétu respondentéw).

Respondenci pochodzacy z wojewddztwa pomorskiego najrzadziej wskazywali powody:

1) zaspokojenie aspiracji rodzicéw (1,89% ogoétu respondentdéw z wojewddztwa,
wobec 5,49% ogétu respondentéw),
2) tradycje rodzinne (3,77% ogo6tu respondentow z wojewddztwa, wobec 5,45%

0go6tu respondentdw),
3) mozliwosé taczenia naukiz praca (7,55% ogétu respondentdw z wojewddztwa,
wobec 11,69% ogotu respondentdw).

Powyzsze dane zostaty zwizualizowane na Wykresie 34, gdzie kategorie danych
uszeregowano w kolejnosci od najwiekszej do najmniejszej tacznej liczby wskazan
w ocenie 0gotu respondentdéw.
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UNIWERSYTET WARMINSKO-MAZURSKI W OLSZTYNIE
BIURO ANALIZ STRATEGICZNYCH

RAPORT NA POTRZEBY
CENTRUM MARKETINGU | MEDIOW UWM W OLSZTYNIE
ROK AKADEMICKI 2024/2025

Wykres 34a. Powody wyboru kierunku studidw przez respondentéw w podziale na wojewddztwa (N1=2396,
N2=1356, N3=481, N4=169, N5=106, N6=105).

Witasne zainteresowania

Chec zdobycia wiedzy z danej
dziedziny

Perspektywa wysokich zarobkow
i atrakcyjnej pracy

Atrakcyjny program studiow

Mozliwos$¢ odbycia atrakcyjnej
praktyki zawodowej

Pozytywne opinie znajomych

Prestiz, renoma zawodu

tatwo sie dostac

0,00%

69,02%
67,96%
66,74%
66,27%
68,52%
76,42%

66,31%
64,44%
65,28%
64,50%
73,15%
69,81%

38,08%
35,41%
41,79%
37,28%
37,04%
41,51%

30,52%
28,96%
31,39%
36,09%
29,63%
27,36%
20,43%
19,35%
21,21%
19,53%
25%
22,64%
17,18%
15,40%
19,33%
21,89%
20,37%
14,15%

[1Ocena ogétu
respondentéw

m Ocena respondentéw z
woj. warmirnsko-
mazurskiego

m Ocena respondentéw z
woj. mazowieckiego

m Ocena respondentéw z
woj. podlaskiego

0,
1;6(’)2/) m Ocena respondentéw z
15, 800/00 woj. kujawsko-

18,93% pomorskiego

25%
19,81%

H Ocena respondentéw z

15,03% woj. pomorskiego

15,54%
15,38%
10,06%
16,67%
13,21%
20,00% 40,00%  60,00%

80,00% 100,00%
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UNIWERSYTET WARMINSKO-MAZURSKI W OLSZTYNIE RAPORT NA POTRZEBY
BIURO ANALIZ STRATEGICZNYCH CENTRUM MARKETINGU | MEDIOW UWM W OLSZTYNIE
ROK AKADEMICKI 2024/2025

Wykres 34b. Powody wyboru kierunku studidw przez respondentdw w podziale na wojewdédztwa (N1=2396,
N2=1356, N3=481, N4=169, N5=106, N6=105).

11,69%
12,39%
8,94%
14,20%
13,89%
7,55%

Mozliwo$¢ taczenia nauki z praca

8,61%
7,92%
7,90%

Fachowa kadra dydaktyczna 6.51%

17,59%
9,43%
8,44%
) 5,65%
Atrakcyjne wyposazenie 10,60%
pracowni i laboratoriéw 8,88%
12,04%
13,21%
8,15% .
7 92%:' [0 Ocena ogotu
9,36% respondentow
Przypadek 7.69%
5,56%
8,49%
7,94% H Ocena respondentéw z
) ) 8,14% woj. warminsko-
Nie dostatam/dostatem sie na 8,32% mazurskiego
wymarzony kierunek 5,92%
6,48%
9,43%
m Ocena respondentéw z
7,85% woj. mazowieckiego
7,70% - 8
Perspektywa otrzymania 7,69%
stypendium 8,28%
8,33%
0,
11,32% m Ocena respondentow z
5,49% woj. podlaskiego
6,01%
- - L 5,41%
Zaspokojenie aspiracji rodzicow 4.14%
7,41%
1,89% m Ocena respondentéw z
woj. kujawsko-
g’jgz’ pomorskiego
y (]
. . 4,16%
Tradycje rodzinne 5.33%
100’19% B Ocena respondentéw z
3,77% woj. pomorskiego
] 1,73%
0,07%
0,00%
Inne 0,00%
0,00%
0,00%

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%
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Powody wyboru kierunku studiéw wskazywane przez respondentdw, dla ktérych kierunek,
na ktérym studiuja nie byt kierunkiem pierwszego wyboru.

Respondenci, dla ktérych studiowany kierunek nie byt kierunkiem pierwszego wyboru
(575 osob, tj. 24,00% ogoétu respondentéw), jako najwazniejsze czynniki, ktére
spowodowaty, ze na nim studiujg wskazywali:
1. ,nie dostatam/nie dostatem sie na kierunek pierwszego wyboru, ale zamierzam
kontynuowac podjete studia” (57,04% odpowiedzi, tj. 328 oséb),
2. ,zmienitam/zmienitem zdanie” (29,57% odpowiedzi, tj. 170 oséb).

Szczegdtowe zestawienie prezentuje wykres 35, gdzie kategorie danych uszeregowano
w kolejnosci od najwiekszej do najmniejszej liczby wskazan respondentdw.

Wykres 35. Powody wyboru studiowanego kierunku w ocenie respondentdw, dla ktdrych studiowany
kierunek nie byt kierunkiem pierwszego wyboru (podstawa N=575).

Nie dostatam/nie dostatem sie na kierunek
pierwszego/drugiego wyboru, ale zamierzam 57,04%
kontynuowac podjete studia

Zmienitam/zmienitem zdanie 29,57%

Nie dostatam/nie dostatem sie na kierunek L
pierwszego/drugiego wyboru i mam zamiar w przysztosci 12,52%
zmieni¢ studia

Dobra praca/wysokie zarobki :| 5,91%
Kwestie finansowe :| 5,91%
Kwestie rodzinne :| 5,04%

Inne :I 3,13%

0,00% 20,00%  40,00%  60,00%  80,00% 100,00%

1.11. Oczekiwania studentéw

Osoby badane mogty zaznaczy¢ dowolng liczbe sposrdd 13 odpowiedzi dotyczacych
oczekiwan wobec studidow rozpoczetych w UWM w Olsztynie (pytanie pototwarte —
ostatnia odpowiedz ,Inne” umozliwiata wpisanie dodatkowych oczekiwan).

Respondenci wskazali, ze w zwigzku z rozpoczeciem studiow w UWM w Olsztynie
oczekuja:
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e nabycia nowych umiejetnosci (1836 wskazan,
tj. 76,63% ogotu respondentéw),

e mozliwosci rozwoju osobistego (1324 wskazania,
tj. 55,26% ogotu respondentow),

e rozwiniecia posiadanych umiejetnosci
(1 273 wskazania, tj. 53,13% ogotu respondentow),

e nabycia umiejetnosci praktycznych zgodnych
z kierunkiem studiow (1215 wskazan, tj. 50,71%
0go6tu respondentow),

e podwyzszenia kwalifikacji (1 225 wskazan, tj. 51,13%
0go6tu respondentow).

Najwazniejsze
oczekiwanie:
nabycie
nowych
umiejetnosci

Zestawienie odpowiedzi dotyczgcych oczekiwan respondentéow wobec studiéw
rozpoczetych w UWM w Olsztynie przedstawiono w Tabeli 15, w ktorej kolorem zielonym
zaznaczono odpowiedzi najczesciej wybierane przez respondentéw, a kolorem
pomaranczowym odpowiedzi, ktére wskazata najmniejsza liczba respondentéw.

Tabela 15. Oczekiwania respondentéw wobec studiow w UWM w Olsztynie.

Oczekiwania wobec studiow w UWM
(podstawa: ogét respondentow, N=2396)
liczba .
Odpowiedzi udzielonych %ot;dz(;:vl;r;yzci:h
odpowiedzi P
Nabycie nowych umiejetnosci 1836 76,63%
Mozliwosci rozwoju osobistego 1324 55,26%
Rozwiniecie posiadanych umiejetnosci 1273 53,13%
Podwyzszenie kwalifikacji 1225 51,13%
Nab)./clzle umiejetnosci praktycznych zgodnych z kierunkiem 1215 50.71%
studiow
Nawigzanie nowych znajomosci 1105 46,12%
Przygotowanie do zawodu/mozliwos¢ podjecia atrakcyjnej 1053 43,95%
pracy
Udziat w ciekawych zajeciach 933 38,94%
Mozliwos¢ taczenia studidow z praca 446 18,61%
Ud2|atwlc:|ekawy.ch prOJektach.l\'Nyjazdachwramach 380 15,86%
programow wymiany studenckiej
Mozl!wosc wyjazdu za granice (np. staze zagraniczne, 338 14,11%
wymiana studencka)
Odczuwar'ue dumy z powodu studiowania w UWM 249 10,39%
w Olsztynie
Inne 13 0,54%

Jako inne oczekiwania respondenci wskazali m.in.: zdobycie wyksztatcenia, mozliwos¢
kontynuowania nauki, zakoriczenie edukacji z sukcesem.
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Odpowiedzi respondentéw, ktorzy studiujg w UWM w Olsztynie jako uczelni pierwszego
wyboru i jednoczesnie na kierunku pierwszego wyboru, nie réznig sie w sposob istotny
od odpowiedzi udzielonych przez ogét oséb ankietowanych. Dane zostaty zwizualizowane
na Wykresie 36. Kategorie danych uszeregowano w kolejnosci od najwiekszej
do najmniejszej liczby wskazan w ocenie osdb ankietowanych, ktére wybraty UWM
w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru i studiowany kierunek jako kierunek
pierwszego wyboru.

Wykres 36. Oczekiwania respondentdw wobec studiow w UWM w Olsztynie (N1=1456, N2=2396).

. . . 78,43%
Nabycie nowych umiejetnosci | ’
yele nowy % | 76,63%
0,
Mozliwosci rozwoju osobistego | °6,73%
| 55,26%
. o | 55,98%
Rozwiniecie posiadanych umiejetnosci
| 53,13%
0,
Podwyzszenie kwalifikacji | 54,12%
| 51,13%
Nabycie umiejetnosci praktycznych zgodnych z | 51,79%
kierunkiem studiow | 50,71%
. . . - 46,22%
Nawigzanie nowych znajomosci
46,12%
Przygotowanie do zawodu/mozliwo$¢ podjecia | 44,51%
atrakcyjnej pracy | 43,95%
39,22%

Udziat w ciekawych zajeciach

s . L 20,40%
Mozliwosc¢ taczenia studiow z praca
18,61%
Udziat w ciekawych projektach i wyjazdach w ramach 15,59%
programéw wymiany studenckiej 15,86%

38,94%

Mozliwo$¢ wyjazdu za granice (np. staze zagraniczne,
wymiana studencka)

13,05%
14,11%

Odczuwanie dumy z powodu studiowania w UWM w 11,20%
Olsztynie 10,39%

0,21%
0,54%

Inne

0,00% 20,00% 40,00% 60,00% 80,00% 100,00%

O ocena respondentéw, ktérzy wybrali UWM w Olsztynie jako uczelnie pierwszego wyboru i studiowany kierunek
jako kierunek pierwszego wyboru

O ocena ogo6tu respondentow
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CZESC 2 - Whnioski i rekomendacje na podstawie badan
ankietowych

Przeprowadzona analiza wynikdéw badan ankietowych, pozwolita na przygotowanie
ogolnych rekomendacji zwigzanych ze sformutowanymi celami badawczymi. Ze wzgledu
na nieréwnomierny i nieproporcjonalny rozktad proby badawczej wnioski i rekomendacje
odnosza sie do wynikéw ogdélnych.

Gtéwny nacisk zwigzany z realizacjg dziatan rekrutacyjnych na studia w UWM w Olsztynie
powinien zosta¢ potozony na trzy obszary:

1. zarzadzanie wizerunkiem uczelni,
2. przekazrzetelnych i spéjnych informacji,
3. dobdr efektywnych kanatéw informaciji.

Respondenciwskazali, ze gtéwnymi zrodtami informacji o UWM w Olsztynie byty dla nich:

e strona rekrutacja.uwm.edu.pl,
e strona uwm.edu.pl,
e stronyinternetowe wydziatéw.

Z badaniawynika, ze przy wyborze studiow w UWM w Olsztynie, respondenci kierowali sie
opiniami:

e znajomych, przyjaciot,

e rodziny.

Istotnym elementem przekazu kierowanego do kandydatéw i os6b majgcych na nich
wptyw, ktdre stanowig punkty styku kandydatow z uczelnig, powinny by¢ tresci powigzane
Z nizej wymienionymi czynnikami:

e studia na kierunku o profilu praktycznym,

e interesujgcy kierunek studiow,

e mozliwos¢ uzyskania atrakcyjnej pracy,

e mozliwosc¢ realizacji interesujgcej praktyki zawodowej,
e uzyskanie dyplomu.

Warto zastanowi¢ sie nad zamieszczaniem na stronach internetowych uczelni i/lub
w mediach spotecznosciowych wypowiedzi i opinii aktualnych studentéow i/lub
absolwentow UWM w Olsztynie. Ponadto, warto rozwazy¢ udostepnianie na stronach
wydziatéw krétkich filméw o realizowanych kierunkach studidéw.

Celem takiego dziatania bytoby przyblizenie kandydatom na studia sylwetki studenta
i absolwenta kierunku, przy jednoczesnym uwzglednieniu/uwypukleniu mozliwosci
samorealizacji, rozwoju/nabywania kompetencji pozadanych na rynku pracy i przyjaznej
atmosfery Kortowa, co stanowi odpowiedZz na potrzeby respondentéw wykazane
na podstawie przeprowadzonego badania.
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Szczegdlng uwage nalezatoby zwrdci¢ na kwestie dotyczaca fachowej kadry naukowej
i dydaktycznej, gdyz ponad 41% respondentdéw uznato ten czynnik za wazny przy wyborze
studiow, a ponad 31% ankietowanych wskazato odpowiedz ,Trudno powiedziec”.
Odpowiedzi respondentéw wskazujg, ze aspekt ten jest wazny, jednakze
niewystarczajgco eksponowany w przekazie informacyjnym skierowanym do kandydatéw
na studia.

Z badaniawynika, ze gtownymi zrédtami informacji o UWM w Olsztynie sg dla kandydatow
strony internetowe: rekrutacja.uwm.edu.pl, uwm.edu.pl oraz strony wydziatow.
W przekazie informacji warto zadba¢ o zrozumiaty jezyk i zachecajacg forme, a takze
spojnosé i aktualnosé tresci udostepnianych na ww. stronach kandydatom na studia.
Stad tez nalezatoby zwrdéci¢é uwage na wtasciwe pozycjonowanie strony internetowe;j
uczelni uwzgledniajgce stowa - klucze wykorzystywane przez kandydatéw na studia.

Odnosnie pozostatych zrédet informacji zawartych w kwestionariuszu ankiety, ktére
uzyskaty mniejszg liczbe wskazan, niz wyzej wymienione, nalezy dokonaé weryfikacji
poniesionych naktadoéw i osiggnietych efektéw i rozwazyé zmiane formuty lub rezygnacje
nieefektywnych zrodet informacji. W dalszym ciggu nalezy zwraca¢ uwage na forme
wspotpracy uczelni/wydziatdow ze szkotami ponadpodstawowymi (w tym z nauczycielami
i doradcami zawodowymi), gdyz ponad 65% respondentéw wskazato, ze czynnik ten miat
dla nich bardzo mate znaczenie przy podjeciu decyzji o wyborze studiow w UWM
w Olsztynie.

Badanie ponownie wykazato, ze aktywnosci promocyjne podejmowane i udostepniane na
poziomie ogdlnouczelnianym sg wyzej oceniane niz akcje na poziomie wydziatéw. Zatem
podobnie, jak w przypadku zZrédet informaciji, wskazane jest ujednolicenie przekazu.
Zasadne jest rozwazenie centralnego zarzadzania informacjg i dziataniami
wizerunkowymi uczelni.

Dziatania podjete przez Centrum Marketingu i Mediow UWM w Olsztynie w trakcie
rekrutacji na studia w roku 2024 przyniosty efekt w postaci wiekszej liczby oséb, ktore
swiadomie podejmowaty decyzje o wyborze uczelni i kierunku studiow w UWM
w Olsztynie.

W roku akademickim 2023/2024 odsetek oséb, ktore wskazaty UWM w Olsztynie jako
uczelnie pierwszego wyboru wynosit 62,59%, co oznacza, ze w biezacym roku
akademickim odsetek ten wzrést o niemal 13 pkt. procentowych.

W roku akademickim 2023/2024 odsetek oséb, ktore wskazaty UWM w Olsztynie jako
uczelnie pierwszego wyboru i jednoczesnie studiowany kierunek jako kierunek
pierwszego wyboru, wynosit 52,93%, co oznacza, ze w biezgcym roku akademickim
odsetek ten wzrést o niemal 8 pkt. procentowych.
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Zatgcznik 1. Tres¢ kwestionariusza ankiety

BADANIE DOTYCZACE CZYNNIKOW DECYDUJACYCH O WYBORZE STUDIOW

W UWM W OLSZTYNIE

Droga Studentko, Drogi Studencie,

jestesmy zespotem Biura Analiz Strategicznych Uniwersytetu Warminsko-Mazurskiego
w Olsztynie i prowadzimy badanie, ktérego celem jest poznanie czynnikéw decydujacych
o wyborze studiow w UWM w Olsztynie przez studentki i studentéw | roku. Zwracamy sie
z prosba o wypetnienie ponizszej ankiety.

Kwestionariusz zawiera 21 pytan, a jego wypetnienie nie powinno zajaé¢ wiecej niz 20 minut.
Pragniemy zapewnic, ze badanie ma charakter anonimowy, a zebrane dane beda opracowywane
w sposoéb zbiorczy, statystyczny, co uniemozliwi identyfikowanie odpowiedzi poszczegdlnych
0s6b. Prosimy wiec o udzielenie szczerych i nieskrepowanych odpowiedzi.

W razie pytan lub watpliwosci prosimy o kontakt pod adresem: biuro.analiz@uwm.edu.pl

Z géry dziekujemy za udziat w badaniu.
Biuro Analiz Strategicznych

Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie


mailto:biuro.analiz@uwm.edu.pl

1. UMW w Olsztynie byt dla Ciebie uczelnia:

[pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru]
pierwszego wyboru
drugiego wyboru
trzeciego wyboru
dalszego wyboru

Wskaz uczelnie pierwszego wyboru:

Wybierz odpowiedz /lista rozwijana/:

YV VYV VYV VY

[pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru, dostepne do wypetnienia jedynie
dla 0sob, ktore w pytaniu 1 zaznaczyty odpowiedz 2., 3. albo 4. ]
Akademia Bialska im. Jana Pawta Il
Akademia Goérniczo-Hutnicza im. Stanistawa Staszica w Krakowie
Akademia im. Jakuba z Paradyza
Akademia tomzynska
Akademia Mazowiecka
Akademia Nauk Stosowanych Angelusa Silesiusa
Akademia Nauk Stosowanych im. Hipolita Cegielskiego w Gnieznie Uczelnia

Panstwowa

VVVVVYVYVYYVYVYVYVYVVVVVVVYVYYVYYVYYVYYVYYVYVY

Akademia Nauk Stosowanych im. Jana Amosa Komeriskiego w Lesznie
Akademia Nauk Stosowanych im. Stanistawa Staszica w Pile

Akademia Nauk Stosowanych Stefana Batorego

Akademia Nauk Stosowanych w Elblagu

Akademia Nauk Stosowanych w Koninie

Akademia Nauk Stosowanych w Nowym Saczu

Akademia Nauk Stosowanych w Nowym Targu

Akademia Nauk Stosowanych w Raciborzu

Akademia Nauk Stosowanych w Watczu

Akademia Pedagogiki Specjalnej im. Marii Grzegorzewskiej

Akademia Piotrkowska

Akademia Tarnowska

Akademia Wychowania Fizycznego i Sportu im. Jedrzeja Sniadeckiego w Gdarisku
Akademia Wychowania Fizycznego im. Bronistawa Czecha w Krakowie

Akademia Wychowania Fizycznego im. Eugeniusza Piaseckiego w Poznaniu
Akademia Wychowania Fizycznego im. Jerzego Kukuczki w Katowicach
Akademia Wychowania Fizycznego im. Polskich Olimpijczykéw we Wroctawiu
Akademia Wychowania Fizycznego Jozefa Pitsudskiego w Warszawie

Akademia Zamojska

Chrzescijanska Akademia Teologiczna w Warszawie

Collegium Witelona Uczelnia Panstwowa

Karkonoska Akademia Nauk Stosowanych w Jeleniej Gérze

Katolicki Uniwersytet Lubelski Jana Pawta Il

Matopolska Uczelnia Paristwowa im. rotmistrza Witolda Pileckiego w Oswigcimiu
Panstwowa Akademia Nauk Stosowanych im. Ignacego Moscickiego w Ciechanowie



» Panstwowa Akademia Nauk Stosowanych im. ks. Bronistawa Markiewicza w
Jarostawiu

> Panstwowa Akademia Nauk Stosowanych w Chetmie
Panstwowa Akademia Nauk Stosowanych w Gtogowie
Panstwowa Akademia Nauk Stosowanych w Krosnie
Panstwowa Akademia Nauk Stosowanych w Nysie
Panstwowa Akademia Nauk Stosowanych w Przemyslu
Panstwowa Akademia Nauk Stosowanych we Wtoctawku
Panstwowa Uczelnia Zawodowa im. prof. Edwarda F. Szczepanika w Suwatkach
Panstwowa Uczelnia Zawodowa im. prof. Stanistawa Tarnowskiego w Tarnobrzegu
Panstwowa Wyzsza Szkota Zawodowa w Koszalinie
Politechnika Biatostocka

Politechnika Bydgoska im. Jana i Jedrzeja Sniadeckich
Politechnika Czestochowska

Politechnika Gdanska

Politechnika Koszalinska

Politechnika Krakowska im. Tadeusza Kosciuszki
Politechnika Lubelska

Politechnika Lodzka

Politechnika Opolska

Politechnika Poznanska

Politechnika Rzeszowska imienia Ignacego tukasiewicza
Politechnika Slaska

Politechnika Swigtokrzyska

Politechnika Warszawska

Politechnika Wroctawska

Publiczna Uczelnia Zawodowa w Grudzigdzu

Szkota Gtéwna Gospodarstwa Wiejskiego w Warszawie
Szkota Gtéwna Handlowa w Warszawie

Szkota Gtéwna Mikotaja Kopernika

Uczelnia Panstwowa im. Jana Grodka w Sanoku
Uniwersytet Bielsko-Bialski

Uniwersytet Ekonomiczny w Katowicach

Uniwersytet Ekonomiczny w Krakowie

Uniwersytet Ekonomiczny w Poznaniu

Uniwersytet Ekonomiczny we Wroctawiu

Uniwersytet Gdanski w Gdansku

Uniwersytet im. Adama Mickiewicza w Poznaniu
Uniwersytet Jagiellonski w Krakowie

Uniwersytet Jana Dtugosza w Czestochowie

Uniwersytet Jana Kochanowskiego w Kielcach

Uniwersytet Kaliski im. Prezydenta Stanistawa Wojciechowskiego
Uniwersytet Kardynata Stefana Wyszynskiego w Warszawie

VVVVVVYVYYVYVYVYVVVVVVVYYVYVYVVYVVYVVVVVVYVVYVVVYVYVVVVVYYVYVYYVYY

Uniwersytet Kazimierza Wielkiego



YVVVVVVYVYYVYYVYVYVVVVVVVYYYVYYVYY

Uniwersytet Komisji Edukacji Narodowej w Krakowie
Uniwersytet Lodzki

Uniwersytet Marii Curie-Sktodowskiej

Uniwersytet Mikotaja Kopernika w Toruniu
Uniwersytet Opolski

Uniwersytet Pomorski w Stupsku

Uniwersytet Przyrodniczy w Lublinie

Uniwersytet Przyrodniczy w Poznaniu

Uniwersytet Przyrodniczy we Wroctawiu

Uniwersytet Radomski im. Kazimierza Putaskiego
Uniwersytet Rolniczy im. Hugona Kottgtaja w Krakowie
Uniwersytet Rzeszowski

Uniwersytet Szczecinski

Uniwersytet Slaski w Katowicach

Uniwersytet w Biatymstoku

Uniwersytet w Siedlcach

Uniwersytet Warminsko-Mazurski w Olsztynie
Uniwersytet Warszawski

Uniwersytet Wroctawski

Uniwersytet Zielonogorski w Zielonej Gérze
Zachodniopomorski Uniwersytet Technologiczny w Szczecinie

Jesli UWM w Olsztynie nie byt dla Ciebie uczelniag pierwszego wyboru, to jakie

czynniki spowodowaty, ze tu studiujesz?

(zaznacz jedna lub wiecej odpowiedzi)

O O O O O

[pytanie pototwarte wielokrotnego wyboru, dostepne jedynie dla 0sdb,
ktore w pytaniu 1 zaznaczyty odpowiedz 2., 3. albo 4. |

nie dostatam/em sie na uczelnie pierwszego/drugiego wyboru, ale zamierzam tu zostaé
nie dostatam/em sie na uczelnie pierwszego/drugiego wyboru i mam zamiar zmienié
uczelnie
kwestie finansowe
kwestie rodzinne
zmienitam/zmienitem zdanie
znajomi dostali sie na studia w UWM w Olsztynie



4. Zjakich zrodet czerpatas/czerpates informacje o UWM w Olsztynie i jak oceniasz ich

przydatnosc¢?
[pytanie skalujace]
Nie
korzystatam/ | Nieprzydatne Mato Przydatne Bardzo
. - przydatne ey przydatne
nie zrédto ., zrédto .
zrédto Zrédto
korzystatem

Facebook uczelni 2 o e e e
Facebook wydziatu e - e« - e
Instagram uczelni e - e - -
Instagram wydziatu e - '-'" - e
Tik-Tok e - f“ - &
inne social media & - - - &
strona |n.ternetowa ~ ~ ~ ~ ~
rekrutacja.uwm.edu.pl
strona internetowa ~ ~ ~ ~ ~
uwm.edu.pl
stronf'a internetowa ~ ~ ~ ~ ~
wydziatu
strf)r?y |n.ternetow_e z ~ ~ ~ ~ ~
opiniami o uczelniach
reklama w Spotify '-'" - e« - e
re!dama outdoor ~ ~ ~ ~ ~
(bilboardy, plakaty)
mformato,r uczelnlan'y dla ~ ~ ~ ~ ~
kandydatow na studia
spotkania
z przedsta'wmelam.l l.JWM ~ ~ ~ ~ ~
w Olsztynie w Twojej
szkole
wizyta w UWM
w Olsztynie podczas Dnia e - e« - e
Otwartego
inne W|zyt}/ w UWM ~ ~ ~ ~ ~
w Olsztynie
doradc-a -zawodowy ~ ~ ~ ~ ~
w Twojej szkole
znajomi, przyjaciele - . e . -
rodzina € - e € €
inne i i i i i




5. W jakim stopniu wymienione czynniki wptynety na Twoéj wyboér studiow w UWM w
Olsztynie?
[pytanie skalujace]

brak wptywu | maty wptyw pot\:/LiJ:gzci‘eé \A(/j;;j’:/\\//v de:\,yrjsf,jcy
interesujgcy kierunek o ~ ~ ~ ~
studiow
cheé zdobycia dyplomu f" f" e & &
atrakcyjne wyposazenie ~ ~ ~ ~ ~
pracowni, laboratoriéw
fachowa kadra naukowa i ~ ~ ~ ~ ~
dydaktyczna
mozliwos$¢ udziatu w
zajeciach prowadzonych . . - - -
przez praktykéw biznesu
studiowanie na kierunku o ~ ~ ~ ~ ~
praktycznym profilu
mozliwos$¢ realizacji
interesujgcej praktyki " e " '-’" -
zawodowej
mozliwos¢ skorzystania z
programu zagranicznej ~ ~ ~ ~ ~
wymiany studenckiej np.
ERASMUS+
mozliwos$é uzyskania
atrakcyjnej pracy po ~ ~ ~ ~ ~
ukonczeniu studiow w
UWM w Olsztyn

Vi




6. W jakim stopniu wymienione aktywnosci promocyjne wptynety na Twdj wybor
studiow w UWM w Olsztynie?
[pytanie skalujace]

trudno duzy decydujacy

brak wptywu | maty wptyw powiedzie¢ wptyw wplyw
Facebook uczelni - f" - & .
Facebook wydziatu - - - - -
Instagram uczelni o - - " .
Instagram wydziatu o - - - -
Tik-Tok o - - " -
oferta St.UdIOW na portalu ~ ~ ~ ~ ~
rekrutacja.uwm.edu.pl
strona internetowa - ~ ~ ~ ~
uwm.edu.pl
stronf'a internetowa - ~ ~ ~ ~
wydziatu
reklama w Spotify o - - & -
kémpanla reklamowa (np. ~ ~ ~ ~ ~
bilboardy, plakaty)
mformato,r uczelnlan'y dla -~ ~ ~ ~ ~
kandydatow na studia
spotkanie
z przedsta'wmelam.l l.JWM ~ ~ ~ ~ ~
w Olsztynie w Twojej
szkole
wizyta w UWM
w Olsztynie podczas Dnia {+ f“ - " -
Otwartego
inne W|zyt.y w UWM o ~ ~ ~ ~
w Olsztynie
targi edukacyjne (« - - - -
Kortowiada {s e e { e
Salon maturzystow
organizowany przez (« - - - -
,Perspektywy”
Inne wydarzenia
odbywajace sie w o - - - -
Kortowie

Vil



7. W jakim stopniu miejsce i atmosfera studiowania wptynety na Twéj wybér studiow w

UWM w Olsztynie?

[pytanie skalujace]

brak wptywu

maty wptyw

trudno
powiedzieé

duzy
wptyw

decydujacy
wptyw

atrakcyjnos¢ miasteczka
akademickiego w
Kortowie

~

~

~

uczelnia znajduje sie w
poblizu Twojego miejsca
zamieszkania

mozliwos$é zamieszkania w
akademiku na terenie
kampusu
uniwersyteckiego

niski koszt
utrzymania/zycia w
Olsztynie w poréwnaniu
np. do Warszawy, czy
Gdanska

przyjazna atmosfera
studiowania w UWM w
Olsztynie

mozliwos$é trenowania w
akademickich klubach
sportowych (np. zeglarski,
ptetwonurkdéw, tucznikéw,
turystyczny)

mozliwo$¢é rozwoju pasji
artystycznych (np.
akademicki teatr, chor,
orkiestra, Zespot Piesni i
Tanica Kortowo, agencja
fotograficzna)

atrakcyjnos¢ miasta
Olsztyn — kulturalna i
rozrywkowa

atrakcyjnos¢ miasta
Olsztyn — perspektywa
podjecia pracy zawodowej
w trakcie i po studiach

atrakcyjnos¢ miasta
Olsztyn — walory
krajobrazowe (jeziora,

lasy)

Vil




trudno duzy decydujacy
brak wptywu maty wptyw powiedziec¢ wptyw wptyw
uczelnia znajduje sie
daleko od Twojego & - & '-'" -

miejsca zamieszkania

8. W jakim stopniu opinie wptynety na Twéj wybor studiéw w UWM w Olsztynie?

[pytanie skalujace]

trudno . decydujacy

brak wptywu | maty wptyw powiedzie¢ duzy wptyw wplyw
str?)r?y m_ternetow_e z ~ ~ ~ ~ ~
opiniami o uczelniach
ranking Uczelni
Akademickich € € (" & &
»Perspektywy”
renoma uczlelnl wsrod ~ ~ ~ ~ ~
pracodawcéw
opm.le %rlwajomych, ~ ~ ~ ~ ~
przyjacioét
opinie rodziny € € (" (" &
wybér studiow w UWM w
Olsztynie przez - - - . &
znajomych, przyjaciot
opinie nauczycieli f" f" f“ . "
opinie doradcéw ~ ~ ~ ~ ~
zawodowych
kierunek na ktérym
studiuje w UWM w ~ ~ ~ ~ ~

Olsztynie ma bardzo
dobre opinie w kraju




9. Dlaczego studiujesz na wybranym kierunku?

10.

11.

(zaznacz jedna lub wiecej odpowiedzi)

o 0 0O 0O 0O 0O 0O 00 0o 0O o o o o o

[pytanie pototwarte wielokrotnego wyboru]

atrakcyjny program studiow

wtasne zainteresowania

chec¢ zdobycia wiedzy z danej dziedziny

tradycje rodzinne

prestiz, renoma zawodu

perspektywa wysokich zarobkéw i atrakcyjnej pracy
tatwo sig dostac

perspektywa otrzymania stypendium

mozliwos¢ odbycia atrakcyjnej praktyki zawodowej
atrakcyjne wyposazenie pracowni i laboratoriéw
nie dostatam/dostatem sie ha wymarzony kierunek
pozytywne opinie znajomych

fachowa kadra dydaktyczna

mozliwos$é taczenia nauki z praca

zaspokojenie aspiracji rodzicéow

przypadek

Czy kierunek, na ktéorym obecnie studiujesz, byt dla Ciebie kierunkiem:

o O O O

[pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru]
pierwszego wyboru
drugiego wyboru
trzeciego wyboru
dalszego wyboru

Jesli kierunek, na ktorym studiujesz, nie byt dla Ciebie kierunkiem pierwszego

wyboru, to jakie czynniki spowodowaty, ze na nim studiujesz?

(zaznacz jedna lub wiecej odpowiedzi)

o O O O O

[pytanie pototwarte wielokrotnego wyboru]
nie dostatam/nie dostatem sie na kierunek pierwszego/drugiego wyboru,
ale zamierzam kontynuowac podjete studia
nie dostatam/nie dostatem sie na kierunek pierwszego/drugiego wyboru i mam
zamiar w przysztosci zmienic¢ studia
kwestie finansowe
kwestie rodzinne
zmienitam/zmienitem zdanie
dobra praca/wysokie zarobki



12. Jak oceniasz poszczegolne elementy procesu rekrutacji/jakosé obstugi podczas

rekrutacji na studia?

(ocen kazdy czynnik w skali od 1 do 5, gdzie 1 oznacza ocene najstabsza, a 5 ocene

najlepszg)

[pytanie skalujace]

Nie korzystatem

3 4 > Nie korz\:/sta’ram/
ogdblna dostepnosé
informacji o ofercie " " " -
UWM
strona ~ ~ ~ ~
rekrutacja.uwm.edu.pl
system Internetowej
Rejestracji Kandydatow - . - -
(IRK)
obstuga telefonicznej ~ ~ ~ ~
infolinii rekrutacyjnej
lokalizacja
stacjonarnego Punktu
Obstugi Kandydata w - - - e«
Bibliotece
Uniwersyteckiej
sprawnos¢ obstugi w
Punkcie Obstugi & - & -
Kandydata
czas oczekiwania na ~ ~ ~ ~
obstuge w Punkcie
kompetencje oséb ~ ~ ~ ~
obstugujacych
godziny otwarcia
Punktu Obstugi & - f" -
Kandydata

13. W ktérej turze rekrutacji na studia w UWM w Olsztynie zostaty ztozone przez Ciebie

dokumenty aplikacyjne?

o lturarekrutaciji (czerwiec-lipiec 2024)

o /Il tura rekrutaciji (wrzesien 2024)

Xl

[pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru]




14. Jakie sa Twoje oczekiwania wobec studiéw rozpoczetych w UWM w Olsztynie?
(zaznacz jedna lub wiecej odpowiedzi)
[pytanie poétotwarte wielokrotnego wyboru]
rozwiniecie posiadanych umiejetnosci
nabycie nowych umiejetnosci
podwyzszenie kwalifikacji
nabycie umiejetnosci praktycznych zgodnych z kierunkiem studiow
mozliwos¢ taczenia studidow z praca
nawigzanie nowych znajomosci
mozliwosci rozwoju osobistego
udziat w ciekawych zajeciach

0 0 0 0 0O 0 0 0 o

udziat w ciekawych projektach i wyjazdach w ramach programow wymiany
studenckiegj

przygotowanie do zawodu/mozliwos¢ podjecia atrakcyjnej pracy
mozliwos$é wyjazdu za granice (np. staze studenckie, wymiana studencka)
odczuwanie dumy z powodu studiowania w UWM w Olsztynie

o O O O

Xl



METRYCZKA

15. Pteé

O

O

O

kobieta
mezczyzna
nie chce udziela¢ odpowiedzi

16. Kraj pochodzenia

O

Polska

17. Wojewodztwo
(wybierz odpowiedz)

18.

19.

VVVVVVVVYVYYVYYVYYVYYVYYVYVYVY

dolnoslaskie
kujawsko-pomorskie
lubelskie

lubuskie

todzkie

matopolskie
mazowieckie
opolskie
podkarpackie
podlaskie

pomorskie

Slaskie
Swietokrzyskie
warminsko-mazurskie
wielkopolskie
zachodniopomorskie

Miejscowos¢:

o 0O O O O

wies

miasto do 50 tys. mieszkancéw

[pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru]

[pytanie pototwarte jednokrotnego wyboru]

[pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru]

[pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru]

miasto od 50 tys. mieszkancéw do 150 tys. mieszkancow

miasto od 150 tys. mieszkancow do 500 tys. mieszkarncow

miasto powyzej 500 tys. Mieszkancéw

Podaj nazwe miejscowosci, z ktérej pochodzisz:

Wprowadz odpowiedz ...........

[pytanie otwarte]



20. Jaka szkote srednia ukonczytas/ukonczytes?
[pytanie pototwarte jednokrotnego wyboru]
liceum ogdélnoksztatcace
technikum
szkota branzowa Il stopnia

o O O O

21. Na jakim kierunku w UWM w Olsztynie studiujesz?
Wybierz odpowiedz:
[pytanie zamkniete jednokrotnego wyboru]
Administracja (Filia w Etku)
Administracja (WPiA)
Analityka i zarzadzanie publiczne (WNS)
Analiza i kreowanie trendéw (WH)
Architektura krajobrazu (WRIL)
Bezpieczeristwo i certyfikacja zywnosci (WNoZ)
Bezpieczenstwo narodowe (WNS)
Bezpieczenstwo wewnetrzne (WPIA Olsztyn)
Bezpieczenstwo wewnetrzne (Filia w Etku)
Biologia (WBIB)
Biotechnologia (WBiB)
Budownictwo (WG)
Chemia (WRIL)
Dietetyka (SZP)
Doradztwo podatkowe (WPiA)
Dziennikarstwo i komunikacja spoteczna (WH)
Edukacja artystyczna w zakresie sztuki muzycznej (WS)
Ekonomia (WNE)
Energetyka (WNT)
Filologia angielska (WH)
Filologia angielska w zakresie nauczania jezyka (WH)
Filologia germanska (WH)
Filologia polska (WH)
Filologia rosyjska (WH)
Filozofia (WH)
Fizjoterapia (SZP)
Gastronomia - sztuka kulinarna (WNoZ)
Geodezja i kartografia (WG)
Geoinformatyka (WG)
Gospodarka przestrzenna (WG)
Historia (WH)
Ichtiologia i akwakultura (WBZ)
Informatyka (WMil)

VVVVYVYVYYVYVYVVYVVVVVVVYVYVVYVYVYVYVVVVVVYVVYVYVYYVYYVYYVYYVYVY

XV



VVVVVVVYVYVYYVYVVVVVVVVVVVYVYVYVVVVVVVVVVVYVYYVYYVYYVYYVYVY

Inzynieria Srodowiska (WG)

Inzynieria w logistyce (WNT)

Kierunek lekarski (WL)

Kryminologia (WPiA)

Lesnictwo (WRIL)

Lingwistyka w biznesie (WH)

Logistyka (WNE)

Logopedia (WH)

Matematyka (WMil)

Mechanika i budowa maszyn (WNT)
Mechatronika (WNT)

Mikrobiologia (WBIB)

Nauki o rodzinie (WT)

Ochrona srodowiska (WRIL)

Pedagogika (WNS)

Pedagogika przedszkolna i wczesnhoszkolna (Filia w Etku)
Pedagogika przedszkolna i wczesnoszkolna (WNS)
Pedagogika specjalna (WNS)

Pielegniarstwo (Filia w Etku)

Pielegniarstwo (SZP w Olsztynie)

Politologia i stosunki miedzynarodowe (WNS)
Potoznictwo (SZP)

Praca socjalna (WNS)

Prawo (WPiA)

Produkcja muzyczna i realizacja dzwieku (WS)
Psychologia (WNS)

Ratownictwo medyczne (SZP)

Rolnhictwo (WRIL)

Socjologia (WNS)

Sztuki wizualne (WS)

Technologia zywnosci i zywienie cztowieka (WNoZ)
Teologia (WT)

Turystyka i rekreacja (WG)

Weterynaria (WMW)

Zarzadzanie (WNE)

Zarzadzanie i inzynieria produkcji (WNE)
Zootechnika (WB2)

Zwierzeta w rekreacji, edukaciji i terapii (WBZ)
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