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Instagram - najpopularniejsze posty/rolki wedtug zasiegu
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Facebook - najpopularniejsze posty/rolki wedtug zasiegu
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CzeSC¢ spadkdéw w zasiegu wynika z réznicy w diugosci analizowanego okresu — poprzedni raport obejmowat 5
miesigcy, a aktualny 4 miesiqce, co nalezy uwzgledni€ przy interpretacii.

Wiecej obserwujgcych na obu platformach: Facebook zyskat 101% wigcej obserwujgcych, a Instagram 65,1%;

Ogromny wzrost wyswietlen na Instagramie: TreSci na Instagramie miaty 782,1% wiecej wyswietlef, ale zasieg spadt o
35,1%, co moze oznaczac, ze posty trafiajg gtdbwnie do obecnych obserwujgcych, a nie do nowych osbb;

Zwiekszony zasieg i interakcje na Facebooku: Facebook zanotowat wzrost zasiegu o 73,5%, a interakcje wzrosty to 48,9%.
To oznacza, ze ludzie oglqgdajqg posty, udostepniajq je i reaguijqg;

Najwieksze zaangazowanie majqg posty z naukowcami i studentami: posty o nominacjach do ,Belfra UNWM”, zdjecia
wyktadowcow, studentdw z zaje€ czy wydarzen cieszyly sie duzym zainteresowaniem. Ludzie lubiq autentyczne tresci
Zwigzane z zyciem szkoty;

Mniej rolek na Instagramie: w poprzednim okresie reels'y ze studentami miaty Swietne wyniki, ale teraz ich brakuje, co
mogto wptynq€ na spadek zasiegu;

Struktura odbiorcéw bez wigkszych zmian: nadal dominujg kobiety w wieku 18-34 lata, ale na Facebooku rosnie grupa
35+;

Mimo wplatania w posty CTA jest brak reakcii.



Wiecej rolek na Instagramie: wideo dziata najlepiej, wiec trzeba wrdci¢ do zwiekszenia reels'dw.

Poprawa tresci: obserwujqcy oglgdajg posty, ale rzadziej komentujq i reagujq. Warto dodawac wigcej postow z
pytaniam (CTA)i;

Wiecej postow o dietetyce, pielegniarstwie i potoznictwie: te kierunki majg mniej tresci, wiec warto dodawac wiecej
materiatdw, np. relacje studentdw, kulisy zajec;

Kontynuowanie tresci znaukowcami i studentami: posty z ich udziatem majqg najlepsze wyniki. Mozna zrobi¢ cykl ,Dzieh
Z Zycia...", gdzie studenci i wyktadowcy pokazujg swojq prace i studia.

Nowe formaty postow na Facebooku i Instagramie: warto przetestowac karuzele czy infografiki;

Angazowanie RWSS do kontaktu ze studentami. Moze to pombc w budowaniu wigkszej aktywnosci i zaangazowania na
profilach.



Rekomendacje

» Wiecejreelsow i wideo: Instagram mocno promuje ten format, co moze przetozy¢ sie na wieksze zasiegi i
zaangazowanie;

» Wiecej tresci z wykiadowcami i studentami: posty z nimi generujg najwieksze zasieg;i;

o Silniejsze CTA (Call to Action) w postach: zachecanie do interakcji poprzez pytania, ankiety;

e Optymalizacja tresci pod platformy: co dziata na Facebooku, nie zawsze sprawdzi sie na Instagramie, i odwrotnie;
Warto testowac rézne formaty;

* Mochiejsze zaangazowanie RWSS;

» Dalsze wzmacnianie strategii angazowania odbiorcow w relacjach: poprzez quizy, ankiety czy interaktywne pytania i
naklejki.



